REGULAMIN NR ..}../2022
DYREKTORA ZARZADU TRANSPORTU METROPOLITALNEGO
W KATOWICACH
z dnia . A kizetms, | 2022,

w sprawie zasad sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad Transportu
Metropolitalnego

Na podstawie § 3 pkt 23 statutu ZTM nadanego uchwata nr XI11/83/2018 Zgromadzenia Gornoslgsko-
Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 18 grudnia 2018 r, oraz § 7 ust. 12 pkt 3 i § 30 pkt 11 Regulaminu
Organizacyjnego Zarzadu Transportu Metropolitalnego stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 87/2022
Zarzadu Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 30 marca 2022 r.

zarzadzam, co nastepuje:

§1
Niniejszy Regulamin okresla zasady sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad
Transportu Metropolitalnego (ZTM).

§2
Zakres oferty i powierzchnie reklamowe

1. ZTM $wiadczy ustugi reklamowe, oferujgc wynajem powierzchni pod dostepne formy

ekspozycji.

Sprzedaz moze by¢ prowadzona w zakresie:

1) Reklamy zewnetrznej na pojazdach obejmujacej powierzchnie boczne po jednej lub
obydwu stronach oraz powierzchnie tylng (tacznie z szybami) facznie lub na kazdy
z modutéw oddzielnie.

2) Reklamy wewnatrz pojazdow:
a) plakaty w ramkach A3,
b) ekrany LCD,
c) reklama bezposrednia,
d) inne wskazane przez ZTM powierzchnie i formy reklamy.

2. Pojazdy wykorzystywane do ekspozycji reklamy zewnetrznej i wewnetrznej kursuja
w sieci lokalnego transportu zbiorowego organizowanego przez ZTM na terenie GZM.

3. ZTM kazdorazowo dla danego pojazdu wskazuje dostepne powierzchnie reklamowe
i umozliwia ich wynajecie. Wszystkie koszty zwigzane 2z zaprojektowaniem,
przygotowaniem, wykonaniem, umieszczeniem i usunieciem z pojazdu reklamy naleza do
obowigzkdéw Zamawiajgcego.

4. Dodatkowe formy reklamy, ktére mogg byé udostepnione na powierzchniach ZTM:

1) reklama na wiatach przystankowych,

2) reklama na rewersie biletow papierowych,

3) reklama w mediach elektronicznych,

4) reklama na Dworcu w Tarnowskich Goérach,

5) inne wskazane przez ZTM powierzchnie i formy reklamy.

5. ZTM Kkazdorazowo dla kazdej powierzchni reklamowej wskazuje dostepne miejsca
i terminy. ZTM zastrzega, ze nie wszystkie wymienione w ust. 1 pkt 1 i 2 oraz ust. 4
powierzchnie mogg by¢ dostepne.

6. ZTM oferuje wytacznie powierzchnie do umieszczania reklamy/informacji. Wszystkie
koszty zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem, umieszczeniem
i ewentualnym demontazem reklamy/informacji lezg po stronie Zamawiajgcego.

7. Po zakoniczeniu terminu ekspozycji reklamy Zamawiajgcy zobowigzany jest do usuniecia
reklamy na swdj koszt. Poprzez usuniecie reklamy rozumie sie przywrécenie do stanu
sprzed zamieszczenia reklamy w zakresie powierzchni pojazdu udostepnionej pod
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reklame.

. W przypadku gdy przed oklejeniem folig reklamowg pojazd byt oklejony folig
z oznaczeniami ZTM Ilub innymi informacjami umieszczonymi przez ZTM, przez
przywrocenie do stanu sprzed zamieszczenia reklamy rozumie sie: usuniecie folii
z reklamg Zamawiajgcego oraz oklejenie na nowo pojazdu z oznaczeniami ZTM, okleing
zgodng z wymaganiami ZTM. Zamawiajacy ponosi koszty ponownego oklejenia.
Wymagania techniczne dotyczace folii opisane saw § 11 ust. 8.

§3

Podstawy swiadczenia ustug reklamowych
. ZTM $wiadczy ustugi reklamowe w oparciu o zawartg z Zamawiajgcym umowe cywilno-
prawna. Wzo6r umowy wraz z cennikiem stanowig Zatacznik nr 1 i Zatgcznik nr 2 do
niniejszego Regulaminu.
. Najpézniej w momencie zawierania umowy nalezy przedtozyé, w przypadku
Zamawiajacego bedacego:
1) podmiotem prowadzacym dzialalnos¢ gospodarczg - kserokopie nastepujgcych

dokumentéw (oryginaty do wgladu):

a) aktualnego wypisu z wiasciwego rejestru lub ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j,

b) potwierdzenia nadania NIP,

¢) zaswiadczenia o nadaniu numeru REGON,
2) osobg fizyczng nieprowadzacy dziatalnosci gospodarczej — nalezy przedtozyé dowéd

osobisty (do wgladu).
. Na zadanie ZTM Zamawiajgcy zobowigzany jest przed podpisaniem umowy do wptacenia
kaucji w kwocie rowniej miesiecznemu czynszowi najmu powierzchni reklamowej. Dowod
wplaty kaucji musi by¢ dostarczony najpézniej w momencie zawierania umowy. Kaucja
pobierana jest tytutem zabezpieczenia na wypadek nieusuniecia reklamy zgodnie
z terminem lub ewentualnych uszkodzen powstatychw czasie jej montazu lub demontazu.
W przypadku braku przestanek do zajecia kaucji oraz braku uwag Operatora co do stanu
pojazdu jest ona zwracana Zamawiajgcemuw terminie 21 dni od usuniecia reklamy.
. Kaucja pobierana jest tylko w przypadku oklejenia pojazdu z zewnatrz. W pozostatych
przypadkach kaucja nie jest pobierana.

§4

Wybér powierzchni reklamowej w pojazdach

. ZTM udostepnia na stronie internetowej informacje o mozliwosci wynajecia aktualnie

dostepnych powierzchni reklamowych.

. Szczegotowe informacje na temat aktualnie dostepnych miejsc mozna uzyskadé,

kontaktujgc sie bezposrednio z ZTM: reklama@metropoliaztm.pl; tel. 32 74 38 403, 32 74

38 503. ZTM zastrzega, ze nie wszystkie powierzchnie reklamowe moga by¢ dostepne do

wynajecia.

. Zamawiajgcy moze dokonaé wyboru Operatora, na pojazdach ktérego zostanie

zamieszczona reklama, jak réwniez wybrac rodzaj pojazdu oraz model spo$réd pojazdow

udostepnionych przez Operatora.

. Skfadana oferta musi spetnia¢ nastepujace warunki:

1) oferta musi by¢ ztozona na wybrany aktualnie oferowany z wykazu pakiet (pakiety)
pojazdow,

2) wraz z ofertg Zamawiajacy jest zobowigzany do ztozenia opisu tresci oraz projekt
reklamy,

3) w przypadku niekompletnej oferty ZTM zwraca sie z prosbg o jej uzupetnienie.
Nieuzupetnienie oferty lub brak odpowiedzi do 5 dni roboczych skutkowaé bedzie jej
odrzuceniem,

4) ekspozycja reklamy na pojezdzie nie moze by¢ krétsza niz 1 miesigc,

5) oferta reklamy wewnatrz pojazdu (plakaty, ekrany itp.) nie moze by¢ krétsza niz 1
tydzien,

6) wszystkie oferty musza zosta¢ zlozone na pismie w siedzibie ZTM — Kancelaria pok.
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011 lub przestane drogg elektroniczng na adres email: kancelaria@metropoliaztm.pl lub
na wskazany adres poczty elektornicznej pracownikéw Wydziatu Reklamy
i Marketingu ZTM

§5

Wybér powierzchni reklamowej na pozostalych powierzchniach

. ZTM udostepnia na stronie internetowej informacje o dostepnych do wynajecia

powierzchniach reklamowych.

. Szczegotowe informacje na temat aktualnie dostepnych miejsc mozna uzyskac,

kontaktujgc sie bezposrednio z ZTM pod adresem mailowowym:
reklama@metropoliaztm.pl; tel. 32 74 38 403, 32 74 38 503. ZTM zastrzega, ze nie
wszystkie powierzchnie reklamowe moga byé dostepne do wynajecia.

. ZTM zastrzega, ze do sprzedazy oferowane beda wytgcznie aktualnie w danym czasie

dostepne powierzchnie sposréd wymienionych w § 1 ust. 1 pkt 1) i 2) oraz ust 4.

. ZTM zastrzega mozliwos¢ wytgczenia wybranych powierzchni reklamowych ze sprzedazy.

ZTM zastrzega, ze cze$¢ oferowanych powierzchni reklamowych moze zostac sprzedana
w drodze ogtoszenia publicznego przetargu.

. Sktadana oferta musi spetniaé¢ nastepujace warunki:

1) oferta musi by¢ ziozona na wybrane przez Zamawiajgcego aktualnie oferowane
Zz wykazu miejsce,

2) wraz z oferta Zamawiajacy jest zobowigzany do ztozenia opisu tresci oraz projekt
reklamy,

3) w przypadku niekompletnej oferty ZTM zwraca sie z prosba o jej uzupetnienie.
Nieuzupetnienie oferty lub brak odpowiedzi do 5 dni roboczych skutkowaé bedzie jej
odrzuceniem,

4) ekspozycja reklamy: )

a) w mediach elektronicznych umieszczane sg zgodnie z harmonogramem publikaciji,

b) na ekranie LCD nie moze by¢ krétsza niz 1 tydzien,

c) W przypadku biletéw papierowych minimalny naktad to 50 tys. szt. Bilety do obrotu
wprowadzane sg sukcesywnie, nie ma mozliwosci dystrybucji ich w wybranej dacie
badz we wskazanym przez Zamawiajacego punkcie.

§ 6

Wybér oferty oraz zawarcie umowy

. Wszystkie oferty muszg zostaé ztozone na pismie w siedzibie ZTM — Kancelaria pok. 011

na formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 3 do niniejszego Regulaminu lub przestane droga
elektroniczng na adres email: kancelaria@metropoliaztm.pl lub na wskazany adres poczty
elektronicznej pracownikéw Wydziatu Reklamy i Marketingu. Dodatkowe szczegotowe
wymagania techniczne oraz warunki realizacji reklamy kazdorazowo opisywane sg réwniez
na stronie internetowej przy ofercie sprzedazy danej powierzchni.

. Aktualna dostepna oferta publikowana jest na stronie internetowej ZTM.

W terminie do 5 dni roboczych od ztozenia oferty, ZTM dokona jej oceny i podejmie decyzje
dotyczacy jej ekspozycji.

. Jezeli na aktualnie oferowane, opublikowane na stronie internetowej, powierzchnie

reklamowe do wynajmu w jednym czasie zlozona zostanie wiecej niz jedna oferta, ZTM
dokona oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty.

. Liczy sie data wptywu oferty, rozumiana jako doba kalendarzowa.

Poprzez najkorzystniejsza oferte rozumie sie oferte z najwyzsza ceng oraz czasem
ekspozycji, ktéra wplyneta w tej samej dobie kalendarzowe.

ZTM wraz z przestaniem informacji o wyborze oferty wyznacza termin podpisania umowy.
Umowa z Zamawiajgcym prowadzacym dziatalno$é gospodarcza musi byé podpisana
przez osoby uprawnione do reprezentacji Zamawiajgcego lub osoby upowaznione do
dziatania w imieniu Zamawiajgcego odpowiednio zgodnie z aktualnym wpisem do KRS (lub
udzielonym petnomocnictwem) lub wpisem do CEIDG.

W przypadku gdy w terminie do 7 dni roboczych z przyczyn lezacych po stronie
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Zamawiajgcego umowa nie zostanie podpisana, ZTM ma prawo wyboru kolejnej oferty
sposrod ztozonych.

. W przypadku o ktérym mowa w ust. 8 o wyborze oferty powiadomiony zostanie kolejny

podmiot zgodnie z oceng ofert.

§7

Cennik reklamy

. Ceny za wynajem powierzchni pod poszczegdlne formy ekspozycji reklamy okresla

,cennik", ktory stanowi Zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

. ZTM dopuszcza mozliwos¢ indywidualnego ustalenia cen z Zamawiajacym.
. W przypadku uméw dtugookresowych, tj. trwajacych ponad 6 miesiecy, ceny ekspozycji

mogg podlegaé indywidualnym negocjacjom.

. W przypadku jednoczesnego wynajecia powierzchni reklamowej na kilku nosnikach

mozliwe jest uzyskanie dodatkowych upustéw cenowych.

. Ewentualne upusty cenowe liczone s3g od ceny podstawowej, okreslonej w cenniku.

§8

Postanowienia ogoélne

. ZTM ma prawo odmoéwi¢ ekspozycji reklamy w przypadku niezgodnos$ci z zapisami § 9.

Informacja o braku zgody na publikacje zaproponowanej reklamy przekazywana bedzie
Zamawiajacemu na piSmie. Decyzje o zgodzie na publikacje reklamy podejmuje Naczelnik
Wyadziatu Reklamy i Marketingu. W przypadkach budzgcych watpliwosci powotana moze
zosta¢ komisja sposréd pracownikéow ZTM, ktéra wydaje opinie. Zamawiajgcy ma prawo
sie¢ odwotac do dyrektora ZTM. W sprawach spornych ZTM ma prawo za uprzednig zgoda
i na koszt Zamawiajgcego wystgpi¢ do Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy na temat
zgodnos$ci reklamy z Kodeksem Etyki Reklamy - ustuga copy advice. Kosztem tej ustugi
obcigzony zostanie Zamawiajgcy. W razie niewyrazenia zgody przez Zamawiajacego
umowa nie zostanie podpisana z przyczyn lezacych po stronie Zamawiajgcego bez prawa
do jakichkolwiek roszczen z tego tytutu.

. Zamawiajacy odpowiada za wszelkie szkody w mieniu powstate przy wykonywaniu przez

niego prac zwigzanych z nanoszeniem, zmiana, odnowieniem, naprawg oraz usunieciem
reklamy. Podstawa ustalenia rodzaju i rozmiaru szkody jest sporzgdzony raport podpisany
przez osobe upowazniong przez Zamawiajgcego oraz przez przedstawiciela Operatora,
ktérego wtasnoscig jest pojazd.

§9

Tresé reklamy

. Zamawiajacy ponosi odpowiedzialnosc¢ za tres¢ i forme reklamy.
. Reklama nie moze by¢ niezgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegoélnosci

naruszac dobr osobistych, stanowi¢ czynu nieuczciwej konkurencji, a takze ze wzgledu na
tres¢ lub forme godzi¢ w dobre obyczaje. Ponadto reklama nie moze godzi¢ w uzasadnione
interesy ZTM.

. Przekaz reklamowy w szczegélnosci nie moze: narusza¢ godnosci ludzkiej; zawieraé tresci

dyskryminujgcych ze wzgledu na rase, pte¢, narodowosé, pochodzenie etniczne, wyznanie
lub $wiatopoglad, niepetnosprawnos$é, wiek czy orientacje seksualna; rani¢ przekonan
religijnych lub politycznych; zagrazac¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi
matoletnich; sprzyjaé zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
Srodowiska, dotyczy¢ sfery obyczajowej, zachecaé i propagowaé zachowania agresywne,
akty przemocy lub innego rodzaju zachowania antyspoteczne i podwazajgce wartosci
spoteczne.

ZTM ma prawo odméwi¢ publikacji reklamy bez podawania przyczyny. W szczegoélnosci
dotyczy to reklam i informacji mogacych stanowi¢ konkurencje dla ustug realizowanych
przez ZTM, godzacych w dobre imig i/lub wizerunek ZTM, GZM lub komunikacji miejskiej
badZ bedacych w sprzecznosci z wizerunkiem ZTM lub GZM.

Zawierajgc umowe, Zamawiajgcy oswiadcza, ze posiada zgode osob widocznych na
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projekcie reklamy na wykorzystanie ich wizerunku w petnym zakresie objetym umowa oraz
ze ekspozycja tej reklamy nie narusza praw oséb trzecich. W przypadku wystapienia do
ZTM przez osobe trzecig z roszczeniami dotyczacymi ekspozycji reklamy, Zamawiajgcy
zobowiazany jest do ich zaspokojenia i zwolnienia ZTM od obowiazku $wiadczen z tego
tytutu oraz do zwrotu poniesionych przez nig wydatkéw zwigzanych z takimi roszczeniami.

. W razie stwierdzenia ktéregokolwiek z przypadkéw wskazanych w ust. 2 i 3 badz jezeli

tres¢ lub forma reklamy jest niezgodna z zaakceptowanym projektem, ZTM ma prawo do
rozwigzania umowy oraz odmowy ekspozycji reklamy, zadania od Zamawiajgcego jej
usuniecia badz samodzielnego usuniecia na jego koszt, bez prawa Zamawiajgcego do
jakichkolwiek roszczen. W przypadku zaistnienia okolicznosci nieznanych przez ZTM
w chwili akceptacji reklamy, a w szczegoélnosci potwierdzajgcych fakt reklamowania
podmiotu dziatajgcego niezgodnie z prawem, ZTM moze rozwigza¢ umowe oraz zatrzymac
czynsz najmu bez prawa do jakichkolwiek roszczeh ze strony Zamawiajgcego.

. W razie stwierdzenia, ze wykonane prace s3g niezgodne ze zleceniem albo

z zaakceptowanym projektem, niezaleznie od postanowien okreslonych w ust. 5 moze
skutkowac natozeniem kary umownej na Zamawiajgcego w wysokosci 500,00 zt netto/pow.

. W trakcie trwania umowy Zamawiajacy moze dokona¢ zmiany tresci reklamy wytacznie za

zgoda ZTM. Zmiany tresci reklamy dokonuje sie po zatwierdzeniu nowego projektu. Zmiana
projektu reklamy oznacza jej ponowne wykonanie zgodnie z warunkami umowy.
Postanowienia § 8 ust. 3 oraz § 9 ust. 1 - 4 stosuje sie odpowiednio.

§10
Termin ekspozyciji reklamy

. Podpisanie umowy jest rbwnoznaczne z dokonaniem rezerwacji powierzchni reklamowe;.
. Zawarcie umowy powinno nastapi¢ nie pdzniej niz na 10 dni roboczych przed rozpoczeciem

terminu ekspozyciji.

. W przypadku reklamy w mediach elektronicznych termin ten moze ulec skroceniu do 3 dni

roboczych.

. ZTM dopuszcza indywidualne ustalenia w zakresie terminu zawierania umowy.
. W przypadku niedotrzymania terminu, o ktérym mowa w ust. 2, ZTM nie ponosi

odpowiedzialnosci za opéznienia w terminie rozpoczecia ekspozycji reklamy.

. Zmiana terminu ekspozycji moze nastapié wytacznie za zgoda ZTM przed jej planowanym

rozpoczeciem.

. Termin ekspozycji reklamy na pojazdach powinien wynosi¢ minimalnie jeden miesigc.

Termin ekspozycji wewnatrz pojazdu nie moze byc krotszy niz jeden tydzien.

. Zamawiajgcy po zakonczeniu terminu ekspozycji reklamy zobowigzany jest do jej

niezwtocznego usuniecia z pojazdu i przywrdcenia pojazdu do stanu sprzed zamieszczenia
reklamy.

W przypadku gdy Zamawiajacy spéznia sie z usunieciem reklamy powyzej 3 dni od
ostatniego dnia wynajmu, ZTM ma prawo wynajaé firme trzecig do usuniecia reklamy
i kosztami jej usuniecia obcigzyé Zamawiajacego. Niezaleznie od pokrycia kosztéw
usuniecia reklamy, Zamawiajacy obcigzony zostanie kosztami za kazdy dodatkowy dzienh
ekspozycji w kwocie 1/15 optaty miesieczne;.

Koszty poniesione z tytutu opisanego niedotrzymania terminu usuniecia reklamy o ktérym
stanowi w ust. 8 pokryte bedg z kaucji opisanej w § 3 ust. 3. W przypadku, gdy bedg one
wyzsze niz wniesiona kaucja, Zamawiajacy obcigzony zostanie dodatkowg optata.

§11
Postanowienia szczegétowe dotyczace reklamy na pojazdach

. Reklama na pojazdach moze by¢ wykonana na powierzchniach zewnetrznych pojazdow,

zgodnie z formami ekspozycji okreslonymi w § 2 ust. 1 za wyjatkiem: dachu, przodu
pojazdu, kamer monitoringu wewnetrznego oraz miejsc na napisy i symbole wymagane
przepisami okreslonymi przez ZTM.

. Reklama musi zapewni¢ dobra widocznos¢ tablic informacyjnych zewnetrznych, napiséow

i symboli zamieszczonych w miejscach dla nich zastrzezonych.
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. Reklama na tylnej szybie autobusu wykonana musi byé ze specjalnego rodzaju folii

zapewniajacej przejrzystosé zaréwno z wnetrza pojazdu, jak i z zewnatrz pojazdu.

. Reklama nie moze by¢ eksponowana na folii lustrzanej.
. Zamawiajacy ponosi odpowiedzialno$¢ za jako$¢ naniesionej reklamy, spetnienie

wymogow technicznych jej wykonania oraz przestrzeganie przepiséw bhp przy realizacji
catosci prac.

. Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, natozeniem, zmiana,

odnowieniem, naprawg reklamy oraz jej usunieciem na pojazdach wykonuje Zamawiajgcy
na wtasny koszt i ryzyko.

Zamawiajgcy odpowiada za wszelkie szkody w mieniu powstate przy prowadzonych przez
niego pracach.

. Przez usuniecie reklamy rozumie sie przywrocenie do stanu sprzed zamieszczenia reklamy

w zakresie powierzchni pojazdu udostepnionej pod reklame. W przypadku gdy pojazd
przed oklejeniem reklamy byt wyklejony folig z wzorem ZTM, Zamawiajacy zobowigzany
jest w ramach przywrdcenia pojazdu sprzed oklejenia reklamy do umieszczenia takiej
samej okleiny. Jej jakos¢ musi by¢ dostosowana do warunkéw uzytkowania, odporna na
warunki atmoferyczne i zmiany temperatury (UV, opady), odporna na odbarwienia,
uszkodzenia, odklejanie (np.: w trakcie mycia). Rodzaj kleju niestwarzajacy zagrozenia,
uszkodzenia powloki lakieru pojazdu oraz jego aplikacja bez powstawania babli lub
pecherzykdw powietrza. Okres gwarancji w niezmienionej formie co najmniej 12 miesiecy
(folia polimerowa barwiona lub folia polimerowa drukowana zabezpieczona laminatem lub
podobnej jakosci, zapewniajgca odpowiednie parametry technicze).

. Po usunieciu reklamy Zamawiacy zobowigzany jest do przestania dokumentac;ji zdjeciowej

oraz technicznej (dotyczacej natozonej folii), potwierdzajgcej przywrocenie pojazdu do
stanu sprzed jej zamieszczenia na adres  kancelaria@metropoliaztm.pl
lub na wskazany adres poczty elektornicznej pracownikéow Wydziatu Reklamy i Marketingu.
Catosci uzgodnien z Zamawiajacym w zakresie okresu najmu powierzchni reklamowych,
terminédw wykonywania prac itp. dokonujg pracownicy ZTM w uzgodnieniu
z pracownikami Operatora. W ramach oklejania zewnetrznego pojazdu, podpisywana jest
kazdorazowo tréjstronna umowa miedzy ZTM, Operatorem i Zamawiajgcym (Oklejajacym).
Wszelkie czynnosci zwigzane z naniesieniem, zmiang, odnowieniem oraz usunieciem
reklam odbywaja sie na terenie zajezdni Operatora. Operator udostepni Zamawiajgcemu
teren zajezdni do wykonania prac. Zamawiajacy zobowigzany jest do wykonywania prac w
sposdb niezakiécajgcy funkcjonowania zaktadu eksploatacji i pozostawienia w czystosci
udostepnionego stanowiska po ich zakonczeniu, w tym usuniecia we wlasnym zakresie
Z terenu zajezdni wszystkich wytworzonych odpadow.

Zamawiajacy zobowigzany jest do uzgodnienia z ZTM i Operatorem terminu podstawienia
pojazdu w celu wykonania prac oraz czasu niezbednego do ich przeprowadzenia. Termin
podstawienia pojazdu powinien by¢ uzgodniony najpézniej na 3 dni robocze przed
planowang datg wykonania prac. Jezeli ze wzgledu na przedtuzajgce sie prace nastgpi
konieczno$¢ wytaczenia pojazdu z eksploatacji, Zamawiajgcy zostanie obcigzony
wynikajacymi z tego kosztami.

W celu unikniecia ewentualnych opéznien, wynikajacych z braku niezbednych materiatow
lub wyposazenia, osoby wykonujgce prace z ramienia Zamawiajgcego winny zapoznac sie
ze stanem technicznym i powtoka lakierniczg pojazdu przed terminem wyznaczonym na
wykonanie prac.

Zamawiajacy zobowigzuje sie do przestrzegania wszystkich wymagan zwigzanych
z przepisami prawa dotyczgcymi tego typu prac oraz wymagan poszczegolnych operatorow
w zakresie przeprowadzania pracy na terenie zajezdni. W szczegolnosci
w zakresie bezpieczehstwa pracownikéw wykonujacych prace na zajezdni, wysposazenia
ich w 8rodki ochrony, uzywanie materiatéw z odpowiednimi atestatmi, gospodarowanie
odpadami i inne.

W przypadku zastrzezenh co do projektu, jakosci lub sposobu realizacji prac zwigzanych
z przedmiotem umowy lub w przypadku wystapienia szkody w mieniu, Operator sporzadzi
raport z opisem uszkodzen i wykonang dokumentacjg fotograficzng. Sporzadzony raport




16.

17.

18.

19.

20.

wraz z dokumentacjg fotograficzng przekazywany jest do ZTM.

Jezeli Zamawiajgcy nie dokona w wyznaczonym przez ZTM termlnle poprawek

wskazanych w raporcie jako zastrzezenia, z zachowaniem postanowien ust. 17, ZTM moze:

1) zleci¢ ich wykonanie podmiotowi zewnetrznemu, kosztami tych prac obcigzajac
Zamawiajacego, ktéry w takim przypadku dobrowolnie zobowigzuje sie do ich
uregulowania w terminie i wysokos$ci wskazanych w fakturze VAT,

2) w oparciu o postanowienia raportu ustali¢ rodzaj i rozmiar szkody powstatej w mieniu
wystepujac do Zamawiajgcego o zaptate odszkodowania z tego tytutu.

Jesli w trakcie usuwania reklamy dojdzie do uszkodzenia powtoki lakierniczej na pojazdach,

Zamawiajgcy zobowiazuje sie do poniesienia kosztéw naprawy wedtug stawki za

roboczogodzine obowigzujgcej na dzien jej wykonania i standardowych kosztéw uzytych

materiatow. Zamawiajacy dobrowolnie zobowigzuje sie do ich uregulowania

w terminie i wysokosci wskazanych przez ZTM w fakturze VAT.

W przypadku, gdy Zamawiajacy zakwestionuje zasadnos¢ sporzadzonego raportu

z opisem uszkodzen badz zastrzezenia w nim wskazane, ZTM powota na jego koszt

rzeczoznawce, ktory okresli rodzaj i rozmiar szkody.

Koszty prac wymienionych w ust. 15, 16 i 17 i 18 pokryte zostang z opisanej § 3 ust. 3

kaucji.W przypadku, gdy bedg one wyzsze niz wniesiona kaucja, Zamawiajgcy obcigzony

zostanie dodatkowa optata.

ZTM moze udostepnia¢ pod reklame pozostate, wolne powierzchnie pojazdéw (nieobjete

umowa) innym kontrahentom, bez prawa roszczen ze strony Zamawiajacego.

§12
Postanowienia szczegétowe dotyczace pozostalych form ekspozycji reklamy

. W przypadku pozostatych form ekspozycji dot. reklamy wewnetrznej w pojazdach,

o ktérych mowa w § 2 za umieszczenie materiatéw reklamowych w terminach uzgodnionych
z Operatorem odpowiada Zamawiajacy.

. Wszelkie czynnosci zwigzane z opracowaniem projektu oraz wykonaniem reklamy

wykonuje Zamawiajacy na witasny koszt i ryzyko.

§13
Postepowanie i odpowiedzialnos¢ odszkodowawcza w przypadkach uszkodzenia
reklamy

. ZTM ponosi odpowiedzialno$¢ tylko za szkody powstate z przyczyn zawinionych przez

ZTM. Odpowiedzialno$¢ odszkodowawcza ZTM obejmuje rzeczywiste straty poniesione
przez Zamawiajacego. ZTM nie ponosi odpowiedzialnoéci za szkody powstate w wyniku
aktédw wandalizmu, sity wyzszej, kolizji czy wypadkéw drogowych.

. ZTM zobowigzany jest do odnowienia badz ponownego wykonania reklamy na wlasny

koszt jedynie wéwczas, gdy ZTM ponosi odpowiedzialnos¢ za jej zniszczenie.
W pozostatych przypadkach koszty wykonania, odnowienia lub naprawy reklamy ponosi
Zamawiajacy.

§ 14
Postepowanie w przypadkach niezawinionego przez ZTM uszkodzenia reklamy

. ZTM nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenia i zniszczenia reklamy w innych

przypadkach niz wskazane w § 13 ust. 1, w szczegolno$ci powstate z winy Zamawiajgcego,
0so6b trzecich, a takze w wyniku zdarzen losowych, tj. kolizji drogowych, aktéw wandalizmu,
itp. Zamawiajacy jest zobowigzany do zapewnienia odpowiedniej jakoSci reklamy,
gwarantujacej trwatos¢ i jej estetyczny wyglad przez caty okres ekspozyc;i.

. W przypadkach uszkodzenia lub zniszczenia reklamy z przyczyn niezawinionych przez

ZTM, Zamawiajacy jest zobowigzany w terminie uzgodnionym z pracownikami ZTM do
dokonania odpowiednio jej wymiany, ewentualnych poprawek badz renowacji na wlasny
koszt i ryzyko.

. W przypadku uszkodzenia reklamy na pojezdzie badz niemoznosci jej dalszej ekspozycji

na skutek wypadku z udziatem pojazdu lub innych zdarzen uniemozliwiajgcych jego dalszg
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eksploatacje Zamawiajagcy ma prawo na koszt wtasny odtworzy¢ reklame lub naniesc jg na
inny pojazd udostepniony przez ZTM, o ile taka mozliwo$é bedzie istniata. W razie braku
mozliwosci udostepnienia innego pojazdu, Zamawiajacemu przystugiwaé bedzie zwrot
czynszu w wysokosci proporcjonalnej do niewykorzystanego okresu ekspozycji reklamy.
Zamawiajgcemu nhie przystuguje roszczenie odszkodowawcze.

W przypadku wystapienia zdarzen niepozwalajacych w ustalonym pierwotnie wymiarze
albo terminie na prezentacje reklam wewnatrz pojazdow (np. przez diugotrwate wycofanie
pojazdu z ruchu itp.), w miare posiadanych mozliwosci ekspozycja prezentowana jest
z wykorzystaniem tozsamej powierzchni reklamowej albo jej termin wydtuzany jest
stosownie do okreslonego w umowie.

. Zamawiajacy moze odméwic poniesienia kosztow poprawek, renowacji bgdZz ponownego

wykonania reklamy. Odmowa jest réwnoznaczna z zakoriczeniem ekspozycji. W tej sytuacji
Zamawiajgcemu nie przystuguje zwrot poniesionych kosztéw ekspozyciji oraz naniesienia
i usunigcia reklamy. Ponadto nie oznacza to zwolnienia Zamawiajgcego z obowigzku
usuniecia reklamy, w tym odtworzenia powitoki lakierniczej w przypadku reklam na
pojazdach.

. Zamawiajacy moze na wiasny koszt ubezpieczy¢ reklame.

§15
Warunki ptatnosci

. ZTM na podstawie umowy na najem powierzchni reklamowej wystawi fakture w terminie do

14 dni od daty planowanego rozpoczecia ekspozycji reklamy, chyba ze Strony postanowig
inaczej. Faktura w przypadku najmu powierzchni reklamowej do 3 miesiecy wystawiona
zostanie jednorazowo, a w przypadkach gdy obejmuje okres dtuzszy niz 3 miesigce,
wystawiana bedzie co miesiac.

Zaptata naleznosci z tytutu realizacji umowy piatna jest na rachunek bankowy ZTM:
45 1090 1186 0000 0001 3708 1372 w terminie 14 dni od daty otrzymania faktury, przy
czym za dzienh zaptaty uwaza sie dziehn uznania rachunku bankowego ZTM.

Za kazdy dzien opdznienia w ptatnosci Zamawiajagcemu naliczone zostang odsetki
w wysokosci ustawowej.

Nalezno$¢ z tytutu realizacji umowy bedzie regulowana przez Zamawiajgcego w petnej
wysokosci rowniez w przypadku niewykorzystania udostepnionej powierzchni reklamowe;j
z przyczyn lezgcych po jego stronie.

§ 16
Warunki rozwigzania umowy

. Umowa ulega rozwigzaniu z uptywem okresu, na jaki zostata zawarta.
. ZTM moze bez wypowiedzenia rozwigza¢ umowe przed uptywem okresu, na jaki zostata

zawarta w przypadku:

1) niezaptacenia przez Zamawiajgcego zobowigzan wynikajacych z umowy,

2) niewykonania poprawek, renowacji badz wymiany reklamy w terminie okreslonym
w wezwaniu przesytanym przez ZTM (dotyczy przypadkéw niezawinionego przez ZTM
uszkodzenia reklamy - § 13 ust. 2).

W przypadku rozwigzania umowy przez ZTM bez wypowiedzenia z powodu okolicznosci
wskazanych w ust. 2 niniejszego paragrafu, Zamawiajgcy zrzeka sie prawa do zgdania
zwrotu zaptaconego czynszu za okres pozostaty do czasu rozwigzania umowy, na skutek
uptywu czasu, na jaki zostata zawarta. Jednoczesnie ZTM ma prawo domagaé sie
naprawienia szkody na zasadach ogoélnych, w szczegdlnosci zwrotu kosztow usuniecia
reklamy i odtworzenia powtoki lakiernicze;.

ZTM zastrzega sobie mozliwo$¢ natychmiastowego rozwigzania umowy w przypadku gdy

zostanie to nakazane przez inng uprawniong instytucje lub organ, na przykiad w przypadku

stwierdzenia naruszenia praw okreslonych w §9. Ponadto ZTM zastrzega sobie prawo
usuniecia reklamy lub Zzgdania natychmiastowej zmiany tresci publikowanej reklamy

w przypadku uzasadnionych roszczen oséb trzecich.




§17
Formy kontaktu

Wszelkie ustalenia pomiedzy Zamawiajgcym, a ZTM dokonywane s3a wytgcznie pisemnie
w formie papierowej lub elektronicznej, pod ponizszymi danymi kontaktowymi:

Zarzad Transportu Metropolitalnego

Ul. Barbary 21A

40-053 Katowice

e-mail: kancelaria@metropoliaztm.pl/

reklama@metropoliaztm.pl

strona internetowa: www.metropoliaztm.pl

ePUAP: /IMETROPOLIAZTM/SkrytkaESP

§18
W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie ma zastosowanie ustawa z dnia
23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

§19
Odpowiedzialnym za wykonanie Regulaminu jest Naczelnik Wydziatu Reklamy i Merketingu.

§ 20
Nadzér nad wykonaniem Regulaminu powierza sie Zastepcy Dyrektora ZTM ds. Handlowych.

§ 21
Z dniem wejscia niniejszego Regulaminu, traci moc Zarzadzenie nr 75/2020 Dyrektora
Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia 20 sierpnia 2020 r. w sprawie
zasad sprzedazy powierzchni reklamowych przez ZTM.

§ 22
Regulamin wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Dyrekiyor
Zarzadu Tragnspoytiu
M\_.l‘i’O,J |Lu11|"‘ ‘-_ (&




. Zatgcznik nr 1
do Regulaminu nr Er2022
Dyrektora ZTM

Umowa wynajmu powierzchni pod reklame
zawarta w Katowicach, dnia ..................... 202....T.
pomiedzy:

Gornoslgsko-Zagtebiowska Metropolig w Katowicach, NIP: 634-29-01-873 w imieniu ktorej
dziata Zarzad Transportu Metropolitalnego w Katowicach, jednostka budzetowa
z siedziba w Katowicach (40-053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114,

reprezentowana na podstawie petnomocnictwa Nr 6/2021 z dnia 14.01.2021 r., udzielonego
uchwatag Nr 14/2021 Zarzadu Gérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii przez:

Matgorzate Gutowska — Dyrektora Zarzadu Transportu Metropolitalnego

zwanym dalej ,ZTM,

zwanym dalej ,Zamawiajacym”

§1

1. ZTM udostepnia powierzchnie reklamowa na podstawie wypetnionej oferty na zakup ustug
reklamowych ZTM oraz zgodnie z cennikiem, gdzie doktadnie okreslono rodzaj, rozmiar i
miejsce ekspozyciji.

2. Zamawiajacy o$wiadcza, ze zapoznat sie z tresScig Regulaminu nr ...../2022 Dyrektora
Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia ........ 2022 r. w sprawie zasad
sprzedazy powierzchni reklamowych Zarzadu Transportu Metropolitalnego oraz akceptuje
jego postanowienia. Regulamin jest integralng cze$cig Umowy i zostat opublikowany na
stronie www.metropoliaztm.pl w zaktadce ,Zareklamuj sie w ZTM”.

§2
1. Zamawiajacy odwiadcza, iz posiada prawa autorskie do reklamy oraz jest upowazniony do
uzywania wszelkich znakéw, wzoréw, nazw handlowych oraz informacji zawartych
w reklamie.
2. ZTM zastrzega sobie prawo pod rygorem rozwigzania umowy nhajmu, do sprzeciwu na
umieszczenie na wynajmowanej powierzchni tresci naruszajgcej prawo, dobre obyczaje lub
niezgodnej z zasadami wspétzycia spotecznego.

§3
Z tytutu wynajmu powierzchni reklamowej Zamawiajacy bedzie uiszczat optate w wysokosci
.................... zt (stownie: ... Ziotych) oraz nalezny podatek
VAT w wysoko$Ci ................c.. Z (StOWNI ! .. ztotych), na

podstawie wystawionej przez ZTM faktury VAT w terminie 14 dni od daty otrzymania faktury.
W razie opdznienia w zapfacie naleznosci, ZTM stuzy prawo naliczenia odsetek w wysokosci
odsetek ustawowych.




Umowa zostata zawartana okres .............cccooeevnnen.

§5
W sprawach nie uregulowanych niniejsza umowa majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego.

§6

Wszelkie zmiany umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§7
Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
stron umowy.

ZTM Zamawiajacy

Haczainis

Wydaiatu naiy




Zatgcznik nr 2
do Regulaminu nr .*%:./2022

Dyrektora ZTM
CENNIK REKLAMY ZEWNETRZNEJ | WEWNETRZNEJ
NA POWIERZCHNIACH ZTM
| Oklejanie pojazdow
Lp. Nazwa powierzchni Koszty miesiecznej ekspozycji —
CENNIK STANDARDOWY*

1 Caly pojazd bez szyb (minibus, B) 2 300 zt/miesigc
Caly pojazd + 30 % szyb 3 000 z¥/miesigc

2 Caty pojazd bez szyb (przegub, C) 2 800 zi/ miesiac
Calty pojazd + 30 % szyb 3 800 zt/miesiac

Caly tyt bez szyby 800 zi/ miesigc

4 Caty tyt 1000 z¥/ miesiac
Caly prawy lub lewy bok bez szyb (minibus, B) 1 500 zl/ miesiac

Caly prawy lub lewy bok + 30 % szyb 1 700 zi/miesigc
6 Caly prawy lub lewy bok bez szyb (przegub, C) 1 600 zt/ miesigc
Caly prawy lub lewy bok + 30 % szyb 1 800 zt / miesiac

Powyzej przedstawione ceny zawierajg tylko koszty wynajmu powierzchni reklamowej na
pojazdach, pozostate koszty tj. wykonanie projektu, wydruk, montaz/demontaz reklamy nie
wchodzg w ww. ceny.

TaborB-12m

TaborC—-18 m

Tabor M — minibus




Il Reklama wewnatrz pojazdéw

Lp. Nazwa powierzchni

Koszty miesigcznej ekspozycji —
CENNIK STANDARDOWY

PLAKAT A3 w ramce

25 zl/sztukaltydzien
35 zi/sztuka od 2 tyg. do 3 tyg.
45 zl/sztuka/miesiac

Ekrany LCD
(jeden pojazd)

120 z¥/ 10 sek.
145 z/ 15 sek.
175 zi/ 20 sek.
200 zi/ 30 sek.

Emisja ok. 6 razy na godzine.
Minimalny czas ekspozycji to 30 dni.

Ceny za tydzien ekspozycji

Ill Reklama bezposrednia w pojezdzie

Nazwa powierzchni

Minimalny koszt 1-dniowej akcji na regularnie
kursujgcych liniach ZTM

Reklama bezposrednia w pojezdzie Od 7 000 z
IV Reklama na papierowych biletach
Nazwa powierzchni Koszt
Rewers na biletach papierowych
Minimalny nakfad 50 000 szt. 1500 zt
VI Reklama w mediach elektronicznych
Media elektroniczne Koszt
Artykut informacyjny na stronie gtéwnej
www.metropoliaztm.pl 6 000 zt/ artykut/ miesigc

VIl Reklama w gablocie reklamowej (wiaty)

Nazwa powierzchni

Koszt miesigcznej ekspozycji dla klientéw
indywidualnych




Lre ! '
gy 1
LR T

Gablota reklamowa w wiacie przystankowe;j

od 600 zt/ miesigc

Vill Reklama na Dworcu w Tarnowskich Gérach

Lp.

Nazwa powierzchni

Koszty miesiecznej ekspozycji —
CENNIK STANDARDOWY*

Ceny za miesieczng ekspozycje

Ekran LCD

120 zi/ 10 sek.
150 z4/ 15 sek.
180 zt/ 20 sek.
210 zi/ 30 sek.

Emisja ok. 6 razy na godzine.
Minimalna ekspozycja 7 dni.

Ceny za tydzien ekspozycji

Plakaty w gablotach

300 z!/ 1 szt./ miesiecznie

Minimalny czas ekspozycji 30 dni

Kiosk Multimedialny

110 zt/ 10 sek.

120 z4/ 15 sek.

150 z4/ 20 sek.

190 zi/ 30 sek.
Emisja ok 4 razy na godzine
Minimalna ekspozycja 7 dni.

Ceny za tydzien ekspozycji

*Wszystkie ceny podane w PLN bez podatku VAT.

A
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OFERTA NAJMU POWIERZCHNI

Zatgcznik nr 3
do Regulaminu nr ..r.{“./2022
Dyrektora ZTM

DANE ZAMAWIAJACEGO:

Nazwa firmy*/Imie i nazwisko™*

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

..............................................................................................................................

PRZEDMIOT OFERTY:

REKLAMA NA POJAZDACH
(reklama zewnetrzna)

. . Pojazd/operator . Koszt ekspozycji
Powierzchnia reklamowa (zgodnie z dostepng oferta) Okres ekspozycji od... do... (netto)
REKLAMA W POJAZDACH
(plakaty, ekrany)
Format plakatu (zgodnie z Pojazd/operator Liczba ek(s)kc';gsc'i Koszt ekspozycji
dostepng ofertg) (zgodnie z dostepng ofertg) plakatow od P dg ) (netto)




INNE POWIERZCHNIE [
Koszt ekspozyc;ji
_ Nakiad Data emisji s
Bilety papierowe (min. 50 000 szt.) (netto)

Zgodnie z harmonogramem
druku biletéw

Objetosc (liczba znakow ze
Reklama na stronie www spacjami)

Liczba Termin

Lokalizacja powierzchni ekspozyciji

Wiaty przystankowe

Tarnowskie Géry Dworzec

o Koszt ekspozycji
Okres emisjiod ... do ... . -
(liczba dni) Czas trwania emisji spotu (netto)
Ekran LCD
Okres ekspozycn o_d ...do... Liczba
(liczba dni
Plakaty w gablotach
Okres emisjiod ... do ... . o
| ) (liczba dni) Czas trwania emisji spotu
Kiosk multimedialny
WARTOSC ZAMOWIENIA: .......... ztotych netto + 23% VAT (STOWNI€.......wurvmseesernmsmssssssssssmmsssssmsssssnsassssssssssssses
.................................................................................................................................................................................... zt netto)
WARTOSC ZAMOWIENIA: ..........ccoeoenr. ZEOLYCh Brutto (STOWNIE...cvversersiecrecissesrsrrscesrenene
vennennnne 2t Drutto)

Wartosé kaugji ..............2t brutto — ptatne do dnia ......ccceunee (stownie..cwininiamniinismsivismaiaiet s
................................................................................................... B—— A 14114 (o}
Wartosc¢ faktury miesieczne] ......ceeeevrrinnsnsanns 2t NELLO (STOWNIE....ccvs s s s s se s s are e sn s ssnassanase
.................................................................................................................................................................................... zt netto)
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ZAMAWIAJACY ZOBOWIAZUJE SIE DO PRZESTRZEGANIA ZASAD OKRESLONYCH W REGULAMINIE NR reenaene /2022
DYREKTORA ZTM

Data podpis Zamawiajacego/ pieczatka
*wypetnia sie w przypadku Zamawiajagcego prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza

**wypetnia si¢ w przypadku Zamawiajacego bedacego osoba fizyczna, ktora nie prowadzi dziatalnosci
gospodarczej

Numer konta, na ktére nalezy wptaci¢ kaucje przed podpisaniem:

27 1090 1186 0000 0001 3492 0051 tytutem ,zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy nr....."

Wydziatu el




