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REGULAMIN NR ..4.../2025
DYREKTORA ZARZADU TRANSPORTU METROPOLITALNEGO
W KATOWICACH
z dnia &4.¢lesprisn.......2025 1.

w sprawie udostepniania przez Zarzad Transportu Metropolitalnego
powierzchni i nosnikéw reklamowych

Na podstawie § 3 ust. 2 pkt 24) statutu Zarzadu Transportu Metropolitalnego nadanego uchwatg
nr X111/83/2018 Zgromadzenia Gérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 18.12.2018 r. w sprawie
nadania statutu Zarzadowi Transportu Metropolitalnego z pozn. zm. oraz § 7 ust. 12 pkt 3 Regulaminu
Organizacyjnego Zarzadu Transportu Metropolitalnego stanowigcego zatgcznik do uchwaty
nr 111/2024 Zarzadu Gérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 4 kwietnia 2024 r.

zarzadzam, co nastepuje:

Przedmiotem niniejszego regulaminu (dalej: Regulamin) jest ustalenie zasad udostegpniania innym
podmiotom powierzchni reklamowych, w tym nosnikéw reklamowych, bedgcych w dyspozycji Zarzadu
Transportu Metropolitalnego (dalej: ZTM).

§1

llekro¢ w niniejszym Regulaminie mowa jest o:

1) ZTM - rozumie sie przez to Zarzad Transportu Metropolitalnego w Katowicach;

2) GZM - rozumie sie przez to Gornoslasko-Zagtebiowskg Metropolig;

3) Dni robocze - dni od poniedziatku do pigtku, z wylgczeniem soboty oraz dni ustawowo
wolnych od pracy;

4) operatorach (operatorze) — rozumie sie przez to podmioty zdefiniowane w art. 4 ust. 1 pkt 8)
ustawy z dnia 16 grudnia 2010 r. o publicznym transporcie zbiorowym (tj. Dz. U. z 2023, poz.
2778);

5) reklamie - rozumie sie przez to przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego
lub prywatnego, w zwigzku z jego dziatalnoscig gospodarcza, zawodows, artystyczng
lub edukacyjna, zmierzajagcy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z towaréw
lub ustug; reklamg jest takze autopromocja innego podmiotu niz ZTM, GZM lub podmiot
wskazany przez GZM oraz informacje promujgce dziatalno$¢ nieodptatng (np. charytatywna)
oraz akcje spoteczne i inne podobne;

6) Zamawiajgcym reklame - rozumie sie przez to osobe fizyczng, osobe prawng oraz jednostke
organizacyjng niebedacg osobg prawng, ktérej ustawa przyznaje zdolno$¢ prawng,
zainteresowang korzystaniem z powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
udostepnianych przez ZTM,;

7) Umowie ramowej — rozumie sie prze to umowe obejmujgca okres nie krotszy niz 3 miesigce
i nie diuzszy niz 12 miesiecy, okreslajgca ogdlne warunki wspodtpracy stron i kwote
maksymalnego zobowigzania Zamawiajgcego reklame, w ramach ktorej Zamawiajgcy reklame
sktada ZTM zamodwienia dotyczace udostepnienia konkretnej powierzchni reklamowej
lub nosnika reklamowego, stanowigce podstawe do ich udostepnienia Zamawiajgcemu
reklame oraz wystawienia przez ZTM faktury VAT.
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§2

ZTM ma prawo do udostepniania innym podmiotom powierzchni reklamowych, w tym nosnikow

reklamowych okreslonych w ust. 2, o ile pozostajg one w tym zakresie do dyspozycji ZTM.

ZTM udostepnia nastepujgce powierzchnie i nosniki reklamowe:

1) powierzchnie zewnetrzng na pojazdach, ktérymi swiadczone sg ustugi publicznego transportu
zbiorowego na podstawie umdéw zawartych przez ZTM i/lub GZM z operatorami, obejmujacag
powierzchnie boczne po jednej lub obydwu stronach oraz powierzchnie tylng - minimalny
okres ekspozycji reklamy wynosi miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca
do n-1 dnia kolejnego miesigca kalendarzowego;

2) ramke reklamowg A3 — nosnik reklamowy stuzgcy do zamieszczania materiatéw reklamowych
w formie plakatow w formacie maksymalnym A3, znajdujacy sie w pojazdach, o ktérych mowa
w pkt. 1) - minimalny okres ekspozycji reklamy wynosi tydzierh rozumiany jako 7 kolejnych
dni kalendarzowych, a minimalna liczba plakatow wynosi 30 szt.;

3) monitor LCD - nosnik reklamowy stuzgcy do emisji materiatéw reklamowych na ekranach LCD,
znajdujacych sie w pojazdach, o ktérych mowa w pkt 1) - minimalny okres ekspozycji reklamy
wynosi miesiac rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia kolejnego
miesigca kalendarzowego. Emisja odbywa sie we wszystkich pojazdach wybranego przez
Zamawiajgcego reklame Operatora, brak mozliwosci wyboru pojedynczych pojazdow.

4) gabloty reklamowe w wiatach przystankowych (citylighty) - minimalny okres ekspozycji wynosi
miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia kolejnego miesigca
kalendarzowego,

5) gabloty reklamowe na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gérach - minimalny okres
ekspozycji wynosi miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia
kolejnego miesigca kalendarzowego;

6) reklamy na rewersie biletéw papierowych - minimalny naktad wynosi 50 tys. szt. biletdw,
a Zamawiajacy reklame moze zamowié reklame na biletach papierowych w naktadzie
bedacym wielokrotnoscig naktadu minimalnego.

§3

Powierzchnie reklamowe i nosniki reklamowe udostepniane sg odptatnie na podstawie umowy
o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, ktérej wzér stanowi zatgcznik
nr 2 oraz 2a do Regulaminu, zawartej na podstawie zamoéwienia ztozonego przez Zamawiajagcego
reklame, ktérego wzor stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu lub w wyniku postepowania
o zawarcie umow ramowych, o ktérych mowa w ust. 3. Wynagrodzenie ZTM za udostepnianie
powierzchni reklamowych i nosnikédw reklamowych (cena) obliczane jest zgodnie z Cennikiem
stanowigcym zatgcznik nr 3 i 3a do Regulaminu z zastrzezeniem §4.

W celu udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego ZTM dopuszcza
mozliwos¢ zawarcia umowy dotyczace] jednorazowego udostepnienia  powierzchni



reklamowej/nosnika reklamowego (wzor zgodny z Zatgcznikiem nr 2) lub - umowy ramowej
obowigzujacej przez okres co najmniej trzech miesiecy (wzor zgodny z Zatacznikiem nr 2a). llekroé
w Regulaminie i jego zatgcznikach mowa jest 0 umowie na udostepnianie powierzchni reklamowej
lub nosnika/nosnikéw reklamowych bez blizszego okreslenia rozumie si¢ przez to zaréwno umowe
dotyczacg jednorazowego udostepnienia jak i umowe ramowa.

. Zawieranie umow ramowych bedzie nastepowato po przeprowadzeniu ogélnodostepnego naboru

ofert zawarcia umow ramowych (dalej: postepowanie otwarte dla umow ramowych), w ktérym
kryteriami wyboru beda w szczegdlnosci kolejnosé wptywu zgtoszen (ofert) dotyczacych zawarcia
umowy ramowej dla danych powierzchni reklamowych lub nosnikow reklamowych, a takze jako
kryterium dodatkowe wartosé catkowita umowy, dtugosé okresu obowigzywania umowy ramowej.
O przeprowadzeniu naboru zgtoszet w ramach postepowania otwartego dla umow ramowych
i zawarciu umow ramowych bedzie decydowat Dyrektor ZTM w miare potrzeb ZTM.

. W przypadku jednorazowego udostepniania powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego (poza

umowg ramowg) O kolejnosci realizacji poszczegolnych zaméwien, w tym zawarciu umowy
o udostepnieniu powierzchni lub nosnika reklamowego oraz udostepnieniu powierzchni/ nosnika
reklamowego decyduje data wptywu zamodwienia do ZTM.

5. Zamowienie na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, o ktérym mowa

w ust. 4 oraz zamdwienia skltadane w ramach realizacji umowy ramowej Zamawiajacy reklame
sktada na formularzu stanowigcym zatacznik nr 1 do Regulaminu ztozonym w formie pisemnej
do kancelarii ZTM lub przesytanym w formie skanu lub w formie elektronicznej na adres mailowy
reklama@metropoliaztm.pl. Kazde zamowienie okresla w szczegdlnosci rodzaj powierzchni
reklamowej/nosnika reklamowego, liczbe, termin ekspozycji/emisji reklamy oraz koszt ekspozycji
(cene) obliczong samodzielnie przez Zamawiajacego reklame w oparciu o Regulamin i jego
zatgczniki, w tym Cennik stanowigcy zatgcznik nr 3 do Regulaminu. W przypadku btednego
obliczenia przez Zamawiajacego reklame kosztu ekspozyciji, ZTM informuje Zamawiajacego
reklame za posrednictwem poczty elektronicznej, wskazanej w zamdwieniu, o prawidtowej
wysokosci kosztow ekspozycji. W przypadku braku akceptaciji Zamawiajgcego reklame dokonanej
przez ZTM korekty kosztéw ekspozycji w terminie 5 dni roboczych liczagc od dnia przestania,
powiadomienia przez ZTM powyzszej informacji do Zamawiajacego reklame, przez co rozumie sie
réwniez brak odpowiedzi na wiadomosé elektroniczna, ZTM w powyzszym terminie, zamowienie

uwaza sie za wycofane. Akceptacja wyceny kosztéw dokonywana jest co najmniej w postaci
elektronicznej (w szczegolnosci w formie wiadomosci elektronicznej).

W Zzadnym wypadku, w tym wskazanym w ust. 10, ztoZzone przez Zamawiajgcego reklame
zamowienie nie wigze sie z obowigzkiem zawarcia umowy dotyczacej jednorazowego
udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, a w przypadku sktadania
zamowien w ramach umowy ramowej nie wigze sie z obowigzkiem udostepnienia powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego a traktowane jest wytacznie jako wstepna propozycja.
O zawarciu badz nie zawarciu umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego, i/lub udostepnieniu powierzchni/nosnika reklamowego
w ramach umowy ramowej (przyjeciu zamdwienia w ramach umowy ramowej) decyduje
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samodzielnie ZTM, biorac pod uwage w szczegdlnosci dostepne powierzchnie reklamowe/nosniki
reklamowe, termin otrzymania zaméwienia, zgodnos¢ zamowienia z Regulaminem, obowigzujgce
umowy ramowe. ZTM ma prawo do odmowy zawarcia umowy o udostepnienie powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego w szczegolnosci takze w przypadku niewykonania
lub nienalezytego wykonania przez Zamawiajacego reklame uprzednio zawartej lub zawartych
z ZTM umowy lub umoéw o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego. O ile
bezwzglednie wigzgce przepisy prawa nie stanowig inaczej z tytutu odmowy zawarcia umowy na
udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego oraz z tytutu odmowy przyjecia
do realizacji danego zamowienia Zamawiajagcemu reklame nie przystuguja zadne roszczenia,
w tym odszkodowawcze.

ZTM kazdorazowo po otrzymaniu zamdwienia lub zapytania o mozliwos¢ udostepnienia
powierzchnie niebedgcego zamdwieniem okresla dostepne powierzchnie reklamowe i nosniki
reklamowe, okreslajgc rowniez termin ich dostepnosci.

W przypadku braku dostepnosci powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
wskazanych przez Zamawiajacego reklame w zamédwieniu lub zapytaniu o mozliwosc
udostepnienia powierzchni lub nosnikdow reklamowych lub podjecia przez ZTM decyzji
O niezawieraniu umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
zpowodu braku ich dostepnosci lub z innych przyczyn, o powyzszym ZTM informuje
Zamawiajgcego reklame drogg mailowa w terminie do 7 dni kalendarzowych od momentu
otrzymania zamowienia lub zapytania o mozliwos¢ udostepnienia powierzchni reklamowych, przy
czym w zadnym wypadku brak takiej informac;ji nie stanowi akceptacji zamoéwienia.

Okreslony w zamowieniu wybor typu pojazdu pod ekspozycje reklamy oraz konkretna linia
komunikacyjna, na ktérej dany pojazd/dane pojazdy bedg eksploatowane, nie jest wigzacy
dla ZTM. Pojazdy wykorzystywane do ekspozycji reklamy zewnetrznej i wewnetrznej (wskazanej w
§2 ust. 2 pkt od 1 do 3 Regulaminu) kursuja, zgodnie z obowigzujgcym rozktadem jazdy
i obowigzkami operatora wynikajacymi z realizacji uméw przewozowych, na réznych liniach
komunikacyjnych. ZTM nie gwarantuje kursowania pojazdéw po wybranych lub statych trasach
oraz w konkretnych godzinach.

W przypadku podjecia przez ZTM decyzji o realizacji danego zamowienia w przypadku umowy
dotyczgcej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej informuje sie Zamawiajacego
reklame o mozliwosci zawarcia umowy, a w przypadku zamowien sktadanych w ramach umowy
ramowej O przyjeciu zamowienia i mozliwosci udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego, co nastepuje poprzez wystanie informacji na adres poczty elektronicznej wskazanej
przez Zamawiajgcego reklame w zamoéwieniu, z réwnoczesnym wyznaczeniem, w przypadku
umow dotyczacych jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego terminu zawarcia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego.

ZTM ma prawo do odmowy zawarcia umowy w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego
udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowej do odmowy udostepnienia
powierzchni reklamowej lub nos$nika reklamowego réwniez po przestaniu Zamawiajgcemu reklame
informaciji wskazanej w ust. 10, co nastepuje zgodnie z ust. 6 i ust. 8 niniejszego paragrafu, z tym



zastrzezeniem, ze informacja ta powinna zostaé przekazana Zamawiajagcemu reklame w terminie
5 dni roboczych przed dniem wyznaczonym na zawarcie umowy w przypadku umowy dotyczacej
jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowej w terminie
5 dni roboczych przed terminem udostepnienia powierzchni/nosnika reklamowego.

12. W terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych przed wyznaczonym zgodnie z ust. 10 dniem zawarcia
umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy
ramowej nie diuzszym niz 5 dni roboczych przed wskazanym w zamdwieniu terminem
udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego Zamawiajgcy reklame
zobowigzany jest do dostarczenia ZTM w formie wskazanej przez ZTM projektu reklamy, ktéra ma
by¢ eksponowana zgodnie ze ztozonym zamoéwieniem. Warunkiem zawarcia umowy dotyczacej
jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowej
udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego jest uprzednia akceptacja przez
ZTM przestanego projektu reklamy. ZTM weryfikuje przestany projekt reklamy i informuje
Zamawiajgcego reklame o akceptacji lub braku akceptacji projektu reklamy nie pozniej niz do 2 dni
robocze od jego otrzymania. W przypadku braku akceptacji projektu reklamy ZTM nie jest
zobowigzany do zawarcia umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni
reklamowej, a w przypadku umowy ramowej do realizacji ztozonego zaméwienia i udostepnienia
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, a z tego tytulu nie ponosi wobec
Zamawiajgcego reklame jakiejkolwiek odpowiedzialnosci, w tym odszkodowawczej.

13. ZTM nie dopuszcza do ekspozycji reklam zabronionych przez obowigzujgce przepisy prawa
(w zakresie tresci, formy, przedmiotu lub podmiotu reklamowanego), ponadto naruszajgcych
interesy ZTM lub GZM, a takze reklam, ktére zawierajg tresci:

a) wyborcze;

b) reklamujace alkohol i napoje alkoholowe oraz rekomendujace spozywanie alkoholu i napojéw
alkoholowych;

c) dyskryminujgce w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢ i narodowos¢;

d) zachecajgce i propagujace zachowania agresywne, akty przemocy lub innego rodzaju
zachowania antyspoteczne i podwazajgce wartosci spoteczne;

e) promujace gry hazardowe, gry losowe i zaktady wzajemne;

f) podwazajgce stanowisko pro-naukowe dotyczace profilaktyki zdrowia, racjonalnego zywienia,
ochrony zdrowia i zdrowego trybu zycia.

g) naruszajgce dobre obyczaje lub zasady wspdtzycia spotecznego

14. Umowa na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych wskazanych
w82 ust. 2 pkt 1) do pkt 5) Regulaminu zawierana jest przez Strony w formie pisemnej
(lub réwnowaznej formie elektronicznej) nie pézniej niz w dniu rozpoczecia ekspozyciji reklamy,
a dotyczaca nosnikow reklamowych wskazanych w §2 ust. 2 pkt 6) co najmniej na 1 miesigc przed
planowang datg rozpoczecia druku biletéw.

15. Szczegbtowe warunki udostepnienia przez ZTM poszczegolnych rodzajow powierzchni
reklamowej i no$nikédw reklamowych okreslajg Zatagczniki od nr 4 do nr 8 do Regulaminu, ktére
to zatgczniki stanowig integralng czes¢ zawieranych umdéw na udostepnienie powierzchni
lub nosnikow reklamowych oraz umowy ramowej.
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§4
ZTM dopuszcza mozliwos¢ indywidualnego ustalenia cen za udostepnienie powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego z Zamawiajgcym reklame — w takim przypadku tresc
zawieranej umowy na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
dostosowuije sie do okolicznosci indywidualnego ustalenia ceny.

§5
Odpowiedzialnym za wykonanie Regulaminu jest Naczelnik Wydziatu Handlowego.
§6

Nadzor nad wykonaniem Regulaminu powierza sie Zastepcy Dyrektora ZTM ds. Handlowych.

§7

Regulamin wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Z dniem wejscia w zycie niniejszego Regulaminu, traci moc Regulamin nr 7/2022 Dyrektora
Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia 1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad
sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad Transportu Metropolitalnego z zastrzezeniem
ust. 3i ust. 4.

Niniejszy Regulamin ma zastosowanie do zaméwienn ztozonych po dniu wejscia Regulaminu
w zycie.

Do umdw, w tym ramowych zawartych przed wejSciem w zycie Regulaminu, a zgodnie
z postanowieniami uchylanego w ust. 2 Regulaminu nr 7/2022 Dyrektora Zarzadu Transportu
Metropolitalnego w Katowicach z dnia 1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad sprzedazy powierzchni
reklamowych przez Zarzgd Transportu Metropolitalnego oraz zamodwien ztozonych przed
wejsciem w zycie Regulaminu, znajdujg zastosowanie postanowienia uchylanego zgodnie z ust.
2 Regulaminu nr 7/2022 Dyrektora Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia
1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad Transportu
Metropolitalnego.

Zatgczniki do Regulaminu:

1) Zatgcznik nr 1 - Formularz zamoéwienia dotyczacego udostepnienie powierzchni reklamowej
lub nosnika reklamowego

2) Zatacznik nr 2 — Wzor umowy na jednorazowe udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego

3) Zalgcznik nr 2a - Wzor umowy ramowej

4) Zatgcznik nr 3 - Cennik udostepniania przez ZTM powierzchni i nosnikéw reklamowych

5) Zatacznik nr 3a — Cennik udostepniania przez ZTM powierzchni i nosnikow reklamowych dla umowy
ramowej

6) Zalgcznik nr 4 - Szczegdtowe postanowienia dotyczgce warunkdéw udostepnienia powierzchni
i nosnikdéw reklamowych — powierzchnie zewnetrzne pojazdéw
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7) Zalacznik nr 5 - Szczegdlowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikow reklamowych — powierzchnie i nosniki wewnatrz pojazdu

8) Zalacznik nr 6 — Szczegdlowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienie powierzchni
i nos$nikdw reklamowych - gabloty reklamowe w wiatach przystankowych

9) Zalgcznik nr 7- Szczegdlowe postanowienia dotyczace warunkdéw udostepnienia powierzchni
i no$nikoéw reklamowych — rewers biletéw papierowych

10) Zatgcznik nr 8 — Szczegodtowe postanowienia dotyczace warunkow udostepnienia powierzchni
reklamowych — gabioty reklamowe na dworcu w Tarnowskich Goérach

Dyrektor

Zarzagu Transportu
/e?go olitalhkgo

’/Michai Wadowski

elniy
o wrgledem Nacz .
KTOR Favine Wdzinhurdiowego
L.
czok tvacko-| infeta Ewa Peist




Zatacznik nr 1
do Regulaminu nr .4 /,2,01{

Dyrektora ZTM
Zamowienie dot. udostepnienia powierzchni lub noénika reklamowego
zdnia ...
DANE ZAMAWIAJACEGO REKLAME: )
Nazwa firmy*/Imie¢ i nazwisko**
G
NI B B T B B e MR B et I B W o B s
REGON ... o s dei s o sussns o s s s s o s s S e S T S S e s S s e S e
Adres WYSYIKI F Vigimiuumamis smmssmamn s 2w smse dos s s sui st s sus s anas s den 6
Osoba do kontaktu*
LBl o e e e s e s e e sy e S W e MW W s
Adres-email g s s i s e T e e e S e e p e e s e S e s
PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:
REKLAMA NA POJAZDACH
(reklama zewnetrzna)
. Koszt ekspozycji
Powierzchnia reklamowa UL e Okres ekspozycji od... do... (netto) cena
podstawowa
REKLAMA W POJAZDACH
(plakaty)
Okres Koszt ekspozycji
Format A3 Qieitult: Liczba ekspozycji (netto) cena
od... do... podstawowa




REKLAMA W POJAZDACH
(ekrany LCD)
Koszt ekspozycji
Format zgodnie z ofertg Czas trwania emisji Okres emisji od ... do .. (netto) cena
spotu/planszy
podstawowa
INNE POWIERZCHNIE
Okres emisji zgodnie z Koszt ekspozycji
i Naktad harmonogramem druku (netto) cena
Bilety papierowe (min. 50 000 szt.) )
biletow podstawowa
Koszt ekspozycji
Liczb Okres A
Gabloty w wiatach Lokalizacja 2% | ekspozycji (netto) cena
powierzchni
przystankowych od....do..... podstawowa
Tarnowskie Géry Dworzec
Koszt ekspozycji
e Okres ekspozycji od ...do... (netto) cena
podstawowa
Plakaty w gablotach
Zgodnie z cennikiem obowigzujacym na dzien zlozenia zaméwienia:
WARTOSC ZAMOWIENIA: .......ccuvvinnnnns zlotych netto (cena podstawowa)
(Slowniemrrrrrre e ST « S e e e e s e e eTeTeTTeTaTaaTs TaTTiTe TSRl e e ST Te=TaTaTTs 7l netto)
WARTOSC ZAMOWIENIA: .........ccuvee..... zlotych brutto (cena podstawowa)
L (0211 PP 71 brutto)
WARTOSC ZAMOWIENIA: .........cccnneene. zlotych netto (cena z rabatem)'
(SloWni€ Trrrrrrrer. T ST, T e e e e T e e e TeToTaTeTs < Tt e e T T ST e T e T e e e TTeTeTes ST ere e e e aTeTTets == zl netto)

1 W przypadku uméw jednorazowych uzupetnié wytgcznie w przypadku zamdéwieri sktadanych na powierzchnie reklamowe
wskazane w §2 ust. 2 pkt 1) do pkt 5) Regulaminu, jesli zamawiany okres ekspozycji reklamy moze uprawnia¢ Zamawiajacego



WARTOSC ZAMOWIENIA: ........covevvennnns zlotych brutto (cena z rabatem)!

(slownie.siiivanisiisiraip i s G R SR SR TR e e ee e e e R 7l brutto)

ZAMAWIAJACY REKLAME OSWIADCZA, ZE ZAPOZNAL SIE Z TRESCIA REGULAMINU NR

............... W SPRAWIE .......ccccceceveeenene ... . ] ZOBOWIAZUJE SIE DO PRZESTRZEGANIA ZASAD W

NIM OKRESLONYCH

Data podpis Zamawiajacego reklame/ pieczatka
Zatacznik do Zamowienia zdnia................

PROTOKOE MONTAZU/DEMONTAZU* REKLAMY/INFORMACJI ZEWNETRZNEJ

Podmiot zlecajacy ekspozycje reklamy/informacji: .......cccoeiiiiiiiiiiiiiiinniiienninienne.

Podmiot montujgcy lub imie¢ i nazwisko osoby montujacej reklame/informacje: ......cccovvvivnviiiiiiiinrnnnnannans

Nazwa kampanii reklamowej/informacyjnej: ......ocoviriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiiin.

Liczba pojazdOw: .....coininiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiciiici i beens

Format reklamy/informacjiz .........coouiuiiniiiiiiiiiiiiiiiiiii s

Lista pojazdéw:

Nr boczny Data Uwagi

Lp. . .
pojazdu montazu

reklame do uzyskania rabatu od ceny podstawowej. W przypadku uméw ramowych uzupetnié, jesli okres cbowigzywania umowy
ramowej moze umozliwi¢ uzyskanie rabatu od ceny podstawowej.




(miejscowosé, data) podpis operatora podpis osoby wykonujacej w imieniu
Zamawiajacego reklamg

* Niepotrzebne skresli¢

Sylw zok
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Klauzula RODO

. Jezeli wykonanie Umowy bedzie wigzac sie z jakimikolwiek operacjami na danych

osobowych, S8trony zobowigzujg sie postepowaé w tym zakresie zgodnie
z obowigzujgcymi  przepisami  dotyczacymi  ochrony  danych  osobowych,
tj. w szczegdlnosci przepisami rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (EU)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych iw sprawie swobodnego przeplywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine rozporzadzenie o ochronie
danych) — a takze przepisami ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych.

W zwigzku z zawarciem, realizacjg i monitorowaniem wykonywania Umowy ZTM
bedzie przetwarzaé dane osobowe 0s6b zatrudnianych przez Zamawiajacego reklame
lub wspdtpracujacych z Zamawiajgcym reklame na innej podstawie (w szczegdlnosci
imie, nazwisko, adres e-mail, numer telefonu, miejsce zatrudnienia / firma prowadzonej
dziatalnosci, stanowisko), ktére zostang udostepnione przez Zamawiajgcego reklame,
w tym takze dane osobowe przedstawicieli Zamawiajgcego reklame.

Istotne informacje o zasadach przetwarzania przez ZTM danych osobowych osdéb,
o ktérych mowa w ust. 2 powyzej (w tym o przystugujacych tym osobom prawach
w zwigzku z przetwarzaniem ich danych osobowych) dostepne sg na stronie
internetowej ZTM pod adresem: https://bip.metropoliaztm.pl/artykul/367/1985/klauzula-
informacyjna-dla-kontrahentow

Zamawiajacy reklame jest zobowigzany poinformowaé osoby, o ktérych mowa
w ust. 2 0 miejscu udostepnienia informacji o zasadach przetwarzania danych
osobowych przez ZTM.

E K TOR Naczelnik

Wvdziatu W-w::ﬁo

uf""'c‘.‘ ST ';l‘.'igt



Zatgceznik nr 2
do Regulaminu nr .4 Jageé...
Dyrektora ZTM

Wzér umowy
Umowa nr WH/............... ICRU/ ..., [20...........
zawartaw dniu ........coeiiieeeenen

pomiedzy:

Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolia (GZM) NIP: 634-29-01-873, w imieniu i na rzecz,
ktorej dziata Zarzgd Transportu Metropolitalnego, jednostka budzetowa z siedzibg w Katowicach
(40-053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114, kitory reprezentuje na podstawie
PENOMOCNICIWA NI L. e e e e g

zwanym dalej Zamawiajacym reklame.
§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy (zwanej dalej Umowa) jest odpfatne udostepnienie przez ZTM
Zamawiajgcemu reklame powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego pod postacia:
a. powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmujgca powierzchnie boczne po jednej
lub obydwu stronach oraz powierzchnie tylng (wraz z szybg) fgcznie lub kazdy
z moduféw oddzielnie.
b. ramka reklamowa A3 - nosnik reklamowy stuZzacy do zamieszczania materiatow
reklamowych/informacyjnych w formie plakatow,
c. monitor LCD - nosnik reklamowy  stuzagcy do  emisji  materiatow
reklamowych/informacyjnych na ekranach LCD,
d. gabloty reklamowe w wiatach przystankowych — nosnik do ekspozycji plakatow
(citylighty),
e. gabloty reklamowe na Dworcu w Tarnowskich Gdrach-nosnik do ekspozycji plakatow,
f. reklamy/informacje na rewersie biletéw papierowych,’
szczegotowo wskazanego w zataczniku nr 2 do niniejszej Umowy, w celu ekspozycji (emisji)
zaakceptowanej przez ZTM reklamy w rozumieniu Regulaminu.
2. Szczegdtowe warunki udostepnienia przez ZTM powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego, w tym szczegdtowe prawa i obowiazki Stron okresla Zatacznik nr 1 do Umowy.
3. ZTM udostepnia powierzchnie reklamows lub nosnik reklamowy na podstawie ztozonego
przez Zmawiajacego zamdwienia stanowigcego Zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy.

! powierzchnia reklamowa/nosnik reklamowych zgodny ze ztozonym przez Zamawiajgcego
reklame zamdéwieniem stanowigcym zatacznik nr 1 do niniejszej Umowy



$3

4. Integralng czescig niniejszej Umowy jest Regulamin w sprawie ....... zdnia .o ,
zwany dalej Regulaminem. Zamawiajacy reklame oswiadcza, iz zapoznat sie z trescig
Regulaminu i zobowigzuje sie do jego stosowania.

5. Ekspozycji (emisji} zgodnie z niniejszg Umowa podlega wytacznie reklama zaakceptowana
przez ZTM zgodnie z zasadami okreslonymi w Regulaminie oraz zataczniku nr 1 do niniejsze;j
Umowy.

§2

1. Zamawiajgcy reklame oswiadcza i gwarantuje, iz:

1) posiada prawa autorskie do reklamy w zakresie umozliwiajgcym mu zawarcie
i realizacje niniejszej Umowy oraz jest upowazniony do uzywania wszelkich znakow,
wzoréow, nazw handlowych oraz informacji zawartych w reklamie, a takze,
ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy nie bedzie narusza¢ praw osob trzecich.

2) reklama, ktéra ma by¢ eksponowana (emitowana) zgodnie z niniejszg Umowg
jest zgodna z postanowieniami Regulaminu i Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.

2. Zamawiajacy reklame niniejszym udziela ZTM licencji na korzystanie z majgtkowych praw
autorskich do przekazanej ZTM w wykonaniu niniejszej Umowy reklamy (w tym
jej wzoru/projektu) w celu i zakresie niezbednym do realizacji niniejszej Umowy, na okres jej
obowigzywania, bez ograniczen terytorialnych, w tym do udzielania w powyzszym zakresie
sublicencji podmiotom ftrzecim. Zakres upowaznienia ZTM obejmuje w szczegodlnosci
przekazywanie reklamy do jej montazu, demontazu, druku oraz emisji, wtym
jej wprowadzanie do pamieci komputera i innych urzadzen elektronicznych, jej zapisywania
na dowolnych nosnikach, kopiowania (powielania), dokonywania zmian form zapisu
(formatow), jej ekspozycje oraz emisje w miejscach i na warunkach okreslonych niniejszg
Umowg. Celem wyjasnienia wszelkich watpliwosci Strony zgodnie oswiadczaja, iz ZTM jest
uprawniony do Kkorzystania z majatkowych praw autorskich do w/w reklamy w petnym
zakresie niezbednym do realizacji przez ZTM obowigzkdw i praw wynikajacych z niniejszej
Umowy. Udzielone upowaznienie nastepuje w interesie Zamawiajacego reklame i w zwigzku
Z powyzszym nie przystuguje mu za to jakiekolwiek wynagrodzenie.

3. Zamawiajacy reklame oswiadcza i gwarantuje, ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy,
w szczegolnosci ekspozycja (emisja) reklamy, nie bedzie narusza¢ obowigzujacych
przepisdw prawa, a takze débr osobistych, majgtkowych i osobistych praw autorskich, praw
pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub wzordw uzytkowych badZz innych praw
wlasnosci przemystowej, tajemnicy prawnie chronionej oraz danych osobowych oséb
trzecich. W przypadku, gdyby doszio do powyzszych naruszen (naruszenia) Zamawiajacy
reklame jest wytgcznie odpowiedzialny wobec ZTM i 0s6b trzecich za skutki naruszen, w tym
za powstata szkode.

4. Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnosé wobec ZTM oraz podmiotdow trzecich

(w tym operatorow) za naruszenie przez Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek postanowien
niniejszej Umowy, w tym jej zatacznikow a takze za naruszenie obowigzujgcych przepisow
prawa, w tym za szkody osobowe i/lub na mieniu i jest zobowigzany do naprawienia
na wtasny koszt i ryzyko wszelkich szkdd powstalych w wyniku niewykonania
lub nienalezytego wykonania jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy, w tym
jej zatgcznikdw a takze za naruszenia obowigzujacych przepiséow prawa, w tym poprzez
ekspozycje (emisje) reklamy.
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. W przypadku jesli z mocy obowigzujgcych przepiséw prawa lub umoéw, ktorych strong jest

ZTM, odpowiedzialnos¢ za dziatania lub zaniechania Zamawiajacego reklame dokonane
w zwigzku badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy lub za tres¢ reklamy ponosi¢ bedzie
ZTM wzgledem podmiotéw trzecich, w tym operatoréw, niezaleznie od praw i obowigzkéw
okreslonych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie
do zwolnienia ZTM z takiej odpowiedzialnosci, w tym zobowigzuje sie naprawié kazdg
szkode, w tym pokry¢ wszelkie koszty, wydatki, w tym koszty obstugi prawnej, ktérg ZTM
moze ponies¢ lub, za ktorg moze sta¢ sie odpowiedzialny lub do ktorej naprawienia moze
zostaé zobowigzany w zwigzku z dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajacego reklame
lub podmiotéw, za ktérych dziatania i zaniechania ponosi on odpowiedzialnosc.

. W przypadku jesli na skutek niewykonania Iub nienalezytego wykonania przez

Zamawiajacego reklame jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy lub naruszenia przez
Zamawiajacego reklame obowigzujgcych przepisow prawa, w tym z uwagi na tresc reklamy,
na ZTM zostang natozone przez jakiekolwiek organy jakiekolwiek sankcje majgtkowe
o charakterze publicznoprawnym, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do zwolnienia
ZTM w najszerszym dopuszczalnie prawnie zakresie z odpowiedzialnosci wzgledem takich
organow, w tym do podjecia wszelkich zgodnych z przepisami prawa dziatarn majgcych
na celu zwolnienie ZTM z takich zobowigzan. W szczegdlnosci Zamawiajgcy reklame
zobowigzuje sie pokry¢ wszelkie odszkodowania, kary, grzywny iinne naleznosci
publicznoprawne natozone na ZTM z uwagi na dziatania lub zaniechania Zamawiajacego
reklame.

Niezaleznie od obowigzkéw wskazanych w ust. 1 do ust. 6 powyzej, jezeli ZTM poinformuje
Zamawiajgcego reklame o jakichkolwiek roszczeniach oséb trzecich zgtaszanych wobec
ZTM w zwigzku z jakimikolwiek dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame,
Zamawiajacy reklame podejmie wszelkie dziatania majace na celu zazegnanie sporu.
W szczegolnosci, w razie wytoczenia przeciwko ZTM powddztwa przez podmioty trzecie
Zamawiajgcy reklame wstgpi do postepowania w charakterze strony pozwanej, a w razie
braku takiej mozliwosci wystapi z interwencjg uboczng po stronie ZTM.

. Celem wyjasnienia watpliwosci Strony zgodnie oswiadczajg, iz na zasadach wskazanych

w ust. 3 do ust. 7 Zamawiajagcy reklame ponosi wylaczna i calkowitg odpowiedzialnos¢
za tres¢ reklamy, w tym za jej zgodnosé z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie zwalnia
go z tej odpowiedzialnosci okolicznos¢ akceptaciji projektu reklamy przez ZTM.

Niezaleznie od postanowien niniejszego paragrafu Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest
do zaptaty na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia netto
wskazanego w 83 ust. 1 niniejszej Umowy za kazdy przypadek jesli jakiekolwiek
oswiadczenia lub zapewnienia zlozone przez Zamawiajgcego reklame w niniejszym
paragrafie okazaly sie niezgodne ze stanem faktycznym a takze za kazdy przypadek
niewykonania jakiegokolwiek obowigzku okreslonego dla Zamawiajgcego reklame
w niniejszym paragrafie, przy czym ZTM zachowuje prawo do dochodzenia odszkodowania
uzupetniajgcego na zasadach ogdlnych, jesli poniesiona szkoda przekracza wysokosc
zastrzezonej kary umownej.

§3

1. Z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego przez caty okres

obowigzywania niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do zaptaty na rzecz



ZTM wynagrodzenia w tgcznej kwocie .........cc..cooee.... zt netto (stownie: ........cccoeeeies zt
00/100 netto), oraz nalezny podatek VAT w wysokosci ...... (stownie) tj. .coooviiiiiiiiiininnn, zt
brutto (stownie: ....coovvvvireiiiireninninnn, zt 00/100 brutto) (cena podstawowa), ptatnego
na podstawie wystawionej przez ZTM faktury.

. Faktura VAT wskazana w ust. 1 zostanie wystawiona do 5 dni roboczych (od poniedziatku

do pigtku bez dni ustawowo wolnych od pracy) liczac od dnia zawarcia niniejszej Umowy,
zgodnie z zamowieniem stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy na catos¢
naleznosci z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej przy uwzglednieniu ceny
podstawowej.

. Termin pfatnosci faktury obejmujacej wynagrodzenie wskazane w ust. 1 wynosi14 dni od dnia

wystawienia faktury. Wynagrodzenie platne bedzie przelewem na rachunek bankowy
ZTM 45 1090 1186 0000 0001 3708 1372, a za dzien zaptaty Strony uznajg dzien uznania
rachunku bankowego ZTM.

. Przekroczenie terminu ptatnosci, o ktéorym mowa w ust. 3, uprawnia ZTM do naliczenia

odsetek ustawowych za opdznienie w transakcjach handlowych.

. Zamawiajgcy reklame akceptuje wystawianie i przesytanie przez ZTM faktur w formie

elektronicznej/papierowej. Faktury bedg przesytane na adres: pocztowy/poczty elektroniczne;

. W odniesieniu do nosnikow i powierzchni reklamowych wskazanych w §1 ust. 1 lit. a) do e)

niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame bedzie uprawniony do otrzymania rabatu w stosunku
do ceny wskazanej w ust. 1 w zaleznosci od faktycznego (rzeczywistego) okresu ekspozycji
reklamy naliczanego w wysokosci okreslonej w Cenniku stanowigcym zalacznik
nr 4 do niniejszej Umowy (dalej: Cennik) zgodnie z ponizszymi zasadami:

1) z zastrzezeniem pkt 2) ponize] rabat naliczany bedzie na podstawie faktury VAT
korygujacej po zakoniczeniu realizacji niniejszej Umowy w zaleznosci od faktycznego
okresu ekspozycji reklamy (nie dtuzszego jednak niz okres ekspozycji wskazany w §4 ust.
2 niniejszej Umowy),

2) w przypadku, jesli nieosiggniecie wskazanego w §4 ust. 2 niniejszej Umowy okresu
ekspozycji reklamy uprawniajacego do uzyskania rabatu nastgpito wytacznie z przyczyn
niezaleznych od Zamawiajgcego, w tym z wytgcznej winy ZTM rabat naliczony zostanie
przy uwzglednieniu ceny wskazanej w Cenniku dla okresu ekspozycji wskazanego
w 84 ust. 2 niniejszej Umowy w stosunku do faktycznego okresu ekspozycji reklamy. Rabat
nie jest naliczany w szczegélnosci w przypadku, gdy nieosiagniecie danego okresu
faktycznej ekspozyciji wynikalo z przyczyn wskazanych w §4 ust. 9 niniejszej Umowy
lub wypowiedzenia niniejszej Umowy z przyczyn zaleznych od Zamawiajgcego
reklame.

§4

. Umowa obowigzuje na czas okreslony tj. od dnia jej zawarcia do dnia zakonczenia realizacji

obowiagzkéw z niej wynikajgcych,

. Okres ekspozycji/lemisji reklamy na powierzchni reklamowej/nosniku reklamowym

wskazanym w §1 ust. 1 obejmuje okres od .................. do .o Z zastrzezeniem
postanowien Zatgcznika nr 1.

. W przypadku reklamy umieszczanej na rewersach biletéw papierowych ZTM rozpoczyna

zlecanie do druku zamdwionej partii biletéw dopiero w momencie powstania po stronie ZTM



takiej potrzeby tj. osiagniecia przez ZTM minimalnych stanow magazynowych w zakresie
papierowych biletdw, wymagajacych zlecenia druku biletéw. Zamawiajacy reklame
nie ma prawa do zadania od ZTM zlecenia do druku biletow przed tym okresem, przy czym,
jesli w okresie 3 miesiecy liczac od dnia zawarcia niniejszej Umowy ZTM nie zleci do druku
biletow zawierajacych reklame, kazdej ze Stron bedzie przystugiwaé prawo
do jej wypowiedzenia w trybie natychmiastowym, a ZTM nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Zamawiajgcego reklame, w tym nie jest
zobowigzany do zwrotu jakichkolwiek kosztéw lub nakiadow.

. W przypadku oklejania pojazdéw reklamg (powierzchnia reklamowa wskazana

w §2 ust. 1 pkt 1 Regulaminu) Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do zapfaty kary
umownej na rzecz ZTM za kazdy dodatkowy dziehd ekspozycji reklamy na pojezdzie
po uptywie umownego czasu ekspozyciji (tj. od dnia uptywu terminu zakonczenia ekspozyciji
wskazanego w ust. 2 niniejszego paragrafu do dnia rzeczywistego i catkowitego demontazu
reklamy z pojazdu przez Zamawiajgcego reklame badz w ramach wykonania zastepczego)
w kwocie w wysokosci dwukrotnosci stawki dziennej optaty za ekspozycje reklamy za kazdy
dzien ekspozycji reklamy po uptywie okresu ekspozycji wskazanym w ust. 2. Stawka dzienna
optaty za ekspozycje reklamy stanowigca podstawe wyliczenia kary umownej obliczana
jest wedtug wzoru:

w
SD = —
E

gdzie:

SD - stawka dzienna opfaty za ekspozycje reklamy,

W = Wynagrodzenie catkowite netto wskazane w §3 ust. 1 niniejszej Umowy,

E - liczba dni ekspozycji reklamy na powierzchni reklamowej wynikajgca z §4 ust. 2 niniejszej
Umowy.

. Zamawiajacy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia kar umownych takze w wypadkach

wskazanych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy w wysokosci tam okreslonej.

. ZTM zachowuje prawo do zadania odszkodowania uzupetniajagcego, jesli wysokosc

poniesionej szkody przewyzsza wysoko$¢ kary umownej wskazanej w ust. 4 niniejszego
paragrafu lub zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy.

. ZTM przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej Umowy w czesci

lub catosci (w tym w odniesieniu do poszczegdlnych powierzchni reklamowych/nosnikow
reklamowych) w przypadkach przewidzianych w obowigzujacych przepisach prawa, a takze
w przypadku:

1) jakiegokolwiek opéznienia Zamawiajacego reklame w zaptacie wynagrodzenia
w stosunku do terminu wskazanego w §3 ust. 3, przy czym w takim przypadku
ZTM nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek
wezwan,

2) w przypadku niewykonywania bgdz nienalezytego wykonywania przez Zamawiajgcego
reklame jakichkolwiek innych obowigzkéw niz wskazane w pkt 1) przewidzianych
niniejsza Umowa, w tym wskazanych w tresci zatgcznikdw do niniejszej Umowy lub
naruszenia w inny sposob postanowienn niniejszej Umowy, przy czym w takim
przypadku ZTM nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajagcego reklame
jakichkolwiek wezwan,

3) zaistnienia wobec Zamawiajgcego reklame stanu zagrozenia niewyptacalnoscia,
jak réwniez stanu faktycznej niewyptacalnosci,
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4) jesli nie bedzie mozliwym rozpoczecie lub kontynuowanie ekspozycji reklamy z uwagi
na zmiany obowigzujgcych przepiséw prawa, ktore wystgpity po zawarciu niniejszej
Umowy i dokonanej przez ZTM akceptaciji jej projektu;

5) jesli okaze sie, ze reklama jest niezgodna z niniejsza Umowa, jej zalgcznikami
lub Regulaminem (niezaleznie od faktu jej uprzedniej akceptacji przez ZTM),

6) w przypadku utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig
reklamowag/nos$nikiem reklamowym wskazanym w niniejszej Umowie;

7) wszczecia wobec ZTM lub Zamawiajacego reklame jakiegokolwiek postepowania
przez organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy;

8) w razie odmowy akceptacji przez ZTM projektu reklamy (w sytuacji, jesli zgodnie
z zalgcznikiem nr 1 do niniejszej Umowy lub Regulaminem akceptacja reklamy
dokonywana by byta po zawarciu niniejszej Umowy)

9) w innych przypadkach wskazanych w niniejszej Umowie i zalgcznikach do niniejszej
Umowy.

Zamawiajgcemu reklame przystuguje uprawnienie do wypowiedzenia niniejszej Umowy
wytacznie z waznych powodow, wskazanych w oswiadczeniu o wypowiedzeniu niniejszej
Umowy.

ZTM ma prawo do wstrzymania ekspozycji (emisji) reklamy (nierozpoczecia lub braku
kontynuacji ekspozycji/emisji) w przypadku powstania watpliwosci co do jej zgodnosci
Z niniejsza Umowa lub obowigzujacymi przepisami prawa, do czasu ich wyjasnienia
i nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wzgledem Zamawiajgcego
reklame. W przypadku, jesli okaze sie, ze reklama jest zgodna z niniejsza Umowa,
w tym obowigzujagcymi przepisami prawa, Strony ustalg nowy termin ekspozycji (emisji)
reklamy przy uwzglednieniu dostepnych ZTM powierzchni/nosnikow reklamowych,
a w przypadku niemozliwosci jego ustalenia w terminie 14 dni liczac od daty
poinformowania Zamawiajagcego reklame o usunieciu zaistnialych watpliwosci, kazdej
ze stron przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej umowy.

W przypadku wypowiedzenia niniejszej Umowy przed uplywem okresu ekspozycji/emisji
reklamy okreslonym w ust. 2 Zamawiajacemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia
w wysokosci proporcjonalnej do okresu pozostalego do uptywu okresu ekspozycji/emisji
reklamy.

W przypadku jesli wypowiedzenie niniejszej Umowy bedzie wynikato z przyczyn zaleznych
od Zamawiajacego reklame ( w szczegolnosci wskazanych w ust. 7 pkt 1), pkt 2), pkt 3), pkt
5), pkt 7), pkt 8) i pkt 9) Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia na rzecz
ZTM kary umownej w wysokosci stanowigce] iloczyn 20% stawki dziennej optaty
za ekspozycje reklamy, o ktérej mowa w § 4 ust. 4 oraz liczby dni, o ktére na skutek
wypowiedzenia niniejszej Umowy doszio do skrécenia okresu ekspozycji reklamy
w stosunku do terminu wskazanego w ust. 2 niniejszej Umowy, przy czym ZTM zachowuje
prawo do dochodzenia odszkodowania uzupetniajagcego w przypadku jesli wysokos¢ kary
umownej nie pokrywa poniesionej szkody.

Wszelkie naliczone kary umowne mogg by¢ potrgcane w szczegolnosci z roszczenia
Zamawiajgcego reklame o zwrot wniesionej optaty, jezeli takowe bedzie mu przystugiwato.
Wypowiedzenie niniejszej Umowy w przypadku reklamy na rewersach biletow papierowych,
dokonane po zleceniu przez ZTM druku takich biletéw, nie ma wplywu na dopuszczalnosé
ich dystrybucji przez ZTM tj. ZTM jest uprawniony do ich wprowadzania do dystrybucji,
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a juz wprowadzone do obiegu biletu nie beda wycofywane. W zwigzku z powyzszym w takim
przypadku Zamawiajgcemu reklame nie przystuguje zwrot wynagrodzenia w jakiejkolwiek
czesci.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy z przyczyn wskazanych w ust. 7 i ust. 9 nie uprawnia
Zamawiajgcego reklame do zadania od ZTM jakiegokolwiek odszkodowania lub zwrotu
naktadoéw lub kosztéw, o ile bezwzglednie wigzace przepisy hie stanowig inaczej.

Niniejsza umowa moze by¢ w kazdym czasie rozwigzana za porozumieniem stron, w ktérym
okreslajg one wzajemne rozliczenia Stron.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy przez ktdrgkolwiek ze Stron lub jej rozwigzanie
za porozumieniem stron nie wpltywa na odpowiedzialnos¢ Zamawiajacego reklame powstatg
w zwigzku bgdz przy okazji realizacji niniejszej Umowy, a w mocy pozostajg w szczegdolnosci
obowigzki demontazu reklamy, jesli takie wynikajg z Zalgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.
Wypowiedzenie niniejszej Umowy i jej rozwigzanie wymaga formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§5

. Do kierowania i koordynowania spraw zwigzanych z realizacjg niniejszej Umowy Strony

wyznaczajg nastepujgce osoby:
a) ZTM: (e Jtele o , adres poczty elektronicznej:

tel. , adres poczty elektronicznej:
O ile niniejsza Umowa nie wymaga formy pisemnej wszelka korespondencja pomiedzy
Stronami, w tym zawiadomienia, polecenia itp. moze byé dokonywana przez Strony
na ponizsze adresy poczty elektronicznej:
a) ZTM ...............
b) Zamawiajacy reklame: ...............
Zmiana koordynatoréw wskazanych w ust. 1 niniejszego paragrafu badZ danych
kontaktowych wskazanych w ust. 1 lub ust. 2 niniejszego paragrafu nie wymaga
sporzadzenia aneksu do niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego
powiadomienia o tym drugiej Strony.
Strony zobowigzane sg zawiadamia¢ sie wzajemnie o kazdorazowej zmianie adresu miejsca
siedziby, adresu poczty elektronicznej oraz numerow telefondéw. W razie zaniedbania tego
obowigzku pismo przestane pod ostathio wskazany przez Strone adres uznaje sie za
doreczone. Zmiana danych, o ktorych mowa w zdaniu pierwszym powyzej nie stanowi
zmiany niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym
drugiej Strony.

§6
Zamawiajacy reklame nie moze bez uprzedniej pisemnej zgody ZTM dokonac:
1) zastawienia lub przeniesienia jakichkolwiek praw Ilub obowiazkéw wynikajgcych
z niniejszej umowy na osoby trzecie.
2) obcigzen tych praw w jakiejkolwiek formie, w szczegdlnosci: cesji, przekazu, sprzedazy,
przelewu lub czynnosci wywotlujgce podobne skutki,



3) obcigzenia jakiejkolwiek wierzytelnosci wynikajacej z umowy lub jej czesci, a takze
zastawienia lub przeniesienia korzysci wynikajgcej z umowy lub udziatu w niej na osoby
trzecie, w tym takze dokonywania zastawu czy objecia umowg poreczenia lub czynnosci
wywotujgcej podobne skutki.

2. Czynnosci wymienione w ust. 1 dokonane pomimo zakazu sg wzgledem ZTM bezskuteczne.

§7
W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy prawa polskiego,
w tym Kodeksu cywilnego.

§8

1. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszej Umowy wymagaja zachowania formy pisemnej
pod rygorem niewaznosci.

2. Ewentualne spory wynikte na tle realizacji niniejszej Umowy Strony poddajg rozstrzygnieciu
sgdu wiasciwemu miejscowo dla siedziby ZTM.

3. Niniejsza umowa podlega prawu polskiemu i jurysdykcji sadéw polskich. Jezykiem
wiasciwym dla wykonywania niniejszej Umowy, w tym do prowadzenia wszelkigj
korespondenciji, jest jezyk polski.

4. W przypadku, gdyby jakiekolwiek postanowienia niniejszej Umowy okazaty sie niewazne lub
bezskuteczne, pozostate postanowienia pozostajg w mocy. W miejsce postanowien
niewaznych lub bezskutecznych stosuje sie postanowienia, ktére sg zgodne
z obowigzujagcymi przepisami prawa, a odpowiadaja znaczeniu oraz celowi niniejszej
Umowy, bedac spojnymi z pozostatymi postanowieniami niniejszej Umowy.

5. Zadne z postanowieri niniejszej Umowy nie moze byé interpretowane jako zwalniajace
Zamawiajgcego reklame z odpowiedzialnosci na zasadach ogdlnych, bgdz ograniczajgce
prawa ZTM wynikajace z obowigzujacych przepiséw prawa.

§9
1. ZTM oswiadcza, ze posiada status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy
z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdzZnieniom w transakcjach
handlowych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1790 z pdZn. zm).
2. Zamawiajacy reklame oswiadcza, ze posiada/nie posiada statusu duzego przedsiebiorcy
w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opdZnieniom w transakcjach handlowych

§10

1. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigeych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron

umowy.
2. Umowe zawarto w formie pisemnej/ formie elektronicznej (poprzez wymiane podpisanych

w postaci elektronicznej i opatrzonych kwalifikowanym podpisem elektronicznym
dokumentow na adresy poczty elektronicznej: Zamawiajgcego reklame (......... @..oveennn. )
oraz ZTM ............. @, oraz kancelaria@metropoliaztm.pl)2.

2 Niepotrzebne skreslié.



3. Integralng czes¢ Umowy stanowia:

Zatgcznik nr 1 - Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikéw reklamowych

Zatgcznik nr 2 — Zamowienie z dnia .............

Zalgcznik nr 3 — Klauzula RODO

Zatacznik nr 4 — Cennik

....................................................................................................

ZTM Zamawiajacy

PISMOPRA, 12431y,

JopjRiAg

INﬁOR
Syl czok




Zatacznik nr 2 a
do Regulaminu nr 4/&0.....
Dyrektora ZTM

Wzér umowy ramowej
Umowa nr WH/............... /CRU/....cciviiiiiinns ] 0 N—
zawarta w dniu ......cooveeiininnnnnn,

pomiedzy:

Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolia (GZM) NIP: 634-29-01-873, w imieniu i na rzecz,
ktérej dziata Zarzad Transportu Metropolitalnego, jednostka budzetowa z siedzibg w Katowicach
(40-053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114, ktory reprezentuje na podstawie
PENOMOCNICIWA NI L. e e :

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

zwanym dalej Zamawiajacym reklame
tacznie zwani Stronami, a kazdy z osobna Strona,

0 nastepujacej tresci:
§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy (zwanej dalej Umowa) jest ustalenie zasad wspotpracy Stron
w zakresie odptatnego udostepniania w okresie obowigzywania niniejszej Umowy przez ZTM
Zamawiajacemu reklame powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego pod postacia:
a. powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmujgca powierzchnie boczne po jednej
lub obydwu stronach oraz powierzchnie tylng (wraz z szybg) tgcznie lub kazdy
Z modutéw oddzielnie.
b. ramka reklamowa A3 — nosnik reklamowy stuzgcy do zamieszczania materialow
reklamowych/informacyjnych w formie plakatow,
¢. monitor LCD - nosnik reklamowy stuzgcy do emisji  materiatow
reklamowych/informacyjnych na ekranach LCD,
d. gabloty reklamowe w wiatach przystankowych - nosnik do ekspozycji plakatow
(citylighty),
e. gabloty reklamowe na Dworcu w Tarnowskich Gorach - noshik do ekspozycji
plakatu,
f. reklamy/informacje na rewersie biletow papierowych.’
w celu ekspozycji (emisji) zaakceptowanej przez ZTM reklamy w rozumieniu Regulaminu.
2. Niniejsza umowa zostata zawarta w wyniku przeprowadzonego przez ZTM postepowania
O zawarcie umowy ramowe;.

! W umowie zostang wpisane te powietzchnie reklamowe lub nosniki reklamowe, ktdre moga by¢ przedmiotem
jednostkowych zamowien sktadanych przez Zamawiajacego reklame¢ na podstawie niniejszej Umowy.
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. Szczegolowe warunki udostepnienia przez ZTM powierzchni reklamowej lub nosnika

reklamowego, w tym szczegdtowe prawa i obowigzki Stron okresla Zatagcznik nr 1 do Umowy.

. ZTM udostepnia powierzchnie reklamowg lub nosnik reklamowy na podstawie ztoZzonych

przez Zmawiajacego reklame i przyjetych przez ZTM do realizacji jednostkowych zamdwien,
o ktorych mowa w §2 niniejszej Umowy.

. Integralng czescig niniejszej Umowy jest Regulamin w sprawie ....... nr ......... z dnia

.................. , zwany dalej Regulaminem. Zamawiajacy reklame oswiadcza, iz zapoznat
sie z trescig Regulaminu i zobowigzuje sie do jego stosowania.

. Ekspozycji (emisji) zgodnie z niniejszg Umowg podlega wytacznie reklama zaakceptowana

przez ZTM zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszej Umowie.

§2
Udostepnianie powierzchni reklamowe] lub nosnika reklamowego wskazanych
w §1 ust. 1 niniejszej Umowy nastepuje na podstawie jednostkowych zaméwien sktadanych
na formularzu zamoéwienia stanowigcym zatgcznik nr 1 do Regulaminu w sposéb i formie
okreslonym w Regulaminie.
Zamawiajgcy reklame sktada ZTM jednostkowe zamowienia dotyczace ekspozycji reklamy
w terminie nie pdzniej niz na:
a. 14 dni przed wskazanym w zamoéwieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku
reklamy, o ktérej mowa w §1 ust. 1 pkt. a, b, ¢c oraz e niniejszej Umowy,
b. 45 dni przed wskazanym w zamowieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku
reklamy, o ktérej mowa w §1 ust. 1 pkt. d niniejszej Umowy,
c. 30 dni przed wskazanym w zamowieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku
reklamy, o ktorej mowa w §1 wust. 1 pkt. f, z zastrzezeniem postanowien
§ 5 ust 3 Umowy niniejszej Umowy.
Kazde zloZzone przez Zamawiajacego reklame zaméwienie podlega procedurze weryfikacji
przez ZTM w celu podjecia decyzji o jego przyjeciu lub odmowie przyjecia zgodnie
z zasadami okreslonymi w Regulaminie.
W przypadku przyjecia danego zamoéwienia do realizacji przez ZTM, Zamawiajgcy reklame
jest zobowigzany do przediozenia ZTM projektu reklamy w celu jej akceptacji przez ZTM
zgodnie z procedurg wskazang w §5 ust. 12 Regulaminu. Warunkiem ekspozycji danej
reklamy w ramach sktadanego zamowienia jest jej akceptacja przez ZTM.

Zamowienia ztozone przez Zamawiajacego i przyjete przez ZTM do realizacji zgodnie
z Regulaminem, po dokonaniu akceptacji danej reklamy przez ZTM zgodnie z ust. 4 powyzej
stajg sie automatycznie, bez koniecznosci aneksowania Umowy, zatgcznikami do Umowy,
stanowigcymi jej integralng czesc.

§3

. Zamawiajacy reklame oswiadcza i gwarantuje, iz;

1) posiada i bedzie posiadat prawa autorskie do kazdej reklamy, ktérej dotyczy¢ bedzie
zaméwienie w zakresie umozliwiajacym mu zawarcie i realizacje niniejszej Umowy
oraz jest i bedzie upowazniony do uzywania wszelkich znakdéw, wzordw, nazw
handlowych oraz informacji zawartych w w/w reklamie, a takze, ze zawarcie
i wykonanie niniejszej Umowy nie bedzie narusza¢ praw oséb trzecich.



2) reklama, ktéra ma by¢ eksponowana (emitowana) zgodnie z niniejszg Umowa
jest i bedzie zgodna z postanowieniami Regulaminu i Zatgcznika nr 1 do niniejszej
Umowy.

. Zamawiajacy reklame niniejszym zobowigzuje sie wudzielic i udziela ZTM licencji

na korzystanie z majatkowych praw autorskich do przekazanej ZTM w wykonaniu niniejszej
Umowy (w tym jej wzoru/projektu) w celu i zakresie niezbednym do realizacji niniejszej
Umowy, na okres jej obowigzywania, bez ograniczen terytorialnych, w tym do udzielania
w powyzszym zakresie sublicencji podmiotom trzecim, przy czym udzielenie licenc;ji
nastepuje w kazdym przypadku z dniem przyjecia danego zamoéwienia do realizacji. Zakres
upowaznienia ZTM obejmuje w szczegdlnosci przekazywanie reklamy do jej montazu,
demontazu, druku oraz emisji, w tym jej wprowadzanie do pamieci komputera i innych
urzadzen elektronicznych, jej zapisywania na dowolnych nosnikach, kopiowania
(powielania), dokonywania zmian form zapisu (formatow), jej ekspozycje oraz emisje
w miejscach i na warunkach okreslonych niniejszg Umowa. Celem wyjasnienia wszelkich
watpliwosci  Strony zgodnie oswiadczajg, iz ZTM jest uprawniony do Kkorzystania
z majatkowych praw autorskich do w/w reklamy w petnym zakresie niezbednym do realizacji
przez ZTM obowigzkow i praw wynikajacych z niniejszej Umowy. Udzielone upowaznienie
nastepuje w interesie Zamawiajacego reklame i w zwigzku z powyzszym nie przystuguje mu
za to jakiekolwiek wynagrodzenie.

. Zamawiajacy reklame oswiadcza i gwarantuje, ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy,

w szczegolnosci ekspozycja (emisja) reklamy, nie bedzie narusza¢ obowigzujgcych
przepisow prawa, a takze débr osobistych, majgtkowych i osobistych praw autorskich, praw
pokrewnych, praw do znakéw towarowych lub wzoréw uzytkowych badz innych praw
wilasnosci przemystowej, tajemnicy prawnie chronionej oraz danych osobowych o0s6b
trzecich. W przypadku, gdyby doszto do powyzszych naruszer (naruszenia) Zamawiajgcy
reklame jest wytlgcznie odpowiedzialny wobec ZTM i 0s6b trzecich za skutki naruszen, w tym
za powstatg szkode.

. Zamawiajacy reklame ponosi petng odpowiedzialno$¢ wobec ZTM oraz podmiotow trzecich

(w tym operatoréw) za naruszenie przez Zamawiajacego reklame jakichkolwiek postanowien
niniejszej Umowy, w tym jej zatgcznikow a takze za naruszenie obowigzujacych przepisow
prawa, w tym za szkody osobowe i/lub na mieniu i jest zobowigzany do naprawienia
na wtasny koszt i ryzyko wszelkich szkéd powstatych w wyniku niewykonania
lub nienalezytego wykonania jakichkolwiek postanowienn niniejszej Umowy, w tym
jej zatacznikdow a takze za naruszenia obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym poprzez
ekspozycje (emisje) reklamy.

. W przypadku jesli z mocy obowigzujacych przepiséw prawa lub umoéw, ktérych strong jest

ZTM, odpowiedzialnos¢ za dziatania lub zaniechania Zamawiajgcego reklame dokonane
w zwigzku badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy lub za tres¢ reklamy ponosié bedzie
ZTM wzgledem podmiotéw trzecich, w tym operatoréw, niezaleznie od praw i obowigzkdéw
okreslonych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy, Zamawiajacy reklame zobowigzuje
sie do zwolnienia ZTM z takiej odpowiedzialnosci, w tym zobowiazuje sie naprawi¢ kazda
szkode, w tym pokry¢ wszelkie koszty, wydatki, w tym koszty obstugi prawnej, ktérg ZTM
moze ponies¢ lub, za ktérg moze staé sie odpowiedzialny lub do ktorej naprawienia moze
zostaé zobowigzany w zwigzku z dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame
lub podmiotdéw, za ktérych dziatania i zaniechania ponosi on odpowiedzialnosc.



6. W przypadku jesli na skutek niewykonania Iub nienalezytego  wykonania

przez Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy lub naruszenia
przez Zamawiajgcego reklame obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym z uwagi na tresc
reklamy, na ZTM 2zostang natozone przez jakiekolwiek organy jakiekolwiek sankcje
majatkowe o charakterze publicznoprawnym, Zamawiajacy reklame zobowiagzuje
sie do zwolnienia ZTM w najszerszym dopuszczalnie prawnie zakresie z odpowiedzialnosci
wzgledem takich organdw, w tym do podjecia wszelkich zgodnych z przepisami prawa
dziatan majacych na celu zwolnienie ZTM 2z takich zobowigzan. W szczegolnosci
Zamawiajgcy reklame zobowiazuje sie pokry¢ wszelkie odszkodowania, kary, grzywny i inne
naleznosci publicznoprawne natozone na ZTM z uwagi na dziatania lub zaniechania
Zamawiajgcego reklame.

Niezaleznie od obowigzkoéw wskazanych w ust. 1 do ust. 6 powyzej, jezeli ZTM poinformuje
Zamawiajgcego reklame o jakichkolwiek roszczeniach osoéb trzecich zgtaszanych wobec
ZTM w zwigzku z jakimikolwiek dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame,
Zamawiajgcy reklame podejmie wszelkie dziatania majgce na celu zazegnanie sporu.
W szczegodlnosci, w razie wytoczenia przeciwko ZTM powoddztwa przez podmioty trzecie
Zamawiajgcy reklame wstgpi do postepowania w charakterze strony pozwanej, a w razie
braku takiej mozliwosci wystapi z interwencjg uboczng po stronie ZTM.

Celem wyjasnienia watpliwosci Strony zgodnie oswiadczajg, iz na zasadach wskazanych
w ust. 3 do ust. 7 Zamawiajgcy reklame ponosi wylaczng i catkowita odpowiedzialnos¢
za tres¢ reklamy, w tym za jej zgodnosé¢ z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie zwalnia
go z tej odpowiedzialnosci okolicznos¢ akceptacji projektu reklamy przez ZTM.

Niezaleznie od postanowienn niniejszego paragrafu Zamawiajacy reklame zobowigzany
jest do zaptaty na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia
netto wskazanego w 84 ust. 5 niniejszej Umowy za kazdy przypadek jesli jakiekolwiek
oswiadczenia lub zapewnienia ztozone przez Zamawiajgcego reklame w niniejszym
paragrafie okazaly sie niezgodne ze stanem faktycznym a takze za kazdy przypadek
niewykonania jakiegokolwiek obowigzku okreslonego dla Zamawiajgcego reklame
w niniejszym paragrafie, przy czym ZTM zachowuje prawo do dochodzenia odszkodowania
uzupetniajacego na zasadach ogolnych, jesli poniesiona szkoda przekracza wysokosé
zastrzezonej kary umownej.

§4

1. Z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego Zamawiajgcy reklame

zobowigzany jest do zaptaty na rzez ZTM kwoty wynagrodzenia wynikajgcej z kazdorazowego
zlozonego przez Zamawiajgcego i przyjetego do realizacji przez ZTM zamowienia, ustalonego
zgodnie z Cennikiem stanowigcym zatgcznik nr 3a do Regulaminu obowigzujagcym na dzien
zawarcia niniejszej Umowy (z zastrzezeniem §4 ust. 8 i §5 ust. 13 niniejszej Umowy)

. Wynagrodzenie wskazane w ust. 1 pfatne bedzie w petnej wysokosci z gory przelewem

na rachunek bankowy ZTM 45 1090 1186 0000 0001 3708 1372, a za dzien zapfaty Strony
uznajg dzien uznania rachunku bankowego ZTM.

. ZTM wystawi fakture VAT, o ktérej mowa w ust. 2 na kwote zgodng ze zlozonym i przyjetym

przez ZTM zamowieniem przy uwzglednieniu albo ceny podstawowej okreslonej
w zamoéwieniu i Cenniku dla danego nosnika lub powierzchni reklamowej albo ceny
z rabatem okreslonej w zamodwieniu i Cenniku dla danego nosnika lub powierzchni



reklamowej zgodnie z zasadami wskazanymi w ust 8 ponizej, ktdrej termin ptatnosci wynosi
14 dni od dnia wystawienia faktury. Faktura VAT wystawiona zostanie w terminie do 5 dniu
roboczych (od poniedziatku do pigtku bez dni ustawowo wolnych od pracy) od daty przyjecia
do realizacji danego zamodwienia, a przypadku, jesli wraz z zawarciem niniejszej umowy
sktadane jest pierwsze zaméwienie — w terminie 5 dni roboczych od daty zawarcia niniejszej
Umowy.

. Przekroczenie terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 3, uprawnia ZTM do naliczenia

odsetek ustawowych za opdznienie w transakcjach handlowych.

. Zamawiajacy reklame akceptuje wystawianie i przesytanie przez ZTM faktur w formie

elektronicznej/papierowej. Faktury beda przesylane na adres: pocztowy/poczty elektroniczne;j

. Strony zgodnie ustalajg, iz w ramach niniejszej Umowy Zamawiajagcy reklame

jest zobowigzany do zlozenia ZTM prawidtowych i zgodnych z niniejsza Umowag zamowien
obejmujgcych co najmniej jeden rodzaj powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
okreslonych w §1 ust. 1 niniejszej Umowy w liczbie, nie mniejszej niz okresiona dla danej
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego w Cenniku stanowigcym Zatgcznik
nr 3 do Regulaminu przy uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej Umowy.
W przypadku sktadania zamoéwien na rdzne powierzchnie lub nosniki reklamowe warunek
minimalnej ilosci zaméwien uwaza sie za spetniony, jesli faczna ilos¢ wszystkich zamowien
sktadanych na powierzchnie lub nosniki reklamowe odpowiada minimalnej liczbie zamdéwien
okreslonej w w/w Cenniku przy uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej Umowy.
W przypadku niewykonania powyzszego obowigzku przez ktore rozumie sie réwniez
przypadek skladania zaméwien niezgodnych z Regulaminem, Zamawiajacy reklame bedzie
zobowigzany do zaptaty na rzecz ZTM kary umowne] w wysokosci 10% wartosci brutto
maksymalnego wynagrodzenia wskazanego w ust. 7 ponizej. W celu weryfikacji spetnienia
przez Zamawiajgcego reklame obowigzku wskazanego w zdaniu pierwszym niniejszego
ustepu ustala sie, ze do powyzszej minimalnej liczby zamoéwiei nie wlicza sie zamowien,
w stosunku do ktérych ZTM odmdwit akceptacji projektow reklam.

. Maksymalna wartos¢ wszystkich zamoéwien sktadanych na podstawie niniejszej Umowy przez

Zamawiajgcego i przyjetych do realizacji przez ZTM (facznego wynagrodzenia ZTM)
nie przekroczy kwoty ..................... zt netto (stownie: .................. zt 00/100 netto),
oraz nalezny podatek VAT w wysokosci ...... (stownie) tj. ...l zt brutto (stownie:
.............................. zt 00/100 brutto). Strony dopuszczajg podwyzszenie w/w kwoty
aneksem w okresie obowigzywania niniejszej Umowy w razie, gdy ZTM bedzie modgt
realizowaé¢ zamowienia w wyzszej kwocie niz wskazana w dniu pierwszym. Osiggniecie
powyzszej maksymalne] wartosci zamoéwien bedzie uprawnialo kazdg ze stron
do wypowiedzenia niniejszej Umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia.

. Zamawiajgcy reklame bedzie uprawniony do otrzymania rabatu w stosunku do ceny

podstawowej okreslonej w zamowieniu i Cenniku w przypadku ziozenia w okresie

obowigzywania niniejszej Umowy minimalnej liczby zaméwien okreslonej w Cenniku dla danej

powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego zgodnie z ponizszymi zasadami:

1) Z zastrzezeniem pkt 2) i pkt 5) odpowiedni rabat bedzie przystugiwat Zamawiajagcemu reklame
w odniesieniu do zamowienn obejmujgcych dang powierzchnie reklamowa lub nosnik
reklamowy wytgcznie w przypadku jesli w okresie obowigzywania umowy ramowej zostang
zlozone przez Zamawiajacego reklame i przyjete do realizacji przez ZTM zamowienia



w minimalnej ilosci wskazanej w niniejszym cenniku dla danej powierzchni reklamowej
lub dla danego nosnika reklamowego przy uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej
Umowy (rabat stosowany jest tylko dla tych konkrethych powierzchni/nosnikéw, dla ktorych
osiggnieto minimalng liczbe ztozonych i przyjetych do realizacji zamdwien);

2) w minimalnej liczbie zlozonych i przyjetych do realizacji zamowienn nie uwzglednia
sie zamowien nieoptaconych przez Zamawiajacego reklame (do momentu ich optacenia);

3) Zamawiajacy reklame do momentu osiggniecia minimalnej liczby zamoéwienn dla danej
powierzchni lub nosnika reklamowego w kazdym wypadku uiszcza z géry cene za zamdwienie
bez uwzglednienia rabatu (w cenie podstawowej), a rabat naliczany jest w odniesieniu do tych
zamowien dopiero po osiggnieciu minimalnej liczby zamoéwien dla danej powierzchni
lub nosnika reklamowego, na podstawie faktury VAT korygujacej;

4) w przypadku zamdwien zitozonych iflub przyjetych do realizacji po osiggnieciu minimalne;j
liczby zamowien dla danej powierzchni lub nosnika reklamowego faktura VAT
za to zamowienie uwzglednia juz przystugujagcy Zamawiajagcemu reklame rabat;

5) w przypadku, gdy brak przyjecia do realizacji danego zamdwienia ztozonego ZTM w czesci
lub catosci, wynikat wytgcznie z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego reklame, w tym
wylacznej winy ZTM, takie zamodwienie uwzglednia sie w liczbie minimalnych zamdwien,
0 ktérej mowa w pkt 1)

§5

1. Umowa obowigzuje na czas okreslony tj. od dnia jej zawarcia do dnia

2. Okres ekspozycji/femisji reklamy na powierzchni reklamowej/nosniku reklamowym

wskazanym w §1 ust. 1 okresla¢ bedzie kazdorazowo przyjete do realizacji zamdwienie
z zastrzezeniem postanowien Zatacznika nr 1.

. W przypadku reklamy umieszczanej na rewersach biletow papierowych ZTM rozpoczyna

na podstawie przyjetego do realizacji zamdwienia zlecanie do druku zamowionej partii
biletéw dopiero w momencie powstania po Stronie ZTM takiej potrzeby tj. osiagniecia przez
ZTM minimalnych stanéw magazynowych w zakresie papierowych biletéw, wymagajacych
Zlecenia druku biletéw. Zamawiajgcy reklame nie ma prawa do zadania od ZTM zlecenia
do druku biletéw przed tym okresem, przy czym, jesli w okresie 3 miesiecy liczac od dnia
przyjecia do realizacji danego zamodwienia obejmujagcego reklame na rewersie biletow
papierowych ZTM nie zleci do druku biletdw zawierajgcych reklame, kazdej ze Stron bedzie
przystugiwa¢ prawo do anulowania danego zamoéwienia, co nastepuje w formie oswiadczenia
ztozonego w formie pisemnej, elektronicznej lub postaci elektronicznej (np. mailowej),
a ZTM nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec
Zamawiajgcego reklame, w tym nie jest zobowigzany do zwrotu jakichkolwiek kosztow
lub nakfaddw.

. W przypadku realizacji zamowien w zakresie oklejania pojazdéw reklama (powierzchnia

reklamowa wskazana w §2 ust. 1 pkt 1 Regulaminu) Zamawiajgcy reklame bedzie
zobowigzany do zaptaty kary umownej na rzecz ZTM za kazdy dodatkowy dzienn ekspozycji
reklamy na pojezdzie po uptywie umownego czasu ekspozycji (tj. od dnia uptywu terminu
zakonczenia ekspozycji wskazanego w danym jednostkowym zamdwieniu przyjetym
do realizacji przez ZTM do dnia rzeczywistego i catkowitego demontazu reklamy z pojazdu
przez Zamawiajacego reklame badz w ramach wykonania zastepczego) w kwocie réwnej



dwukrotnosci stawki dziennej optaty za ekspozycje reklamy za kazdy dzien ekspozycji
reklamy po uptywie okresu ekspozycji wskazanym w przyjetym do realizacji zamdéwieniu.
Stawka dzienna optaty za ekspozycje reklamy stanowigca podstawe wyliczenia kary umownej
obliczana jest wedtug wzoru:

SD - stawka dzienna optaty za ekspozycje reklamy

W - Wynagrodzenie catkowite netto okreslone w przyjetym do realizacji zaméwieniu zgodnie
z §4 ust1 niniejszej Umowy

E - liczba dni ekspozycji reklamy na powierzchni reklamowej wynikajagca z przyjetego
do realizacji zamodwienia zgodnie z §5 ust. 2 niniejszej Umowy

. Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia kar umownych takze w wypadkach

wskazanych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy w wysokosci tam okreslone;.

. ZTM zachowuje prawo do z2gdania odszkodowania uzupetniajgcego, jesli wysokosé

poniesionej szkody przewyzsza wysokos¢ kary umownej wskazanej w ust. 4 niniejszego
paragrafu lub zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy.

.ZTM przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej Umowy

w przypadkach przewidzianych w abowigzujacych przepisach prawa, a takze w przypadku:

1) jakiegokolwiek opdZnienia Zamawiajgcego reklame w zaptacie wynagrodzenia
w stosunku do terminu wskazanego w §4 ust. 3 niniejszej Umowy, przy czym w takim
przypadku ZTM nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame
jakichkolwiek wezwan,

2) w przypadku niewykonywania badZ nienalezytego wykonywania przez Zamawiajacego
reklame jakichkolwiek innych obowigzkéw niz wskazane w pkt 1) przewidzianych
niniejsza Umowag, w tym wskazanych w tresci zalgcznikédw do niniejszej Umowy
lub naruszenia w inny sposob postanowien niniejszej Umowy, przy czym w takim
przypadku ZTM nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame
jakichkolwiek wezwan,

3) naruszenia przez Zamawiajgcego reklame obowigzku okreslonego w §4 ust. 6 zdanie
pierwsze,

4) zaistnienia wobec Zamawiajgcego reklame stanu zagrozenia niewyptacainoscia,
jak réwniez stanu faktycznej niewyptacalnosci,

5) jesli nie bedzie mozliwym przyjmowanie lub realizacja przyjetych do realizacji zamoéwien
z uwagi na zmiany obowiazujgcych przepiséw prawa, ktére wystgpity po zawarciu
niniejszej Umow;

6) w przypadku utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig
reklamowa/nosnikiem reklamowym wskazanym w niniejszej Umowie;

7) wszczecia wobec ZTM Ilub Zamawiajgcego reklame jakiegokolwiek postepowania
przez organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy;

8) w innych przypadkach wskazanych w niniejszej Umowie i zalgcznikach do niniejszej
Umowy.

8. Zamawiajacemu reklame przystuguje uprawnienie do wypowiedzenia niniejszej Umowy

wytacznie z waznych powoddw, wskazanych w oswiadczeniu o wypowiedzeniu niniejszej
Umowy.



$2

9.

ZTM ma prawo do wstrzymania ekspozycji (emisji) reklamy (nierozpoczecia lub braku
kontynuaciji ekspozycji/femisji) w przypadku powstania watpliwosci co do jej zgodnosci
z niniejszg Umowg lub obowigzujgcymi przepisami prawa, do czasu ich wyjasnhienia
i nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wzgledem Zamawiajgcego reklame.
W przypadku, jesli okaze sie, ze reklama jest zgodna 2z niniejsza Umowa,
w tym obowigzujgcymi przepisami prawa, Strony ustalg nowy termin ekspozycji (emisji)
reklamy w ramach danego zamowienia przy uwzglednieniu dostepnych
ZTM powierzchni/nosnikow reklamowych, a w przypadku niemozliwosci jego ustalenia
w terminie 14 dni liczac od daty poinformowania Zamawiajacego reklame o usunieciu
zaistnialtych watpliwosci, kazdej ze stron przystuguje prawo do anulowania danego
zamowienia.

10. Niezaleznie od innych uprawnien przewidzianych niniejszg Umowa ZTM ma prawo

11.

12.

do odmowy rozpoczecia lub kontynuowania realizacji danego zamoéwienia przyjetego

do realizacji (anulowanie zamowienia w czesci lub calosci, w tym w odniesieniu

do poszczegdlnych powierzchni reklamowych/nosnikow reklamowych objetych danym
zamowieniem) w przypadkach:

1) gdy jego realizacja jest niemozliwa z uwagi ha zmiany obowigzujgcych przepisow prawa,
ktore wystapity po przyjeciu do realizacji danego zamdwienia;

2) jesli okaze sie, ze reklama jest niezgodna z niniejsza Umowa, jej zatgcznikami
lub Regulaminem (niezaleznie od faktu jej uprzedniej akceptacji przez ZTM w ramach
danego zamowienia);

3) utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig reklamowa/nosnikiem
reklamowym wskazanym w niniejszej Umowie, ktérego dotyczy dane zamdwienie;

4) wszczecia wobec ZTM lub Zamawiajgcego reklame jakiegokolwiek postepowania przez
organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy w ramach
danego zamdéwienia;

5) dopuszczalnego anulowania zamoéwienia w przypadkach wskazanych w Zataczniku
nr 1 do niniejszej Umowy;

6) jakiegokolwiek opdZnienia Zamawiajgcego reklame w zaptacie wynagrodzenia
w stosunku do terminu wskazanego w §4 ust. 3 niniejszej Umowy, przy czym w takim
przypadku ZTM nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajacego reklame
jakichkolwiek wezwan.

W przypadku wypowiedzenia niniejszej Umowy lub anulowania danego zamowienia przed

uptywem okresu ekspozycji/emisji reklamy okreslonym w przyjetym do realizacji

Zzamowieniu/zaméwieniach Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot uiszczonego

na poczet danego zamoéwienia wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej do okresu

pozostatego do uplywu okresu ekspozycji/emisji reklamy w ramach danego
zamowienia/zamowien.

W przypadku, jesli wypowiedzenie niniejszej Umowy bedzie wynikato z przyczyn zaleznych

od Zamawiajgcego reklame ( w szczegdlnosci wskazanych w ust. 7 pkt 1), pkt 2), pkt 3), pkt

4), pkt 7) i pkt 8)) niniejszej Umowy Zamawiajacy reklame bedzie zobowigzany

do uiszczenia na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 20% maksymalnego wynagrodzenia

brutto wskazanego w §4 ust. 7 niniejszej Umowy, zachowujgc prawo do 2zadania
odszkodowania uzupetniajgcego w przypadku, jesli wysokos¢ kary umownej nie pokrywa
poniesionej szkody.
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W przypadku jesli dojdzie do anulowania zamoéwienia przez ZTM z przyczyn zaleznych
od Zamawiajgcego reklame, bedzie on zobowigzany do zaptaty na rzecz ZTM kary umownej
w wysokosci stanowigcej iloczyn 20% stawki dziennej optaty za ekspozycje reklamy, o
ktorej mowa w § 5 ust. 4 niniejszej Umowy oraz liczby dni, o ktore na skutek wypowiedzenia
niniejszej Umowy doszto do skrécenia okresu ekspozycji reklamy w stosunku do terminu
wskazanego w przyjetym do realizacji zamdwieniu, przy czym ZTM zachowuje prawo
do dochodzenia odszkodowania uzupetniajagcego w przypadku jesli wysokos¢ kary umownej
nie pokrywa poniesionej szkody.

Wszelkie naliczone kary umowne moga by¢ potrgcane w szczegolnosci z roszczenia
Zamawiajgcego reklame o zwrot wniesionej optaty, jezeli takowe bedzie mu przystugiwato.
Wypowiedzenie niniejszej Umowy lub anulowanie zamowienia w przypadku reklamy
na rewersach biletéw papierowych, dokonane po zleceniu przez ZTM druku takich biletow,
nie ma wptywu na dopuszczalnosé ich dystrybucji przez ZTM tj. ZTM jest uprawniony
do ich wprowadzania do dystrybucji, a juz wprowadzone do obiegu biletu nie bedag
wycofywane. W zwigzku z powyzszym w takim przypadku Zamawiajacemu reklame
nie przystuguje zwrot wynagrodzenia w jakiejkolwiek czesci.

ZTM przystuguje prawo do wypowiedzenia warunkow niniejszej Umowy w zakresie tresci
Regulaminu, Cennika lub Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy w przypadku, jesli w trakcie
obowigzywania niniejszej Umowy dojdzie do ich zmiany w drodze zmiany Regulaminu przez
Dyrektora ZTM. W takim przypadku ZTM informuje w formie pisemnej Zamawiajgcego
reklame o nowym warunkach i dacie ich wejscia w zycie, nie krétszej niz 1 miesigc liczac od
dnia otrzymania powiadomienia przez Zamawiajgcego reklame. Zamawiajacy reklame w
terminie 14 dni liczac od dnia otrzymania w/w powiadomienia ma prawo do odmowy
przyjecia nowych warunkéw, co nastepuje w formie pisemnej. Odmowa przyjecia warunkéw
jest rGwnoznaczna z rozwigzaniem niniejszej Umowy z dniem wskazanym w powiadomieniu
jako dzien wejscia w zycie nowych warunkow. Akceptacja nowych warunkéw przez
Zamawiajgcego reklame lub brak jakiegokolwiek oswiadczenia Zamawiajgcego reklame w
powyzszym terminie bedzie uznany za akceptacje nowych warunkoéw i w takim przypadku
znajdujg one zastosowanie do niniejszej Umowy od dnia ich wejscia w zycie wskazanego w
w/w powiadomieniu bez koniecznosci zawierania aneksu do niniejszej Umowy.
Wypowiedzenie niniejszej Umowy lub anulowanie danego zamodwienia z przyczyn
wskazanych w ust. 7, ust. 9 i ust. 10 i ust. 16 nie uprawnia Zamawiajgcego reklame
do zadania od ZTM jakiegokolwiek odszkodowania lub zwrotu naktadéw Iub kosztow,
o ile bezwzglednie wigzgce przepisy nie stanowig inaczej.

Niniejsza umowa moze by¢ w kazdym czasie rozwigzana za porozumieniem stron, w ktorym
okreslajg one wzajemne rozliczenia Stron.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy lub anulowanie zamdéwienia przez ktérakolwiek ze Stron
lub jej rozwigzanie za porozumieniem stron nie wplywa na odpowiedzialnosc
Zamawiajgcego reklame powstatg w zwigzku badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy,
a w mocy pozostajg w szczegolnosci obowigzki demontazu reklamy, jesli takie wynikaja
z Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy i jej rozwigzanie wymaga formy pisemnej pod rygorem
hiewaznosci.



§6
1. Do kierowania i koordynowania spraw zwigzanych z realizacjg niniejszej Umowy Strony
wyznaczajg nastepujace osoby:
a) ZTM: o, Jtelo , adres poczty elektroniczne;j:

tel. e . adres poczty elektronicznej:

2. O ile niniejsza Umowa nie wymaga formy pisemnej wszelka korespondencja pomiedzy
Stronami, w tym zawiadomienia, polecenia itp. moze by¢ dokonywana przez Strony
na ponizsze adresy poczty elektronicznej:

a) ZTM ...l
b) Zamawiajacy reklame: ...............

3. Zmiana koordynatoréw wskazanych w ust. 1 niniejszego paragrafu badZz danych
kontaktowych wskazanych w ust. 1 Iub ust. 2 niniejszego paragrafu nie wymaga
sporzadzenia aneksu do niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego
powiadomienia o tym drugiej Strony.

4. Strony zobowigzane sg zawiadamiac¢ sie wzajemnie o kazdorazowej zmianie adresu miejsca
siedziby, adresu poczty elektronicznej oraz numerow telefonéw. W razie zaniedbania tego
obowigzku pismo przestane pod ostatnio wskazany przez Strone adres uznaje
sie za doreczone. Zmiana danych, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym powyzej nie stanowi
zmiany niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym
drugiej Strony.

§7
1. Zamawiajacy reklame nie moze bez uprzedniej pisemnej zgody ZTM dokonac:

1) zastawienia Iub przeniesienia jakichkolwiek praw Ilub obowigzkéw wynikajgcych
Z niniejszej umowy na osoby trzecie.

2) obcigzeh tych praw w jakiejkolwiek formie, w szczegdlnosci: cesji, przekazu, sprzedazy,
przelewu lub czynnosci wywotlujgce podobne skutki,

3) obciazenia jakiejkolwiek wierzytelnosci wynikajgcej z umowy lub jej czesci, a takze
zastawienia lub przeniesienia korzysci wynikajacej z umowy lub udziatu w niej na osoby
trzecie, w tym takze dokonywania zastawu czy objecia umowa poreczenia lub czynnosci
wywotujgcej podobne skutki.

2. Czynnosci wymienione w ust. 1 dokonane pomimo zakazu sg wzgledem ZTM bezskuteczne.

§8
W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa majg zastosowanie przepisy prawa polskiego,
w tym Kodeksu cywilnego.
§9
1. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej
pod rygorem niewaznosci.
2. Ewentualne spory wynikte na tle realizacji niniejszej Umowy Strony poddajg rozstrzygnieciu
sgdu wtasciwemu miejscowo dla siedziby ZTM.
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Niniejsza umowa podlega prawu polskiemu i jurysdykcji sgdéw polskich. Jezykiem
wlasciwym dla wykonywania niniejszej Umowy, w tym do prowadzenia wszelkigj
korespondenciji, jest jezyk polski.

W przypadku, gdyby jakiekolwiek postanowienia niniejszej Umowy okazaty sie niewazne
lub bezskuteczne, pozostate postanowienia pozostajg w mocy. W miejsce postanowien
niewaznych lub bezskutecznych stosuje sie postanowienia, ktére s zgodne
z obowigzujacymi przepisami prawa, a odpowiadajg znaczeniu oraz celowi niniejszej
Umowy, bedac spojnymi z pozostatymi postanowieniami niniejszej Umowy.

Zadne z postanowieri niniejszej Umowy nie moze byé interpretowane jako zwalniajace
Zamawiajgcego reklame z odpowiedzialnosci na zasadach ogdlnych, badZ ograniczajgce
prawa ZTM wynikajace z obowiazujgcych przepisdéw prawa.

§10

. ZTM oswiadcza, ze posiada status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy

z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1790 z pézn. zm).

. Zamawiajacy reklame oswiadcza, Z2e posiada/nie posiada statusu duzego przedsiebiorcy

w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opoznieniom w transakcjach handlowych

§ 11

. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron

umowy.

. Umowe zawarto w formie pisemnej/ formie elektronicznej (poprzez wymiane podpisanych

w postaci elektronicznej i opatrzonych kwalifikowanym podpisem elektronicznym
dokumentoéw na adresy poczty elektronicznej: Zamawiajgcego reklame (......... @..oueenn. )
oraz ZTM ............. (@) oraz kancelaria@metropoliaztm.pl).2

. Integralng czes¢ Umowy stanowia:

1) Zatacznik nr 1 - Szczegdtowe postanowienia dotyczace warunkdéw udostepnienia
powierzchni i nosnikéw reklamowych
2) Zatgcznik nr 2 - Klauzula RODO

.................................................................................................

ZTM Zamawiajacy

Dyrektor

2 Niepotrzebne skreslié.

| Nﬁ o
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Zatacznik nr 3
do Regulaminu nr A}2ees....
Dyrektora ZTM

Cennik udostepniania powierzchni lub nosnikéw reklamowych dla umoéw jednorazowych

| Reklama na
pojazdach
1-3 miesiace
Okres ekspozycji reklamy (cena _ 4'_6 N - 7'_9 \ _10'_12 \
podstawowa) miesiecy’ | miesiecy’ | miesiecy
Nazwa powierzchni Cena netto ekspozycji za 1 pojazd za 1 miesiac
Potowa tylu (szyba/klapa) 700,00 zt| 630,00z 560,00z 490,00z
Caly tyt 1000,00zt| 900,00z 800,00z 700,00z
Pojazdy do 15 metrow dlugosci
Caly prawy lub lewy bok bez szyb 1 500,00 zt| 1 350,00 zt| 1 200,00 zt | 1 050,00 z
Caly pojazd bez szyb 2 300,00 zt| 2 070,00 zt| 1 840,00z |1 610,00 z
Pojazdy powyzej 15 metrow diugosci
Caty prawy lub lewy bok bez szyb 1 600,00 zt| 1440,00z| 1280,002z|1 120,00 z
Caly pojazd bez szyb 2 800,00 zt| 2520,00 zt| 2 240,00 zt| 1 960,00 z

Powyzej przedstawione ceny zawieraja tylko koszty udostepniania danej powierzchni.

Il Reklama w
pojazdach
1-3 miesiace
Okres ekspozycji reklamy (cenaal _ 4'_6 . 7'_9 ) _10'_12 \
SodEtawEwa) miesiecy' | miesiecy’ | miesiecy
Nazwa powierzchni :':?:ji Cena netto emisji (1 pojazd) za 1 miesiac
10 sek. 120,00 zt| 108,00 z 96,00 z 84,00 z
Ekran LCD 15 sek. 145,00 zt| 130,50z| 116,00z| 101,50z
(emisja okoto Srazy | 20 sek. 175,00zt| 157,50z 140,00zt| 122,50 zt
na godzine) 30 sek. 200,00 zt| 180,00 zt| 160,00 zt| 140,00 z




[ll Reklama w pojazdach

Nazwa powierzchni

Cena netto i okres ekspozycji 1 plakatu

Ramka A3
{minimum 30 plakatéw

25,00 zt/ 1 tydzien (cena podstawowa)

30,00 zt/ 2 tygodnie'

35,00 zt/ 3 tygodnie'.

45,00 zt/ 1-

3 miesigce’

40,50 zt / 4-6 miesiecy'

36,00 zt / 7-9 miesiecy’

31,50 zt / 10-12 miesiecy’

IV Reklama na dworcu w Tarnowskich Goérach

1-3
Okres ekspozycji reklamy miesigce 4-6 7-9 10-12
(cena .. | miesiecy' | miesiecy’
podstawowa) miesiecy

Nazwa powierzchni

Cena netto ekspozycji w 1 gablocie reklamowej
za 1 miesiac

Gablota reklamowa na dworcu 300,00zt | 270,00z | 240,00z | 210,00 zt
V Reklama na przystankach
1-3
Okres ekspozycji reklamy miesiace 4-6 7-9 10-12
(cena miesiecy’ | miesiecy' | miesiecy’
podstawowa)
Nazwa powierzchni Cena netto ekspozyc:jl 1 plalfatt.J w gablocie
reklamowej za 1 miesiac
Gablota reklamowa w wiacie
. 600,00 zt| 540,00zt| 480,00zt 420,00z
przystankowej




VI Reklama na

biletach
1 minimainy 4 i wiecej
Liczba zamawianych nakladéw naklad 2 naklady | 3 nakfady nakladéw
Nazwa powierzchni Cena netto 1 naktadu minimalnego

Rewers na biletach papierowych

(minimalny naklad 50,000 szt.) 1 500,00 zt | 1350,00 zt| 1200,00 zt| 1 050,00 zt

Powyzej przedstawione ceny zawierajg tylko koszty udostepniania powierzchni lub
nosnikdw reklamowych, a pozostate koszty, w tym wykonanie projektu, wydruk,
dostawa, montaz/demontaz (na pojazdach) reklamy pokrywa Zamawiajgcy reklame.
Do powyzszych cen nalezy doliczy¢ VAT w wysokosci 23%.

'Ceny uwzgledniajg rabat z uwagi na okres ekspozycji reklamy, naliczany zgodnie z ponizszymi
zasadami:

1) z zastrzezeniem pkt 3 ponizej rabat naliczany bedzie po zakoriczeniu realizacji danego
zamodwienia w zaleznosci od faktycznego (rzeczywistego) okresu ekspozycji reklamy
(nie dluzszego jednak niz okres ekspozyciji wskazany w zamdwieniu)

2) Zamawiajgcy reklame w kazdym wypadku uiszcza z goéry cene za zamowiong reklame
bez uwzglednienia rabatu (cena podstawowa), a rabat naliczany jest po zakoriczeniu
realizacji danego zamowienia na podstawie faktury korygujacej,

3) W przypadku, jesli nieosiggniecie wskazanego w zamodwieniu okresu ekspozyciji
reklamy uprawniajgcego do uzyskania rabatu nastgpito wylacznie z przyczyn
niezaleznych od Zamawiajgcego, w tym z wytgcznej winy ZTM rabat naliczony zostanie
przy uwzglednieniu ceny obowigzujgcej dla okresu ekspozycji wskazanego
w zamoéwieniu w stosunku do faktycznego okresu ekspozycji reklamy.

W przypadku zamdwien sktadanych na reklame na biletach cena naliczana jest w zaleznosci
od ilodci zamawianych minimalnych naktadoéw.

Zgodnie z Regulaminem ZTM dopuszcza indywidualne ustalenie cen z Zamawiajacym
reklame.

‘ -«
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do Regulaminu nr .

Zaiqcznjk nr3a

08S.....

Dyrektora ZTM

Cennik udostepniania powierzchni lub nosnikéw reklamowych dla uméw ramowych

| Reklama na
pojazdach
3 miesigce N i =
Okres obowigzywania umowy (cenaq . 4_6 o 7_9 ; _10_12 ;
podstawowa) miesiecy’ | miesiecy' | miesigecy
Minimalna liczba zaméwien w
okresie obowiazywania Umowy
1 2 3 4

(kazde zamoéwienie obejmuje co

najmniej 2 pojazdy)

Nazwa powierzchni

Cena netto miesiecznej ekspozycji za 1 pojazd

Potowa tytu (szyba/klapa) 700,00 zt| 630,00 zt| 560,00z 490,00z
Caly tyt 1 000,00 zt| 900,002z 800,00z 700,00z
Pojazdy do 15 metréw dtugosci
Caly prawy lub lewy bok bez szyb 1 500,00 zt| 1 350,00 zt| 1 200,00 z¢| 1 050,00 zt
Caly pojazd bez szyb 2 300,00 z+| 2070,00 zt| 1 840,00 zt| 1 610,00 zt
Pojazdy powyzej 15 metrow dlugosci
Caly prawy lub lewy bok bez szyb 1 600,00 zt | 1 440,00 zt| 1 280,00 zt| 1 120,00 z
Caly pojazd bez szyb 2 800,00 zt| 2 520,00 zt| 2 240,00 zt | 1 960,00 zt

Powyzej przedstawione ceny zawieraja tylko koszty udostepniania danej powierzchni.




Il Reklama w

pojazdach
3 miesigce - _ B
Okres obowigzywania umowy (cenaq 4-6 7-9 10-12
podstawowa) miesiecy' | miesiecy' | miesiecy’
Minimalna liczba zaméwien w
okresie obowigzywania Umowy
(kazde zamdwienie obejmuje 1 2 3 4
wszystkie pojazdy wybranego
operatora)
Nazwa powierzchni | Czas emisji Cena netto miesiecznej emisji (1 pojazd)
10 sek. 120,00 zt| 108,00 z 96,00 zt 84,00 zt
Ekran LCD 15 sek. 145,00 zt| 130,50z 116,00zt| 101,50 zt
(emisja okoto 5 razy 20 sek. 175,00 zt| 157,50 zt| 140,00z 122,50 zt
na godzing) 30 sek. 200,00zt 180,00 z| 160,00 zt| 140,00 zt
Il Reklama w
pojazdach
Okres obowigzywania umowy = m(::z;qce 4-6 7-9 10-12
o) miesiecy’ | miesiecy’ | miesiecy’
Minimalna liczba zamowien w
okresie obowiagzywania Umowy
. T N 1 2 3 4
(kazde zamdwienie obejmuje co
najmniej 30 plakatow)
Nazwa powierzchni 2as .. Cena netto za 1 szt.
ekspozyciji
1 tydz. 25,00 # 22,50z 20,00 z 17,50 zt
A 2 tyg. 30,00zt| 27,00z 24,00z| 21,002
(m:”:(mt”,m 30 3 tyg. 35002t| 3150z 28,00z 24502
plakatow) 4 tyg. 45007t| 4050z| 36,00z 31,502
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IV Reklama na dworcu w
Tarnowskich Gérach

3 miesigce
Diugo$é umowy — 46 | 79 | 1042
podstawowa) miesiecy’ | miesiecy’ | miesiecy
Minimalna liczba zaméwien w
okresie obowigzywania Umowy
(kazde zamoéwienie obejmuje co 1 2 3 4

najmniej 1 gablote z minimalnym
okresem ekspozycji wynoszacym 1

miesiac)

Nazwa powierzchni

Cena nettom

iesiecznej ekspozycji w 1 gablocie

reklamowej

Gablota reklamowa na dworcu 300,00 zt| 270,00 zt| 240,00 zt| 210,00 zt
V Reklama na
przystankach

Okres obowiazywania umowy | 3 s 46 | 79 i 1012

podstawowa) miesiecy’ | miesigcy’ | miesiecy
Minimalna liczba zaméwien w

okresie obowigzywania Umowy

(kazde obejmuje co najmniej 1 plakat 1 2 3 4
w gablocie reklamowej)

Nazwa powierzchni

Cena netto miesiecznej ekspozyciji 1 plakatu w

gablocie reklamowej

Gablota reklamowa w wiacie
przystankowej

600,00 z

540,00 z

480,00 zt

420,00 zt




VI Reklama na

biletach
Okres obowiazywania umowy 3 nlL(zﬁ;qce 4-6 7-9 10-12
podstawowa) miesiecy' | miesiecy’ | miesiecy’
Minimalna liczba zaméwien w
okresie obowigzywania Umowy
(w kazdym przypadku zamdéwienie 1 2 3 4
obejmuje co najmniej naktad 50.000
szt.)
Nazwa powierzchni Cena netto za naktad 50 000 szt.,
Rewers na biletach papierowych 1 500,00 zt| 1 350,00 zt| 1 200,00 z| 1 050,00 zt
Powyzej przedstawione ceny zawierajg tylko koszty udostepniania powierzchni lub
nosnikow reklamowych, a pozostate koszty, w tym wykonanie projektu, wydruk, dostawa,
montaz/demontaz (na pojazdach) reklamy pokrywa Zamawiajacy reklame. Do powyzszych
cen nalezy doliczyé VAT w wysokosci 23%.

'Ceny uwzgledniajg rabat uzalezniony od minimalnej liczby sktadanych zaméwien okreslonej w niniejszym cenniku
dla danej powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego i okresu obowigzywania umowy, naliczany zgodnie z
ponizszymi zasadami:

1)

z zastrzezeniem pkt 2) i pkt 5) odpowiedni rabat bedzie przystugiwal Zamawiajgcemu reklame w
odniesieniu do zamowien obejmujgcych dang powierzchnie reklamowg lub nosnik reklamowy wytacznie w
przypadku jesli w okresie obowigzywania umowy ramowej zostang ztozone przez Zamawiajacego reklame
i przyjete do realizacji przez ZTM zamdwienia w minimalnej ilosci wskazanej w niniejszym cenniku dla danej
powierzchni reklamowej lub dla danego nosnika reklamowego i danego okresu obowigzywania umowy
ramowej (rabat stosowany jest tylko dla tych konkretnych powierzchni/nosnikéw, dla ktérych osiagnigto
minimalng liczbe ztozonych i przyjetych do realizacji zamowieri);

w minimalnej liczby zamdwien nie uwzglednia sie¢ zamdwien nieoptaconych przez Zamawiajacego reklame
{do momentu ich optacenia);

Zamawiajacy reklame do momentu osiggniecia minimalnej liczby zaméwien dla danej powierzchni lub
nosnika reklamowego w kazdym wypadku uiszcza z gory cene za zamoéwienie bez uwzglednienia rabatu
(w cenie podstawowej), a rabat naliczany jest w odniesieniu do tych zamdéwien dopiero po osiggnigciu
minimalnej liczby zamdwien dla danej powierzchni lub nosnika reklamowego, na podstawie faktury VAT
korygujacej;

w przypadku zaméwien zlozonych i/lub przyjetych do realizacji po osiggnigcia minimalnej liczby zamowien
dla danej powierzchni lub nosnika reklamowego faktura VAT za to zamdéwienie uwzglednia juz przystugujacy
Zamawiajagcemu reklame rabat

w przypadku, gdy brak przyjecia realizacji danego zamowienia ztozonego ZTM w czesci lub catosci, wynikat
wylgcznie z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego reklame, w tym z wytacznej winy ZTM, takie
zamodwienie uwzglednia sie w liczbie minimalnych zaméwien, o ktérej mowa w pkt 1).

Zgodnie z Regulaminem ZTM dopuszcza indywidualne ustalenie cen z Zamawiajgcym reklame.

INSPEKTOR
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Zatgcznik nr 4
do Regulaminu. 42X

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikow reklamowych - powierzchnie zewnetrzne pojazdow

Niniejszy Zatacznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame
powierzchni reklamowych na zewnatrz pojazdow ktérymi swiadczone sg ustugi publicznego
transportu zbiorowego na podstawie uméw zawartych przez ZTM i/lub GZM z operatorami
(oklejanie pojazdow reklamg zewnetrzng).

Powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmuje gdrng lub dolng czesé tylu autobusu (tzw.
back), caly tyt autobusu (tzw. fullback), obie burty autobusu bez szyb.

Strony zobowigzujg sie do pelnej wspdtpracy w zakresie wykonywania postanowien niniejszego
Zakacznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej realizacji
jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.
Reklamy umieszczane sg na pojazdach, ktore sg wiasnoscig Operatoréw lub na pojazdach
ktérymi dysponuje Operator na podstawie jakiegokolwiek stosunku prawnego, ktérymi ZTM
moze dysponowac zgodnie z umowami przewozowymi zawartymi z operatorami przez GZM
i/lub ZTM.

Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, wymiang, odnowieniem,
produkcjg i naprawa reklamy oraz jej montazem i usunieciem z pojazdéw realizowane sg przez
Zamawiajgcego reklame na wiasny koszt i ryzyko.

Projekt reklamy kazdorazowo wymaga akceptaciji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos$é za tresé reklamy (w tym graficzng
i tekstowa) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM

Zamawiajacy reklame ponosi wylaczng odpowiedzialno$é za jakos¢ reklamy oraz spetnienie
wymogoéw technicznych jej wykonania.

Udostepnienie pojazdéw do oklejenia reklamg we wskazanych przez Operatora miejscach
postoju danego pojazdu, nastgpi po wczesniejszym uzgodnieniu terminu udostepnienia
pojazdéw pomiedzy Zamawiajacym reklame, a Operatorem lub ZTM a Operatorem — w sytuaciji
braku mozliwosci uzgodnienia terminu, jest on wskazywany wiazaco przez ZTM. O kazdym
przypadku braku wspdtpracy Operatora Zamawiajgcy reklame niezwtocznie poinformuje ZTM.
Kazdorazowe udostepnienie pojazdéw w celu montazu/demontazu reklamy bedzie mozliwe
dopiero po wykonaniu przez Operatora wszelkich czynnosci koniecznych do realizacji
po zakonczonym kursie oraz zwigzanych z przygotowaniem pojazdu do kolejnego kursu.
W zwigzku z powyzszym Zamawiajacy reklame przyjmuje do wiadomosci, ze Operator bedzie
miat prawo odwotania wczesniej ustalonego terminu na udostepnienie Zamawiajagcemu reklame
pojazdu, gdy wtym czasie konieczne jest przeprowadzenie czynnosci zmierzajgcych
do przygotowania pojazdu do kolejnego kursu, obejmujacych w szczegodlnosci: przeglady,
naprawy mechaniczne czy mycie/sprzatanie konkretnego pojazdu. Termin montazu moze by¢
rowniez odwotany na wniosek Zamawiajacego reklame, jesli z uwagi na przediuzajgce
sie czynnosci zmierzajgce do przygotowania pojazdu do kolejnego kursu uprzednio uzgodniony
lub wyznaczony przez Operatora lub ZTM termin na montaz bedzie pod wzgledem technicznym
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niewystarczajacy do wykonania przez Zamawiajgcego reklame montazu reklamy. W przypadku
odwotania terminu montazu przez Operatora lub Zamawiajgcego reklame zgodnie z niniejszym
ustepem Operator lub ZTM wskaze Zamawiajgcemu reklame inny termin na realizacje
powyzszych czynnosci przypadajacy nie pdzniej niz w okresie kolejnych 5 dni roboczych liczac
od dnia otrzymania o$wiadczenia od Operatora lub Zamawiajgcego reklame o odwotaniu
terminu, jesli ww. terminu Operator nie wskaze w oswiadczeniu o odwotaniu terminu, termin
ten jednostronnie i wigzgco ustala ZTM. Kolejny termin wyznaczony przez Operatora lub ZTM
zgodnie z postanowieniami niniejszego ustepu jest dla Zamawiajacego reklame i Operatora
nieodwolalny z zastrzezeniem przypadkow sity wyzszej

Zamawiajacy reklame zobowiazuje sie wykonywaé prace dotyczace pojazdéw zwigzane
z realizacjg umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych na terenie miejsc postojowych
danego pojazdu wskazanych przez Operatora (zlokalizowanych na terenie Gornoslgsko-
Zagtebiowskiej Metropolii) z poszanowaniem prowadzonej przez Operatora na tym terenie
dziatalnosci gospodarczej, w szczegolnosci nie podejmowac dziatan stanowiacych zagrozenie
dla ciggtosci dziatalnosci oraz zycia i zdrowia znajdujacych sie tam o0sdb, a takze
do poszanowania praw innych osob lub podmiotéw, ktdre korzystajg z nieruchomosci.
Zamawiajgcy reklame w czasie prowadzonych prac zwigzanych z realizacjg umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowych, w tym w szczegolnosci prac montaZzowych
i demontazowych zobowigzuje sie do zapewnienia, Ze podmioty realizujgce ww. czynnosci
beda przestrzegaty obowiazujgcych przepisow prawa, w tym dotyczacych:

a. bezpieczenstwa i higieny pracy,

b. przeciwpozarowych,

¢. prawa o ruchu drogowym,

d. ochronie srodowiska,

e. wewnetrznych regulacji Operatora

Wykonywanie prac zwigzanych z realizacjg umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych
na terenie Operatora, w wyznaczonych miejscach postoju, wigze sie z koniecznoscia
przestrzegania przez osoby wykonujace przedmiotowe prace wszelkich zasad i przepisow,
atakze regulacji o charakterze porzadkowym, a ponadio osoby wykonujgce te prace
zobowigzane sg do wykonywania polecen o charakterze porzadkowym wydawanych przez
upowaznione przez Operatora osoby nadzorujace w danym czasie bezpieczeristwo
na udostepnionym terenie (miejscu postoju).

Wejscie przedstawicieli Zamawiajacego reklame na teren Operatora celem realizacji umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowych moze nastgpi¢ tylko za wiedza Operatora
w terminie okreslonym zgodnie z postanowieniami niniejszego Zatgcznika.

Zamawiajgcy reklame odpowiada wobec ZTM, GZM, Operatora oraz wszelkich podmiotéw
trzecich za wszelkie szkody w mieniu powstate przy prowadzonych przez niego pracach.
Termin (data i godzina rozpoczecia oraz zakonczenia) montazu reklamy bedzie uzgodniony
miedzy Zamawiajgcym reklame, a ZTM co najmniej w formie elektronicznej oraz pomiedzy ZTM
a Operatorem. W przypadku braku uzgodnienia terminu zakonczenia prac do dnia
ich rozpoczecia, termin ten jednostronnie wyznacza ZTM i jest on wigzacy z zastrzezeniem
ust. 10i 14. Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie wykorzysta¢ w tym celu czas postoju pojazdu
na terenie miejsc postojowych danego pojazdu.
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Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do powiadomienia ZTM o proponowanym terminie
montazu reklamy nie pdzniej niz 7 dni roboczych przed proponowanym terminem rozpoczecia
prac montazowych celem dokonania uzgodnien wskazanych w ust. 9, ust. 10 i ust. 16.

Odbiér montazu oraz demontazu reklamy odbywac sie bedzie na podstawie ,Protokotu
montazu/demontazu” podpisywanego przez przedstawiciela Zamawiajgcego reklame
i Operatora {przedstawicieli operatora), stanowigcego Zatacznik do formularza zamdéwienia.
Zamawiajacy reklame zobowigzany jest do wykonania i przekazania ZTM dokumentaciji
fotograficznej wykonanej przed montazem reklamy oraz po jej demontazu po doprowadzeniu
powierzchni pojazdu do stanu sprzed oklejenia (kazdorazowo nie p6zniej niz nastepnego dnia
roboczego po dokonaniu w/w czynnosci).

Zamawiajacy reklame w czasie wykonywania prac jest zobowigzany do stosowania materiatow
i technologii zgodnych z wymaganiami prawa oraz zaleceniami producenta autobusu,
w zakresie rodzajow materiatéw, kidrymi moze by¢ pokryta powtoka lakiernicza pojazdéw oraz
rodzaju srodkdw jakie moga by¢ uzyte do demontazu, bez ryzyka utraty gwarancji na powtoke
lakiernicza.

Zamawiajacy reklame jest zobowigzany do zgloszenia Operatorowi zakoriczenia
montazu/demontazu reklamy w celu okreslenia gotowosci autobusu do wyjazdu z zajezdni
(innego miejsca postojowego poza zajezdnig). Potwierdzeniem zakoriczenia prac beda zapisy
dokonane przez przedstawiciela Operatora i Zamawiajgcego w  ,Protokole
montazu/demontazu”.

Przez gotowos¢ autobusu do wyjazdu, o ktérej mowa w pkt 20 rozumie sie catkowity
montaz/demontaz reklamy i uporzadkowanie miejsca, z w ktérym przeprowadzono montaz
reklamy w pojezdzie.

Zamawiajacy reklame zobowigzany jest na wiasny koszt i ryzyko do niezwtocznego
uporzgdkowania miejsca, w ktérym przeprowadzono montaz/demontaz reklamy

Strony oswiadczaja, iz wszelkie ewentualne nieprawidiowosci zwigzane z montazem,
odnowieniem, naprawg reklamy oraz jej usunieciem z pojazdow winny zosta¢ wpisane
do , Protokotu montazu/demontazu”.

Niezwtocznie po zakonczeniu czynnosci zwigzanych z montazem lub demontazem reklamy,
jednak nie pdzniej niz w ciggu 3 godzin zegarowych, Zamawiajacy reklame jest zobowigzany
do wywiezienia i zagospodarowania (utylizacji) wszystkich odpadow powstatych w wyniku
prowadzonych przez niego prac, w tym zdemontowanej reklamy. Obowigzek ten stosuje sie
takze do odpadow powstatych w wyniku prac naprawczych, odtworzenia reklamy
lub jej przeniesienia na inny pojazd.

Postanowienia pkt. 16-24 stosuije sie réwniez w przypadku odtworzenia/odnowienia (naprawy)
reklamy lub przeniesienia reklamy na inny pojazd zgodnie z pkt 34-36 niniejszego Zatgcznika.
ZTM oraz Operator nie jest odpowiedzialny za sposéb montazu lub konserwacje reklamy.
Reklama moze byé umieszczona na pojazdach w miejscu i w sposdb, ktory nie ogranicza
widocznosci oraz nie koliduje z oznaczeniami, ktére Operator ma obowigzek stosowac zgodnie
z obowiazujacymi przepisami prawa i umowa przewozows zawarta z ZTM.

Reklama na szybach autobusu wykonana musi by¢ ze specjalnego rodzaju folii zapewniajacej
przejrzystosé zaréwno z wnetrza pojazdu, jak i z zewnatrz pojazdu i zabezpieczac tres¢ przed
uszkodzeniem przez warunki atmosferyczne, codzienne uzytkowanie, w tym mycie (odpornosc
na detergenty), a takze umozliwia¢ jej usuniecie bez uszkodzenia powierzchni szyb.
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Reklama przeznaczona do montazu na karoserii pojazdu musi by¢ wykonana ze specjalnie
przeznaczonego do tego materiatu zapewniajgcego maksymalng ochrone powiok lakierniczych
oraz innych elementéw karoserii i zabezpiecza¢ tres¢ przed uszkodzeniem przez warunki
atmosferyczne, codzienne uzytkowanie, w tym mycie (odpornosé na detergenty), jak rowniez
umozliwiac jej usuniecie bez uszkodzenia powierzchni pojazdu.

Reklama nie moze by¢ eksponowana na folii lustrzanej.

Zamawiajgcy reklame po zakonczeniu terminu ekspozyciji reklamy wynikajgcego z umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetego do realizacji zamdéwienia w ramach
umowy ramowej) iflub wygasniecia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej
z jakichkolwiek przyczyn (anulowania zamoéwienia zlozonego w ramach umowy ramowe;j
w czesci lub catosci z jakichkolwiek przyczyn) zobowiazany jest do jej niezwtocznego,
nie pdzniej niz w terminie 5 dni roboczych liczac od dnia uptywu terminu ekspozycji reklamy
wskazanego w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym do realizacji
zamowieniu w ramach umowy ramowej), usuniecia z pojazdu i przywrdcenia pojazdu do stanu
sprzed zamieszczenia reklamy, jednak nie pézniej niz w terminie 5 dni po wygasnieciu umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowej z jakichkolwiek przyczyn (w tym na skutek jej
wypowiedzenia, rozwiazania lub uptywu okresu, na jaki zostata ona zawarta) lub anulowaniu (w
czesci lub calosci) danego zamdwienia zlozonego w ramach umowy ramowej. ZTM moze
wyznaczy¢ krétszy termin w sytuacji wygasniecia umowy o swiadczenie ustug przewozowych
zawartej z danym Operatorem.

W przypadku gdy Zamawiajgcy reklame opdznia sie z usunieciem reklamy w stosunku
do terminu wskazanego w pkt 31 powyzej ZTM ma prawo zleci¢ usuniecie reklamy podmiotowi
trzeciemu na koszt i ryzyko Zamawiajgcego reklame badz samodzielnie je usunaé na koszt
i ryzyko Zamawiajgcego reklame bez koniecznosci uzyskiwania zgody sadu (wykonanie
zastepcze). Niezaleznie od obowigzku pokrycia kosztéw usuniecia reklamy w ramach
wykonania zastepczego bedzie zobowigzany do zaptaty kary umownej na rzecz ZTM
za kazdy dodatkowy dzien ekspozycji reklamy na pojezdzie po uptywie umownego czasu
ekspozycji obliczanej zgodnie z trescig umowy na udostepnianie powierzchni reklamowej.
Wszelkie uszkodzenia (zniszczenia) reklamy, za kidrych powstanie nie mozna przypisac
ZTM oraz Operatorowi winy umysinej, niezaleznie od przyczyn ich powstania, w tym powstate
w trakcie zwykiej eksploatacji lub na skutek innych zdarzen, w tym losowych, usuwane bedag
przez Zamawiajacego reklame na jego koszt i ryzyko zgodnie z pkt 34-36 ponizej. ZTM oraz
Operator nie ponoszg odpowiedzialnosci w szczegdlnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy
spowodowane wypadkiem z udziatem pojazdu, sitg wyzszg, aktami wandalizmu osdb trzecich,
za ktorych dziatania i zaniechania nie ponoszg oni odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig
naprawy pojazdu, jesli nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, a takze
ktore powstaty w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci.

W przypadku uszkodzenia reklam badz niemoznosci ich dalszej ekspozycji na skutek wypadku
z udziatem pojazdéw lub innych zdarzerh uniemozliwiajacych eksploatacje pojazddw,
Zamawiajacy reklame do 5 dni roboczych samodzielnie i jednostronnie podejmuje decyzje
o ewentualnym odtworzeniu (naprawie) reklamy na danym pojezdzie badz jej demontazu, przy
czym kosztéw odtworzenia/naprawy reklamy nie ponosi w takim wypadku ZTM ani Operator.
O swojej decyzji Zamawiajgcy reklame informuje ZTM co najmniej w postaci elektronicznej.
Termin ewentualnej wymiany reklamy zostanie ustalony z Operatorem i ZTM, ale nie bedzie on
dtuzszy niz 5 dni roboczych liczac od dnia podjecia decyzji przez Zamawiajgcego reklame. Brak
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jakiejkolwiek decyzji Zamawiajacego reklame w powyzszym terminie jest rownoznaczny
z obowigzkiem demontazu reklamy i uprawnia ZTM do natychmiastowego wypowiedzenia
umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych w odniesieniu
do danego pojazdu (anulowania w— odniesieniu do danego pojazdu zamowienia ziozonego
w ramach umowy ramowej)i/ lub w razie koniecznosci zlecenia demontazu na koszt i ryzyko
Zamawiajacego reklame bez koniecznosci uzyskiwania zgody Sadu (stosuje sie postanowienia
pkt 31 i pkt 32). W przypadku podjecia przez Zamawiajacego reklame decyzji o odtworzeniu
reklamy na danym pojezdzie, okres ekspozyciji ulega przedtuzeniu o liczbe dni, w ktérych
reklama nie byta eksponowana na pojezdzie z powodu jej uszkodzenia, nie dtuzej jednak
niz 0 30 dni.

W przypadku, jesli fizycznie nie bedzie mozliwym odtworzenie (naprawa) reklamy na danym
pojezdzie, ZTM w uzgodnieniu z Zamawiajgcym reklame moze podjac decyzje, iz reklama moze
zostaé zamontowana na innym pojezdzie tego samego Operatora, tj. taka sama reklama moze
zosta€ umieszczona na innym pojezdzie Operatora, o ile bedzie to dopuszczalne zgodnie
z umowg na $wiadczenie ustug przewozowych zawartg z Operatorem oraz w przypadku
dysponowania wolnymi powierzchniami reklamowymi na pojazdach danego Operatora.
Termin montazu reklamy zostanie ustalony z Operatorem i ZTM. W przypadku braku takiej
mozliwosci odtworzenia reklamy na innym pojezdzie ZTM nie ponosi jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Operatora. W przypadku niemozliwosci
zamontowania reklamy na inny pojazd lub nieuzgodnienia pomiedzy ZTM, a Zamawiajgcym
reklame przeniesienia reklamy na inny pojazd w terminie 5 dni roboczych liczac od dnia
uszkodzenia reklamy na danym pojezdzie, ZTM i Zamawiajacy reklame majg prawo
do natychmiastowego wypowiedzenia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej
lub nosnikéw reklamowych (anulowania zamdwienia ztozonego w ramach umowy ramowej)
w odniesieniu do tego pojazdu. W przypadku uzgodnienia przeniesienia ekspozycji na inny
pojazd, okres ekspozycji ulega przediuzeniu o liczbe dni, w ktérych reklama nie byfa
eksponowana na pojezdzie z powodu jej uszkodzenia, nie diuzej jednak niz o 30 dni.

W przypadku czasowego wycofania pojazdu z ruchu z jakichkolwiek przyczyn ZTM moze
poinformowa¢ Zamawiajgcego reklame o mozliwosci przediuzenia ekspozycji reklamy na tym
pojezdzie o liczbe dni réwng liczbie dni przestoju (czasowego wycofania z ruchu), a w tym
zakresie w przypadku zgody Zamawiajgcego reklame na przediuzenie ekspozycji reklamy
(wyrazonej co najmniej w postaci elektronicznej np. mailowej w terminie wyznaczonym przez
ZTM)-w odniesieniu do tego pojazdu automatycznie ulega przedtuzeniu okres ekspozyciji
reklamy wskazany w umowie o udostepnieniu powierzchni lub nosnika reklamowego
(przyjetym do realizacji zamowieniu w ramach umowy ramowej) o okres rowny liczbie dni
przestoju danego pojazdu. W przypadku braku zgody Zamawiajgcego reklame na przedtuzenie
ekspozycji (w tym brak odpowiedzi na wezwanie ZTM), ZTM i Zamawiajgcemu reklame
przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnianie powierzchni
reklamowej lub nosnikéw reklamowych (anulowania zamdwienia ztozonego w ramach umowy
ramowej) w odniesieniu do tego pojazdu,

W przypadku wypowiedzenia umowy na udostepnianie powierzchni reklamowej
lub anulowania zamowienia w ramach umowy ramowej w przypadkach wskazanych w pkt
34, 35 lub 36 przed uptywem okresu ekspozycji reklamy w niej/nim wskazanym
Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej
do okresu braku ekspozycji reklamy z uwagi na okoliczno$ci wskazane w pkt 34, 35 lub 36
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i okresu pozostatego do uptywu okresu ekspozycji wskazanego w umowie (przyjetym do
realizacji zamowieniu w ramach umowy ramowej). Wypowiedzenie umowy
na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych (anulowanie
zamoéwienia w ramach umowy ramowej) z przyczyn wskazanych w pkt 33, 35 i 36 nie
uprawnia Zamawiajgcego reklame do Zzgdania od ZTM jakiegokolwiek odszkodowania,
zwrotu kosztow lub naktadow.

W przypadkach o ktérych mowa w pkt 34 — 36 jesli umowa na udostepnianie powierzchni
reklamowych lub nosnika reklamowego Ilub zaméwienie ztozone w ramach umowy
ramowej obejmuje wiecej niz jeden pojazd, wypowiedzenie umowy na udostepnienie
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego lub anulowanie zamodwienia ztozonego
w ramach umowy ramowej przewidziane w pkt 34-36 dotyczy wytgcznie tej czesci umowy
lub zamdwienia obejmujacego dany pojazd, ktorego dotyczg okolicznosci stanowigce podstawe
wypowiedzenia (anulowania zamdwienia), a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie
powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych lub zamoéwienie ztozone w ramach umowy
ramowej jest w dalszym ciagu realizowane na dotychczasowych zasadach.

Zamawiajacy reklame zobowiazuje sie do realizacji obowigzkéw okreslonych w Regulaminie
oraz umowie na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych w tym
umowie ramowej, w taki sposdb, aby nie uszkodzi¢ jakiegokolwiek mienia Operatora lub innych
podmiotéw w szczegolnosci pojazddw bedacych wiasnoscig lub znajdujacych sie w dyspozyciji
Operatora.

W przypadku uszkodzen powtoki lakierniczej lub innych uszkodzen pojazdu podczas
wykonywania jakichkolwiek czynnosci przez Zamawiajacego reklame, Zamawiajacy reklame
zobowigzany jest na wtasny koszt i ryzyko do usuniecia uszkodzen i przywrdcenia uprzedniego
stanu, w terminie 14 dni od dnia powstania lub ujawnienia szkody bez odrebnego wezwania
w tym zakresie.

W sytuacji wskazanej w pkt 40 dopuszcza sie zamiast przeprowadzenia naprawy mozliwos¢
wyptlaty odszkodowania przez Zamawiajgcego reklame na rzecz Operatora z tytutu wyrzadzonej
szkody — na kazde zgdanie ZTM (za zgodg Operatora) lub w przypadku uzgodnienia takiego
sposobu naprawienia szkody pomiedzy Operatorem, a Zamawiajagcym reklame.

Zamawiajacy reklame jest uprawniony do zlecenia wykonywania  wszystkich
lub poszczegdinych czynnosci objetych niniejszym Zatacznikiem wskazanemu przez siebie
dowolnie podwykonawcy, na co ZTM niniejszym wyraza zgode.

Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany poinformowac ZTM oraz Operatora na pismie lub za
posrednictwem poczty elektronicznej o danych podwykonawcy i zakresie czynnosci, ktére ma
on w imieniu Zamawiajgcego reklame wykonywaé. Powiadomienie ma charakter wylacznie
informacyjny.

W przypadku ustanowienia przez Zamawiajacego reklame podwykonawcy, Zamawiajacy
reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za jego dziatania oraz zaniechania, jak za dziatania
i zaniechania wtasne.

Podpisanie protokotu montazu/demontazu nie zwalnia Zamawiajgcego reklame z jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci zwigzanej lub wynikajgcej z dokonanego przez Zamawiajgcego reklame
montazu lub demontazu reklamy.

W przypadku zaistnienia jakichkolwiek trudnosci we wspdipracy z Operatorem w zakresie
realizacji umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych,
w szczegolnosci odmowy podpisania protokotu montazu/demontazu lub odmowy wpuszczenia



na uzgodnione miejsce montazu/demontazu reklamy, Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany
do niezwtocznego zgtoszenia tego faktu ZTM.

47. Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych w zaden sposéb nie ogranicza
prawa ZTM do udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych powierzchni
reklamowych danego pojazdu (pojazdéw), ktorych nie obejmuje zawarta z Zamawiajgcym
reklame¢ umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem Zamawiajgcego reklame,
a ztego tytutu Zamawiajgcemu reklame nie przystuguja jakiekolwiek roszczenia wzgledem
ZTM.
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Zatgeznik nr 5
do Regulaminu.d./m.

Szczegodlowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni i no$nikéw
reklamowych - powierzchnie i nos$niki wewnatrz pojazdu

. Niniejszy Zatagcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame powierzchni

i nosnikow reklamowych wewnatrz pojazdow ktorymi swiadczone sg ustugi publicznego transportu
zbiorowego na podstawie umow zawartych przez ZTM i/lub GZM z operatorami.

. Strony zobowigzujg sie do pelnej wspdtpracy w zakresie wykonywania postanowient niniejszego

Zalgcznika, wtym do udzielania informacji/wyjasnienn niezbednych do prawidtowej realizacji jego
postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.

. Reklamy umieszczane sg w pojazdach, ktore sg wtasnoscig Operatorow lub w pojazdach ktorymi

dysponuje Operator na podstawie jakiegokolwiek stosunku prawnego, ktérymi ZTM moze dysponowac
zgodnie z umowami przewozowymi zawartymi z operatorami przez GZM iflub ZTM.

. Powierzchnie reklamowe wewnatrz pojazdéw, o ktérych mowa w ust. 1 to:

a) ramki, do umieszczania plakatéw w formacie A3 (orientacja pionowa),

b) ekrany LCD do wyswietlania reklam/informaciji zgodnie z ponizszymi warunkami:
zalecana rozdzielczos¢é materiatéw 1920x1080 px,

— obraz w formacie 16x10 lub 16x9, o przekatnej min. 21,5 cala,

preferowane formaty: jpg, png, mp4,

materiaty wytgcznie z napisami, bez informacji gtosowych.

. Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, odnowieniem, produkcja i naprawg

realizowane sg przez Zamawiajgcego reklame na jego koszt i ryzyko.

. Tres¢ reklamy kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
. Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnosé za tres¢ reklamy, w tym graficzng i tekstowa

i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.

. Zamawiajacy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania na wtasny koszt i ryzyko do ZTM

(miejsca wskazanego przez ZTM) wszystkich niezbednych materiatéw do umieszczenia w pojazdach
(zawierajacych zaakceptowang przez ZTM tresé stowng i graficzng zgodnie z pkt 6w formatach
wskazanych w pkt 4):

a. Plakaty w ilosci wskazanej w zamowieniu stanowigcym zatacznik do umowy na udostepnianie

powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych — najpdzniej do 5 dni roboczych przed
wskazang w umowie (przyjetym do realizacji zamoéwieniu sktadanym w ramach umowy ramowe;)
data rozpoczecia ich ekspozycji,

b. pliki do emisji na ekranach LCD - najpdzniej do 5 dni roboczych przed wskazang w umowie
(przyjetym do realizacji zamowieniu skladanym w ramach umowy ramowej) datg rozpoczecia
ich emisji. Niedotrzymanie termindw, o ktérych mowa z pkt. a i b skutkowac¢ bedzie rzeczywistym
okresem ekspozyciji reklamy krotszym co najmniej o liczbe dni przekroczenia termindw
(wynikajagcym z pozniejszego rozpoczecia ekspozycji reklamy) bez pomniejszenia kwoty
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wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczgtek ekspozycji reklamy
rozpocznie sie poézniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni
reklamowej ( przyjetym do realizacji zamdwieniu skladanym w ramach umowy ramowej), a okres
ekspozycji konczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni i nosnikéw
reklamowych ( przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach umowy ramowej).

ZTM po otrzymaniu materiatdw wskazanych w pkt 8 od Zamawiajgcego reklame przekaze
je Operatorom do umieszczenia w pojazdach. W przypadku gdy przekazane ZTM materiaty
s3 hiezgodne z niniejszym Zafacznikiem, w szczegolnosci zawierajg tresci niezaakceptowane przez
ZTM, ZTM moze odméwi¢ ich ekspozycji wyznaczajac Zamawiajgcemu reklame termin
3 dni na dostarczenie prawidtowych materiatéw. W przypadku dostarczenia prawidtowych materiatéw
po przekroczeniu tego terminu rzeczywisty okres ekspozyciji reklamy bedzie krotszy co najmniej
o liczbe dni przekroczenia powyzszego terminu , bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego
ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek ekspozyciji reklamy rozpocznie sie pdZniej niz w dacie
okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej ( przyjetym do realizacji zaméwieniu
sktadanym w ramach umowy ramowej), a okres ekspozyciji koniczy sie w dacie okreslonej w umowie
na udostepnienie powierzchni i no$nikow reklamowych (przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym
w ramach umowy ramowej). Postanowienia niniejszego ustepu stosuje sie odpowiednio w przypadku
przekazania plakatéw w ilodci mniejszej niz wskazana w zamdéwieniu stanowigcym zatgcznik do umowy
na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych.

W przypadku opdznienia Zamawiajacego reklame w wykonaniu obowigzkéw wskazanych
w pkt 8 lub pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do:

1) w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowsej
do natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej
i naliczenia Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie
na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,

2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamdwienia i naliczenia
Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie ramowej.

Po zakoniczeniu ekspozycji/emisji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozycji lub wygasniecia
zinnych przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
do korzystania lub anulowania zamoéwienia w ramach umowy ramowej), ZTM Iub Operator
samodzielnie usuwa reklamy z nosnikéw reklamowych, natomiast przekazane materiaty nie podlegajg
zwrotowi na rzecz Zamawiajacego reklame. ZTM lub Operator majg prawo do ich samodzielnej
utylizacji (zniszczenia), przy czym na zadanie ZTM materialy te sg zabierane przez Zamawiajacego
reklame z miejsca i w terminie wskazanym przez ZTM.

Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacji lub innych zdarzen, w tym losowych, beda usuwane
i zastepowane przez Operatora pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajgcego reklame na jego
koszt i ryzyko nowych plakatéw o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak uszkodzone, w okresie
ekspozycji reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikow reklamowych
do korzystania. ZTM oraz Operator ponosza odpowiedzialnos¢ za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy
wylgcznie w przypadku istnienia winy umysinej, w szczegolnosci nie ponoszg odpowiedzialinosci
za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy spowodowane wypadkiem z udziatem pojazdu, sitg wyzszg,
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aktami wandalizmu osdb trzecich, za ktérych dziatania i zaniechania nie ponosi on odpowiedzialnosci
oraz koniecznoscig naprawy pojazdu, jesli nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia
reklamy, a takze ktdére powstaly w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci. Wymiana
uszkodzonych (zniszczonych) plakatéw nie wydiuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozycji, a takze
nie wptywa na wysokos¢ wynagrodzenia naleznego ZTM.
W przypadku czasowego wycofania pojazdu z ruchu z jakichkolwiek przyczyn, ZTM niezwtocznie
poinformuje o tym fakcie Zamawiajgcego reklame wraz z informacjg o przedtuzeniu ekspozycji reklamy
o liczbe dni réwna liczbie dni przestoju (czasowego wycofania z ruchu). Przedtuzenie ekspozycji
nastepuje automatycznie, bez koniecznosci uzyskania zgody Zamawiajgcego reklame, a dotyczy
wylgcznie wylaczonego czasowo z ruchu pojazdu. W takim przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty
okres wycofania z ruchu pojazdu przekracza 5 dni roboczych zaréwno ZTM jak i Zamawiajgcemu
reklame przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnienie
powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych (anulowania zaméwienia w ramach umowy
ramowej) w czesci dotyczacej wycofanego z ruchu pojazdu bez prawa zgdania od drugiej strony
odszkodowania, zwrotu jakichkolwiek naktadéw lub kosztow. W przypadku decyzji o rozwigzaniu
(wypowiedzeniu) umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych
(anulowania zamodwienia w ramach umowy ramowej) ZTM zwréci Zamawiajgcemu kwote
wynagrodzenia proporcjonalnie naliczong do dni wycofania pojazdu z ruchu i okresu pozostatego do
uplywu uzgodnionego w umowie (przyjetym do realizacji zamowieniu w ramach umowy ramowej)
okresu ekspozycji danej reklamy.
Jesli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych Ilub nosnika reklamowego
lub zamowienie zlozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jeden pojazd,
wypowiedzenie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego lub
anulowanie zamowienia ztiozonego w ramach umowy ramowej przewidziane w pkt 13 dotyczy
wylgcznie tej czesci umowy lub zaméwienia obejmujgcego dany pojazd, ktdérego dotyczg okolicznosci
stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania zamowienia), a w pozostatym zakresie umowa na
udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych lub zamowienie ztozone w ramach
umowy ramowej jest w dalszym ciggu realizowane na dotychczasowych zasadach.

ZTM ani Operator w okresie ekspozycji reklamy, jak i przed jej montazem nie sg zobowigzani

do weryfikacji stanu reklamy pod katem jej uszkodzenia.

Operator oraz ZTM nie sg odpowiedzialni za sposdb wykonania reklam, w szczegdlnosci ich jakosc.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnika reklamowego w Zaden

Sposob nie ogranicza prawa ZTM do:

1) udostepniania, w tym rdéwnoczesnego, innym podmiotom tych powierzchni reklamowych
lub nosnikéw reklamowych danego pojazdu (pojazdéw), ktdérych nie obejmuje zawarta
z Zamawiajacym reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem Zamawiajgcego
reklame,

2) wyswietlania na ekranie LCD, ktérego dotyczy umowa o udostepnianiu powierzchni reklamowej
i nosnikow reklamowych, zaréwno w okresie eskpozycji okreslonym w w/w umowie, jak i po jego
uptywie, reklam innych podmiotéw, w tym konkurencyjnych wobec Zamawiajgcego reklame,
a z tego tytutu Zamawiajgcemu reklame nie przystugujg jakiekolwiek roszczenia wzgledem ZTM.
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Zatgcznik nr 6
do Regulaminu.:f./lalf

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepniania powierzchni i nosnikéw
reklamowych - gabloty reklamowe w wiatach przystankowych

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklamy powierzchni
reklamowych w gablotach reklamowych w wiatach przystankowych (citylighty).
Strony zobowigzujg sie do pelnej wspéipracy w zakresie wykonywania postanowien niniejszego
Zatacznika, wtym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidlowej realizacji jego
postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.
ZTM nie gwarantuje, ze gabloty reklamowe do prezentacji reklam beda oswietlone, natomiast
umieszczane w nich plakaty musza spetniac nastgpujgce wymagania techniczne:
a. format 1800x1290 mm,
b. istotne dla Zamawiajgcego reklame elementy reklamy znajdujace sie na plakatach powinny by¢
odsuniete min. 5 cm od krawedzi.
Wszystkie koszty w okresie wskazanym w umowie o udostepnienie nosnika reklamy w postaci gabloty
reklamowej, w szczegolnosci zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem oraz
dostarczeniem reklamy lezg po stronie Zamawiajgcego reklame.
Tresc reklamy kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu, z tym
zastrzezeniem, ze akceptacja projektu reklamy dotyczy takze sytuacji wymiany ekspozycji (reklamy) w
ramach danej gabloty reklamowej zgodnie z ust. 6
W przypadku umow na udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikow reklamowych
zawieranych na okres powyzej 1 miesigca, w tym umow ramowych, w okresie obowigzywania takiej
umowy dopuszczalna jest wymiana plakatu w ramach danej gabloty reklamowej na inny plakat (nowa
reklama o innej postaci stownej i graficznej), przy czym nie moze ona nastepowaé czesciej niz raz w
miesigcu. W takim przypadku projekt reklamy przekazywany jest ZTM na 10 dni roboczych przed
planowanym dniem zmiany ekspozycji celem dokonania jej akceptacji przez ZTM.
Zamawiajacy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklamy (w tym graficzng i tekstowsq) i
nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacii przez ZTM.
Zamawiajacy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania do ZTM na wiasny koszt i ryzyko
wszystkich niezbednych materiatéw do umieszczenia w gablotach (plakatéw) w terminie nie
pozniejszym niz 5 dni roboczych przed wskazang w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikéw
reklamowych (przyjetym do realizacji zamodwieniu sktadanym w ramach umowy ramowej) datg
rozpoczecia ich ekspozyciji, a w przypadku wymiany plakatu w ramach danej umowy na udostepnienie
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego — w terminie 5 dni roboczych przed planowanym
dniem rozpoczecia ekspozycji nowego plakatu. Miejsce dostarczenia materiatdw okresla ZTM.
Niedotrzymanie terminu dostarczenia materiatow skutkowa¢ bedzie rzeczywistym okresem ekspozycji
reklamy krétszym o liczbe dni przekroczenia terminu (wynikajacym z pdzniejszego rozpoczecia
ekspozycji reklamy), bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze
rzeczywisty poczatek ekspozycii reklamy rozpocznie sie pozniej niz w dacie okreslonej w umowie na
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udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym do realizacji zamowieniu skiadanym w ramach
umowy ramowej), a okres ekspozycji koriczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni i nosnikow reklamowych ( przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach
umowy ramowej).
W przypadku gdy przekazane ZTM materiaty sg niezgodne z niniejszym Zatacznikiem, w szczegolnosci
zawierajg tresci niezaakceptowane przez ZTM, ZTM moze odmoéwic¢ ich ekspozycji wyznaczajac
Zamawiajagcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie prawidtowych materiatdw. W przypadku
dostarczenia prawidtowych materiatdow po przekroczeniu tego terminu rzeczywisty okres ekspozyciji
reklamy bedzie krotszy co najmniej o liczbe dni przekroczenia powyzszego terminu, bez pomniejszenia
kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek ekspozycji reklamy
rozpocznie sie pdzniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej
(przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy ramowej), a okres ekspozycji koriczy
sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni i nognikéw reklamowych ( przyjetym
do realizacji zamowieniu skladanym w ramach umowy ramowe;j).
W przypadku opdZnienia Zamawiajacego reklame w wykonaniu obowigzkéw wskazanych w pkt 8 Jub
pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do
1) w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej do
natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej i
naliczenia Zamawiajacemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie na
udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,
2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamoéwienia i naliczenia
Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie ramowe;j.
Po zakonczeniu ekspozycji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozycji lub wygasniecia z innych
przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego do korzystania
lub anulowania danego zamdwienia w ramach umowy ramowej) ZTM samodzielnie usuwa reklamy z
nosnikow reklamowych, a przekazane materiaty nie podlegajg zwrotowi na rzecz Zamawiajgcego
reklame. ZTM lub dowolny podmiot dziatajagcy na jego zlecenie majg prawo do ich samodzielnej
utylizacji (zniszczenia), przy czym na zadanie ZTM materiaty te sg zabierane przez Zamawiajgcego
reklame z miejsca i w terminie wskazanym przez ZTM.
Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacii lub innych zdarzen, w tym losowych, bedg usuwane
i zastepowane pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajacego reklame na jego koszt i ryzyko
nowych plakatow o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak uszkodzone w okresie ekspozyciji
reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikéw reklamowych do korzystania.
ZTM ponosi odpowiedzialnos¢ za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy wytacznie w przypadku istnienia
winy umysinej, w szczegdlnosci nie ponosi odpowiedzialnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy
spowodowane wypadkiem z udziatem pojazdu, sitg wyzsza, aktami wandalizmu oséb trzecich, za
ktérych dziatania i zaniechania nie ponosi on odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig naprawy wiaty lub
gabloty reklamowej, jesli nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, a takze
ktore powstaty w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci. Wymiana uszkodzonych
(zniszczonych) plakatéw nie wydtuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozycji, a takze nie wplywa na
wysokosc optaty naleznej ZTM.
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W przypadku czasowego braku mozliwosci ekspozycji reklamy np. w skutek uszkodzenia gabloty
reklamowej okres ekspozycji wskazany w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnika
reklamowego nie ulega wydtuzeniu, a w przypadku gdy czasowy brak mozliwosci ekspozycji wynika z
przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego reklame wynagrodzenie ZTM z tytutu realizacji umowy dot.
udostepnienia powierzchni lub nosnika reklamowego okreslone w umowie zostanie pomniejszone
proporcjonalnie o okres braku ekspozycji reklamy, na podstawie faktury korygujacej wystawionej w
terminie zgodnym z obowigzujacymi przepisami prawa. W przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty
okres braku mozliwosci ekspozycji reklamy przekracza 7 dni zaréwno ZTM jak i Zamawiajgcemu
reklame przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnienie
powierzchni reklamowych lub nosnikow reklamowych (anulowania danego zamdwienia ztozonego w
ramach umowy ramowej) w czesci dotyczacej danej gabloty reklamowej bez prawa zadania od drugiej
strony jakiegokolwiek odszkodowania, zwrotu naktadow lub wydatkéw. W przypadku wypowiedzenia
umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego (anulowania
zamoOwienia w ramach umowy ramowej) przed uptywem okresu ekspozycji reklamy
Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia w wysokos$ci proporcjonalnej do
okresu pozostatego do uptywu okresu ekspozycji reklamy okreslonego w umowie (przyjetym do
realizacji zaméwieniu w ramach umowy ramowej).

Jesdli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nos$nika reklamowego lub
zamowienie zlozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jedng gablote reklamowa,
wypowiedzenie umowy ha udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego lub
anulowanie zamowienia ztozonego w ramach umowy ramowej przewidziane w pkt 13 dotyczy
wylacznie tej czesci umowy lub zamdwienia obejmujacego dang gablote reklamowa, ktérej dotycza
okolicznosci stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania zamdéwienia), a w pozostatym zakresie
umowa na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych lub zaméwienie ztozone
w ramach umowy ramowe;j jest w dalszym ciggu realizowane na dotychczasowych zasadach.

ZTM w okresie ekspozyciji reklamy, jak i przed jej montazem nie jest zobowigzany do weryfikacji stanu
reklamy pod katem jej uszkodzenia.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni lub nosnikéw reklamowych w zaden sposob nie
ogranicza prawa ZTM do udostepniania, w tym rownoczesnego, innym podmiotom tych powierzchni
reklamowych lub nosnikéw reklamowych (gablot), ktérych nie obejmuje zawarta z Zamawiajgcym
reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem Zamawiajacego reklame, a z tego
tytulu Zamawiajacemu reklame nie przystuguja jakiekolwiek roszczenia wzgledem ZTM.

Procedure zwigzang z uzyskaniem zgody na zajecie pasa przeprowadza ZTM.
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Zalgcznik nr 7;
do Regufaminu.l/&@h

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkow udostepnienia powierzchni
i nosnikow reklamowych - rewers biletéw papierowych

Niniejszy Zatacznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame
powierzchni reklamowych na rewersach jednorazowych biletéw papierowych emitowanych
przez ZTM.
Strony zobowigzujg sie do pelnej wspodtpracy w zakresie wykonywania postanowien
niniejszego Zatacznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej
realizacji jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych
interesow.
Wszystkie koszty zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem oraz
dostarczeniem plikdw zawierajgcych reklame do ZTM leza po stronie Zamawiajgcego reklame.
Tres¢ reklamy kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM zgodnie z postanowieniami
Regulaminu..
Zamawiajacy reklame ponosi petng odpowiedzialnosé za tres¢ reklamy (w tym graficzng i
tekstowa) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.
Po zakonczeniu ekspozycji/femisji biletdw z umieszczong na rewersie reklamg przekazane
materiaty (pliki) nie podlegajg zwrotowi, a ZTM moze je trwale usungé.
Wymagania techniczne dot. nadruku reklamy na rewersach biletéw papierowych:

a. dopuszczalny obszar zadruku 52x29 mm,

b. nakiad biletow — nie mniej niz 50 tys. szt. lub wielokrotnos¢ 50 tys. sztuk,

c. maksymalne dopuszczalne zadrukowanie obszaru - ok. 30% zadruku farba, niedozwolone

stosowanie duzych apli (tet), a takze bardzo gestych tekstow czy wzordw,

d. jeden kolor.
Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania do ZTM wszystkich
niezbednych plikow celem ich przekazania do drukarni w terminie nie pézniejszym niz 10 dni
roboczych przed rozpoczeciem druku., o ktérym to terminie ZTM poinformuje Zamawiajacego
reklame co najmniej w postaci elektronicznej, wskazujac réwniez wymagany format plikow.
Umowa dot. udostepnienia powierzchni reklamowej na biletach musi by¢ podpisana co
najmniej na 1 miesigc przed planowanym rozpoczeciem druku biletow. ZTM nie gwarantuje
Zamawiajacego reklame okreslonego terminu zlecenia danych biletow do druku, ktéry jest
uzalezniony od stanéw magazynowych ZTM
ZTM zastrzega sobie prawo do odrzucenia przekazanych przez Zamawiajacego reklame
plikdw ze wzgledéw technicznych na wniosek drukarni realizujacej druk biletéw. W takim
przypadku ZTM wyznacza Zamawiajgcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie
prawidlowych materiatdw, a po jego bezskutecznym uptywie bedzie uprawniony do
natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i nosnikéw reklamowych bez obowigzku zaptaty jakiegokolwiek odszkodowania,
zwrotu nakladow lub kosztoéw na rzecz Zamawiajgcego reklame. Druk biletdéw realizowany jest



zgodnie z biezagcym zapotrzebowaniem ZTM, w tym moze by¢ w ramach zamowionej ilosci
biletéw realizowany sukcesywnie.

10. Bilety do obrotu wprowadzane sg sukcesywnie, nie ma mozliwosci dystrybucji ich w wybranej
dacie badZ we wskazanym przez Zamawiajgcego reklame punkcie/miescie, a takze nie jest
mozliwym wstrzymanie ich dystrybucii lub wycofanie z dystrybuciji na wniosek Zamawiajgcego
reklame, w tym w przypadku wygasniecia umowy na udostepnianie powierzchni reklamowych
lub nosnikow reklamowych do korzystania.

11. ZTM moze udostepnia¢ pozostate, wolne powierzchnie na biletach (innych biletach niz te, na
ktorych eksponowana bedzie reklama Zamawiajgcego reklame) innym podmiotom, w tym
konkurencyjnym wzgledem Zamawiajacego reklame, a z tego tytutu Zamawiajacemu reklame
nie przystuguijg jakiekolwiek roszczenia wzgledem ZTM.
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Zatacznik nr 8
do Regulaminu.d.,ﬂ.@&i

Szczegdlowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i no$nikow -reklamowych na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gérach

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame
powierzchni w gablotach reklamowych na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gorach.
Strony zobowigzujg sie do petne] wspodipracy w zakresie wykonywania postanowien
niniejszego Zatgcznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do
prawidtowej realizacji jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu
wzajemnych intereséw.
ZTM nie gwarantuje, ze gabloty reklamowe do prezentacji reklam bedag oswietlone,
natomiast umieszczane w nich plakaty muszg spetnia¢ nastepujace wymagania
techniczne:
a. format 910 x 1410 mm, w tym widoczna powierzchnia nadruku 855 x 1350 mm
b. istotne dla Zamawiajgcego reklame elementy reklamy znajdujgce sie na plakatach powinny
by¢ odsuniete min. 3 cm od krawedzi.
Wszystkie koszty zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem oraz
dostarczeniem materiatdéw niezbednych do ekspozycji reklamy na powierzchniach
wskazanych w pkt 1 do siedziby ZTM lub wskazanego przez ZTM punktu lezg po stronie
Zamawiajagcego reklame.
Tresé reklamy/informacji kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM zgodnie z
postanowieniami Regulaminu, z tym zastrzezeniem, ze akceptacja projektu reklamy
dotyczy takze sytuacji wymiany ekspozycji (reklamy) w ramach danej gabloty reklamowej
zgodnie z ust. 6
W przypadku uméw na udostepnienie powierzchni reklamowych Ilub nosnikow
reklamowych zawieranych na okres powyzej 1 miesiaca w okresie obowigzywania takiej
umowy lub w przypadku umoéw ramowych dopuszczalna jest wymiana plakatu w ramach
danej gabloty reklamowej na inny plakat (nowa reklama o innej postaci stownej i
graficznej), przy czym nie moze ona nastepowac czesciej niz raz w miesigcu. W takim
przypadku projekt rekiamy przekazywany jest ZTM na 10 dni roboczych przed
planowanym dniem zmiany ekspozycji celem dokonania jej akceptacji.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnosc za tres¢ reklamy (w tym graficzng
i tekstowg) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.
Zamawiajacy reklame zobowigzany jest na wlasny koszt i ryzyko do dostarczenia/przekazania
do ZTM (siedziby lub innego wskazanego miejsca) wszystkich niezbednych materiatéw
reklamowych
najpdzniej do 5 dni roboczych przed wskazang w umowie o udostepnienie powierzchni lub
nosnikow reklamowych (przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach umowy
ramowej) datg rozpoczecia ich ekspozycji a w przypadku wymiany plakatu w ramach danej
umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego — w terminie 5
roboczych przed planowanym dniem rozpoczecia ekspozycji nowego plakatu. Miejsce
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dostarczenia materiatow okresla ZTM. Niedotrzymanie terminu dostarczenia materiatow
skutkowa¢ bedzie rzeczywistym okresem ekspozycji reklamy krotszym o liczbe dni
przekroczenia terminu (wynikajgcym z pdéZzniejszego rozpoczecia ekspozycji reklamy), bez
pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek
ekspozycji reklamy rozpocznie sie pdzniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni reklamowej ( przyjetym do realizacji zamoéwieniu sktadanym w ramach umowy
ramowej), a okres ekspozycji konczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni i nosnikéw reklamowych ( przyjetym do realizacji zamoéwieniu sktadanym w ramach
umowy ramowe;j).

W przypadku gdy przekazane ZTM materialy sg niezgodne z niniejszym Zatacznikiem, w

szczegdlnosci zawierajg tresci niezaakceptowane przez ZTM, ZTM moze odmodwi¢ ich

ekspozycji wyznaczajgc Zamawiajgcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie prawidtowych
materiatow., W przypadku dostarczenia prawidtowych materialdéw po przekroczeniu tego
terminu okres ekspozycji reklamy bedzie krétszy o liczbe dni przekroczenia powyzszego
terminu, bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM. co 0znacza, ze rzeczywisty
poczatek ekspozycji reklamy rozpocznie sie pozniej niz w dacie okreslonej w umowie na

udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym do realizacji zaméwieniu skiadanym w

ramach umowy ramowej), a okres ekspozycji koriczy sie w dacie okreslonej w umowie na

udostepnienie powierzchni i nosnikéw reklamowych (przyjetym do realizacji zamowieniu
sktadanym w ramach umowy ramowej).

W przypadku opdZnienia Zamawiajacego reklame w wykonaniu obowigzkéw wskazanych w pkt

8 lub pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do

1) w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej do
natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i naliczenia Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w
umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,

2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamdwienia i
naliczenia Zamawiajagcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie
ramowe;j.

Po zakoniczeniu ekspozycji/femisji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozyciji lub wygasniecia

z innych przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego

do korzystania lub anulowaniu zamdwienia w ramach umowy ramowej) ZTM samodzielnie

usuwa reklamy z nosnikow reklamowych, natomiast przekazane materiaty nie podlegaja
zwrotowi na rzecz Zamawiajgcego reklame. ZTM lub dowolny podmiot dziatajagcy na jego

Zlecenie maja prawo do ich samodzielnej utylizacji (zniszczenia), przy czym na zadanie ZTM

materiaty te sg zabierane przez Zamawiajgcego reklame z miejsca i w terminie wskazanym

przez ZTM.

Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacji lub innych zdarzen, w tym losowych, bedg

usuwane i zastepowane pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajgcego reklame na jego

koszt i ryzyko nowych o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak uszkodzone, w okresie
ekspozycji reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikow
reklamowych do korzystania. ZTM ponosi odpowiedzialnosé¢ za uszkodzenia (zniszczenia)
reklamy wytacznie w przypadku istnienia winy umyslnej, w szczegolnosci nie ponosi
odpowiedzialnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy spowodowane wypadkiem z udziatem
pojazdu, sitg wyzszg, aktami wandalizmu oséb trzecich, za ktérych dziatania i zaniechania nie



ponosi on odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig naprawy gablot reklamowych, jesli nie byto
mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, Wymiana uszkodzonych
(zniszczonych) plakatow nie wydtuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozycji, a takze nie wptywa
na wysokos¢ wynagrodzenia naleznego ZTM.

13. W przypadku czasowego braku mozliwosci ekspozyciji reklamy np. w przypadku uszkodzenia
gabloty reklamowej okres ekspozycji wskazany w umowie o udostepnienie powierzchni lub
nosnika reklamowego nie ulega wydtuzeniu, a w przypadku gdy czasowy brak mozliwosci
ekspozyciji reklamy wynika z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego reklame wynagrodzenie
ZTM z tytulu realizacji umowy dot. udostepnienia powierzchni lub nosnika reklamowego
okreslone w umowie o zostanie pomniejszone proporcjonalnie o okres braku ekspozycji
reklamy, na podstawie faktury korygujacej wystawionej w termonie wynikajacym z
obowigzujacych przepisow prawa W takim przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty okres
braku mozliwosci ekspozycji reklamy przekracza 5 dni roboczych zaréwno ZTM jak i
Zamawiajacemu reklame przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia umowy o
udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych w czesci dotyczacej danej
gabloty reklamowej (anulowania danego zamdwienia zlozonego w ramach umowy ramowe;j)
bez prawa zadania od drugiej strony odszkodowania, zwrotu naktadéw lub wydatkéw. W
przypadku wypowiedzenia umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnika
reklamowego (anulowania zamowienia ztozonego w ramach umowy ramowej) przed
uptywem okresu ekspozycji reklamy Zamawiajacemu reklame przystuguje zwrot
wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej do okresu pozostatego do uptywu okresu
ekspozycji reklamy okreslonego w umowie (przyjetym do realizacji zamowieniu w ramach
umowy ramowe;j).

14. Jesli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych lub no$nika reklamowego lub
zamowienie ztozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jedng gablote
reklamowa, wypowiedzenie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego lub anulowanie zamdwienia ztozonego w ramach umowy ramowej przewidziane
w pkt 13 dotyczy wylacznie tej czesci umowy lub zamodwienia obejmujgcego dang gablote
reklamowa, ktorej dotycza okolicznosci stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania
zamodwienia), a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie powierzchni reklamowej lub
nosnikéw reklamowych lub zamdwienie ztozone w ramach umowy ramowej jest w dalszym
ciagu realizowane na dotychczasowych zasadach

15. ZTM w okresie ekspozycii reklamy, jak i przed jej montazem nie jest zobowigzany do weryfikaciji
stanu reklamy pod katem jej uszkodzenia.

16. Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni lub nosnikéw reklamowych w zaden sposob
nie ogranicza prawa ZTM do udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych
powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych (np. gablot), ktérych nie obejmuje
zawarta z Zamawiajgcym reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem
Zamawiajgcego reklame, a z tego tytutu Zamawiajgcemu reklame nie przystugujg jakiekolwiek
roszczenia wzgledem ZTM.
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