REGULAMINNR ...... 12025
DYREKTORA ZARZADU TRANSPORTU METROPOLITALNEGO
W KATOWICACH
zdnia.....cc.ccccceeeeeeel..2025 1.

w sprawie udostepniania przez Zarzad Transportu Metropolitalnego
powierzchni i nosnikéw reklamowych

Na podstawie § 3 ust. 2 pkt 24) statutu Zarzadu Transportu Metropolitalnego nadanego uchwatg
nr X111/83/2018 Zgromadzenia Goérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 18.12.2018 r. w sprawie
nadania statutu Zarzadowi Transportu Metropolitalnego z pézn. zm. oraz § 7 ust. 12 pkt 3 Regulaminu
Organizacyjnego Zarzadu Transportu Metropolitalnego stanowigcego zatgcznik do uchwaty
nr 111/2024 Zarzadu Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia 4 kwietnia 2024 r.

zarzadzam, co nastepuje:

Przedmiotem niniejszego regulaminu (dalej: Regulamin) jest ustalenie zasad udostepniania innym
podmiotom powierzchni reklamowych, w tym nosnikéw reklamowych, bedgcych w dyspozyciji Zarzgdu
Transportu Metropolitalnego (dalej: ZTM).

§1

llekro¢ w niniejszym Regulaminie mowa jest o:

1) ZTM - rozumie sie przez to Zarzad Transportu Metropolitalnego w Katowicach;

2) GZM - rozumie sie przez to Gérnoslasko-Zagtebiowskg Metropolie;

3) Dni robocze - dni od poniedziatku do piagtku, z wytgczeniem soboty oraz dni ustawowo
wolnych od pracy;

4) operatorach (operatorze) — rozumie sie przez to podmioty zdefiniowane w art. 4 ust. 1 pkt 8)
ustawy z dnia 16 grudnia 2010 r. o publicznym transporcie zbiorowym (tj. Dz. U. z 2023, poz.
2778);

5) reklamie - rozumie sie przez to przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego
lub prywatnego, w zwigzku z jego dziatalnoscig gospodarcza, zawodowsg, artystyczng
lub edukacyjna, zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z towarow
lub ustug; reklamg jest takze autopromocja innego podmiotu niz ZTM, GZM lub podmiot
wskazany przez GZM oraz informacje promujgce dziatalnos¢ nieodptatng (np. charytatywna)
oraz akcje spoteczne i inne podobne;

6) Zamawiajgcym reklame — rozumie sie przez to osobe fizyczna, osobe prawng oraz jednostke
organizacyjng niebedacag osobg prawna, ktérej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawna,
zainteresowang korzystaniem z powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
udostepnianych przez ZTM;

7) Umowie ramowej — rozumie sie prze to umowe obejmujacg okres nie krétszy niz 3 miesigce
i nie dtuzszy niz 12 miesiecy, okreslajgca ogodlne warunki wspotpracy stron i kwote
maksymalnego zobowigzania Zamawiajgcego reklame, w ramach ktorej Zamawiajgcy reklame
sktada ZTM zamowienia dotyczace udostepnienia konkretnej powierzchni reklamowej
lub nosnika reklamowego, stanowigce podstawe do ich udostepnienia Zamawiajacemu
reklame oraz wystawienia przez ZTM faktury VAT.



§2

1. ZTM ma prawo do udostepniania innym podmiotom powierzchni reklamowych, w tym nosnikéw
reklamowych okreslonych w ust. 2, o ile pozostajg one w tym zakresie do dyspozycji ZTM.
2. ZTM udostepnia nastepujgce powierzchnie i nosniki reklamowe:

1) powierzchnie zewnetrzng na pojazdach, ktorymi Swiadczone sa ustugi publicznego transportu
zbiorowego na podstawie umow zawartych przez ZTM i/lub GZM z operatorami, obejmujaca
powierzchnie boczne po jednej lub obydwu stronach oraz powierzchnie tylng - minimalny
okres ekspozycji reklamy wynosi miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca
do n-1 dnia kolejnego miesigca kalendarzowego;

2) ramke reklamowg A3 — nosnik reklamowy stuzgcy do zamieszczania materiatow reklamowych
w formie plakatow w formacie maksymalnym A3, znajdujacy sie w pojazdach, o ktérych mowa
w pkt. 1) - minimalny okres ekspozycji reklamy wynosi tydzien rozumiany jako 7 kolejnych
dni kalendarzowych, a minimalna liczba plakatéw wynosi 30 szt.;

3) monitor LCD - nosnik reklamowy stuzgcy do emisji materiatéw reklamowych na ekranach LCD,
znajdujacych sie w pojazdach, o ktérych mowa w pkt 1) - minimalny okres ekspozycji reklamy
wynosi miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia kolejnego
miesigca kalendarzowego. Emisja odbywa sie we wszystkich pojazdach wybranego przez
Zamawiajgcego reklame Operatora, brak mozliwosci wyboru pojedynczych pojazdow.

4) gabloty reklamowe w wiatach przystankowych (citylighty) - minimalny okres ekspozycji wynosi
miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia kolejnego miesigca
kalendarzowego,

5) gabloty reklamowe na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gérach - minimalny okres
ekspozycji wynosi miesigc rozumiany jako od n-tego dnia danego miesigca do n-1 dnia
kolejnego miesigca kalendarzowego;

6) reklamy na rewersie biletéw papierowych - minimalny naktad wynosi 50 tys. szt. biletow,
a Zamawiajgcy reklame moze zamowiC reklame na biletach papierowych w nakfadzie
bedacym wielokrotnoscig naktadu minimalnego.

§3

1. Powierzchnie reklamowe i nosniki reklamowe udostepniane sg odptatnie na podstawie umowy
o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, ktérej wzor stanowi zatacznik
nr 2 oraz 2a do Regulaminu, zawartej na podstawie zamowienia ztozonego przez Zamawiajacego
reklame, ktérego wzér stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu lub w wyniku postepowania
o zawarcie umow ramowych, o ktérych mowa w ust. 3. Wynagrodzenie ZTM za udostepnianie
powierzchni reklamowych i nosnikéw reklamowych (cena) obliczane jest zgodnie z Cennikiem
stanowigcym zatgcznik nr 3 i 3a do Regulaminu z zastrzezeniem §4.

2. W celu udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego ZTM dopuszcza
mozliwos¢ zawarcia umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia  powierzchni



reklamowej/nosnika reklamowego (wzoér zgodny z Zatgcznikiem nr 2) lub - umowy ramowe;j
obowigzujgcej przez okres co najmniej trzech miesiecy (wzor zgodny z Zatgcznikiem nr 2a). llekro¢
w Regulaminie i jego zatgcznikach mowa jest 0 umowie na udostepnianie powierzchni reklamowej
lub nosnika/nosnikdw reklamowych bez blizszego okreslenia rozumie sie przez to zaréwno umowe
dotyczacg jednorazowego udostepnienia jak i umowe ramowa.

3. Zawieranie umow ramowych bedzie nastepowato po przeprowadzeniu ogolnodostepnego naboru
ofert zawarcia uméw ramowych (dalej: postepowanie otwarte dla uméw ramowych), w ktorym
kryteriami wyboru bedg w szczegolnosci kolejnos¢ wptywu zgtoszen (ofert) dotyczacych zawarcia
umowy ramowej dla danych powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych, a takze jako
kryterium dodatkowe wartos¢ catkowita umowy, dtugos¢ okresu obowigzywania umowy ramowe;j.
O przeprowadzeniu naboru zgtoszen w ramach postepowania otwartego dla umoéw ramowych
i zawarciu umow ramowych bedzie decydowat Dyrektor ZTM w miare potrzeb ZTM.

4. W przypadku jednorazowego udostepniania powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego (poza
umowg ramowa) o kolejnosci realizacji poszczegélnych zamowien, w tym zawarciu umowy
0 udostepnieniu powierzchni lub nosnika reklamowego oraz udostepnieniu powierzchni/ nosnika
reklamowego decyduje data wptywu zamdwienia do ZTM.

5. Zamowienie na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, o ktérym mowa
w ust. 4 oraz zamowienia sktadane w ramach realizacji umowy ramowej Zamawiajgcy reklame
sktada na formularzu stanowigcym zatgcznik nr 1 do Regulaminu ztozonym w formie pisemne;j
do kancelarii ZTM lub przesytanym w formie skanu lub w formie elektronicznej na adres mailowy
reklama@metropoliaztm.pl. Kazde zamdwienie okresla w szczegodlnosci rodzaj powierzchni
reklamowej/nosnika reklamowego, liczbe, termin ekspozycji/emisji reklamy oraz koszt ekspozycji
(cene) obliczong samodzielnie przez Zamawiajgcego reklame w oparciu 0 Regulamin i jego
zatgczniki, w tym Cennik stanowigcy zatgcznik nr 3 do Regulaminu. W przypadku btednego
obliczenia przez Zamawiajgcego reklame kosztu ekspozycji, ZTM informuje Zamawiajgcego
reklame za posrednictwem poczty elektronicznej, wskazanej w zamdwieniu, o prawidiowej
wysokosci kosztow ekspozyciji. W przypadku braku akceptacji Zamawiajgcego reklame dokonanej
przez ZTM korekty kosztéw ekspozycji w terminie 5 dni roboczych liczac od dnia przestania,

powiadomienia przez ZTM powyzszej informacji do Zamawiajgcego reklame, przez co rozumie sie
réowniez brak odpowiedzi na wiadomos¢ elektroniczng, ZTM w powyzszym terminie, zamowienie
uwaza sie za wycofane. Akceptacja wyceny kosztow dokonywana jest co najmniej w postaci
elektronicznej (w szczegolnosci w formie wiadomosci elektronicznej).

6. W zadnym wypadku, w tym wskazanym w ust. 10, zlozone przez Zamawiajgcego reklame
zamowienie nie wigze sie z obowigzkiem zawarcia umowy dotyczacej jednorazowego
udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, a w przypadku sktadania
zamoéwien w ramach umowy ramowej nie wigze sie z obowigzkiem udostepnienia powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego a traktowane jest wytgcznie jako wstepna propozycja.
O zawarciu badz nie zawarciu umowy dotyczgcej jednorazowego udostepnienia powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego, i/lub udostepnieniu powierzchni/nosnika reklamowego
w ramach umowy ramowej (przyjeciu zamowienia w ramach umowy ramowej) decyduje
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samodzielnie ZTM, biorgc pod uwage w szczegoélnosci dostepne powierzchnie reklamowe/nosniki
reklamowe, termin otrzymania zamowienia, zgodnos¢ zamowienia z Regulaminem, obowigzujace
umowy ramowe. ZTM ma prawo do odmowy zawarcia umowy o udostepnienie powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego w szczegolnosci takze w przypadku niewykonania
lub nienalezytego wykonania przez Zamawiajgcego reklame uprzednio zawartej lub zawartych
Zz ZTM umowy lub uméw o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego. O ile
bezwzglednie wigzace przepisy prawa nie stanowig inaczej z tytutu odmowy zawarcia umowy na
udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego oraz z tytutu odmowy przyjecia
do realizacji danego zaméwienia Zamawiajagcemu reklame nie przystugujg zadne roszczenia,
w tym odszkodowawcze.

ZTM kazdorazowo po otrzymaniu zaméwienia lub zapytania o mozliwos¢ udostepnienia
powierzchnie niebedacego zamowieniem okresla dostepne powierzchnie reklamowe i nosniki
reklamowe, okreslajgc réwniez termin ich dostepnosci.

W przypadku braku dostepnosci powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
wskazanych przez Zamawiajgcego reklame w zamowieniu lub zapytaniu o mozliwosc
udostepnienia powierzchni lub nosnikéw reklamowych Ilub podjecia przez ZTM decyzji
0 niezawieraniu umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
z powodu braku ich dostepnosci lub z innych przyczyn, o powyzszym ZTM informuje
Zamawiajgcego reklame droga mailowg w terminie do 7 dni kalendarzowych od momentu
otrzymania zamowienia lub zapytania o mozliwosé udostepnienia powierzchni reklamowych, przy
czym w zadnym wypadku brak takiej informaciji nie stanowi akceptaciji zamdéwienia.

Okreslony w zamowieniu wybor typu pojazdu pod ekspozycje reklamy oraz konkretna linia
komunikacyjna, na ktérej dany pojazd/dane pojazdy bedg eksploatowane, nie jest wigzgcy
dla ZTM. Pojazdy wykorzystywane do ekspozycji reklamy zewnetrznej i wewnetrznej (wskazanej w
§2 ust. 2 pkt od 1 do 3 Regulaminu) kursujg, zgodnie z obowigzujgcym rozktadem jazdy
i obowigzkami operatora wynikajgcymi z realizacji umow przewozowych, na réznych liniach
komunikacyjnych. ZTM nie gwarantuje kursowania pojazdow po wybranych lub statych trasach
oraz w konkretnych godzinach.

W przypadku podjecia przez ZTM decyzji o realizacji danego zamowienia w przypadku umowy
dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej informuje sie Zamawiajgcego
reklame o mozliwosci zawarcia umowy, a w przypadku zamowien sktadanych w ramach umowy
ramowej 0 przyjeciu zamowienia i mozliwosci udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego, co nastepuje poprzez wystanie informacji na adres poczty elektronicznej wskazanej
przez Zamawiajgcego reklame w zamowieniu, z réwnoczesnym wyznaczeniem, w przypadku
umow dotyczacych jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego terminu zawarcia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego.

ZTM ma prawo do odmowy zawarcia umowy w przypadku umowy dotyczgcej jednorazowego
udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowej do odmowy udostepnienia
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego rowniez po przestaniu Zamawiajgcemu reklame
informacji wskazanej w ust. 10, co nastepuje zgodnie z ust. 6 i ust. 8 niniejszego paragrafu, z tym
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zastrzezeniem, ze informacja ta powinna zosta¢ przekazana Zamawiajgcemu reklame w terminie
5 dni roboczych przed dniem wyznaczonym na zawarcie umowy w przypadku umowy dotyczacej

jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowej w terminie
5 dni roboczych przed terminem udostepnienia powierzchni/nosnika reklamowego.

W terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych przed wyznaczonym zgodnie z ust. 10 dniem zawarcia

umowy dotyczgcej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy

ramowej nie dtuzszym niz 5 dni roboczych przed wskazanym w zamowieniu terminem

udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego Zamawiajgcy reklame

zobowigzany jest do dostarczenia ZTM w formie wskazanej przez ZTM projektu reklamy, ktéra ma

by¢ eksponowana zgodnie ze ztozonym zamowieniem. Warunkiem zawarcia umowy dotyczace;j

jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej, a w przypadku umowy ramowe;j

udostepnienia powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego jest uprzednia akceptacja przez

ZTM przestanego projektu reklamy. ZTM weryfikuje przestany projekt reklamy i informuje

Zamawiajgcego reklame o akceptacji lub braku akceptaciji projektu reklamy nie pdzniej niz do 2 dni

robocze od jego otrzymania. W przypadku braku akceptacji projektu reklamy ZTM nie jest

zobowigzany do zawarcia umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni

reklamowej, a w przypadku umowy ramowej do realizacji ztozonego zamdwienia i udostepnienia

powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego, a z tego tytulu nie ponosi wobec

Zamawiajgcego reklame jakiejkolwiek odpowiedzialnosci, w tym odszkodowawczej.

ZTM nie dopuszcza do ekspozycji reklam zabronionych przez obowigzujace przepisy prawa

(w zakresie tresci, formy, przedmiotu lub podmiotu reklamowanego), ponadto naruszajgcych

interesy ZTM lub GZM, a takze reklam, ktére zawierajg tresci:

a) wyborcze;

b) reklamujgce alkohol i napoje alkoholowe oraz rekomendujgce spozywanie alkoholu i napojow
alkoholowych;

c) dyskryminujace w szczegolnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne, pte¢ i narodowosg;

d) zachecajgce i propagujace zachowania agresywne, akty przemocy lub innego rodzaju
zachowania antyspoteczne i podwazajgce wartosci spoteczne;

e) promujgce gry hazardowe, gry losowe i zaktady wzajemne;

f) podwazajgce stanowisko pro-naukowe dotyczgce profilaktyki zdrowia, racjonalnego zywienia,
ochrony zdrowia i zdrowego trybu zycia.

g) naruszajgce dobre obyczaje lub zasady wspodtzycia spotecznego

.Umowa na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych wskazanych

w82 ust. 2 pkt 1) do pkt 5) Regulaminu zawierana jest przez Strony w formie pisemne;j
(lub réwnowaznej formie elektronicznej) nie pdzniej niz w dniu rozpoczecia ekspozycji reklamy,
a dotyczgca nosnikow reklamowych wskazanych w §2 ust. 2 pkt 6) co najmniej na 1 miesiac przed
planowang datg rozpoczecia druku biletow.

. Szczegotowe warunki udostepnienia przez ZTM poszczegdlnych rodzajow powierzchni

reklamowej i nosnikdw reklamowych okreslajg Zatgczniki od nr 4 do nr 8 do Regulaminu, ktére
to zatgczniki stanowig integralng czes¢ zawieranych umoéw na udostepnienie powierzchni
lub nosnikéw reklamowych oraz umowy ramowe;.



§4
ZTM dopuszcza mozliwosé indywidualnego ustalenia cen za udostepnienie powierzchni
reklamowej lub nosnika reklamowego z Zamawiajagcym reklame — w takim przypadku tres¢
zawieranej umowy na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nosnikow reklamowych
dostosowuje sie do okolicznosci indywidualnego ustalenia ceny.

§5
Odpowiedzialnym za wykonanie Regulaminu jest Naczelnik Wydziatu Handlowego.
§6

Nadzoér nad wykonaniem Regulaminu powierza sie Zastepcy Dyrektora ZTM ds. Handlowych.

§7

Regulamin wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Z dniem wejscia w zycie niniejszego Regulaminu, traci moc Regulamin nr 7/2022 Dyrektora
Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia 1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad
sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad Transportu Metropolitalnego z zastrzezeniem
ust. 3 i ust. 4.

Niniejszy Regulamin ma zastosowanie do zamowien ztozonych po dniu wejscia Regulaminu
W zycie.

Do uméw, w tym ramowych zawartych przed wejsciem w zycie Regulaminu, a zgodnie
z postanowieniami uchylanego w ust. 2 Regulaminu nr 7/2022 Dyrektora Zarzgdu Transportu
Metropolitalnego w Katowicach z dnia 1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad sprzedazy powierzchni
reklamowych przez Zarzgd Transportu Metropolitalnego oraz zamowien ziozonych przed
wejsciem w zycie Regulaminu, znajdujg zastosowanie postanowienia uchylanego zgodnie z ust.
2 Regulaminu nr 7/2022 Dyrektora Zarzadu Transportu Metropolitalnego w Katowicach z dnia
1 kwietnia 2022 r. w sprawie zasad sprzedazy powierzchni reklamowych przez Zarzad Transportu
Metropolitalnego.

Zatgczniki do Regulaminu:

1) Zatacznik nr 1 — Formularz zamdwienia dotyczgcego udostepnienie powierzchni reklamowej
lub nosnika reklamowego

2) Zatgcznik nr 2 — Wzér umowy na jednorazowe udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego

3) Zatgcznik nr 2a — Wz6r umowy ramowe;j

4) Zatacznik nr 3 — Cennik udostepniania przez ZTM powierzchni i nosnikéw reklamowych

5) Zatacznik nr 3a — Cennik udostepniania przez ZTM powierzchni i nosnikdw reklamowych dla umowy
ramowej

6) Zatgcznik nr 4 — Szczegdtowe postanowienia dotyczgce warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikéw reklamowych — powierzchnie zewnetrzne pojazdéw



Zatgcznik nr 5 — Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia
i nosnikéw reklamowych — powierzchnie i nosniki wewnatrz pojazdu

Zatgcznik nr 6 — Szczegolowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienie
i nosnikow reklamowych - gabloty reklamowe w wiatach przystankowych

Zatgcznik nr 7- Szczegdtowe postanowienia dotyczgce warunkéw udostepnienia
i nosnikéw reklamowych — rewers biletéw papierowych

Zatgcznik nr 8 — Szczegolowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia
reklamowych — gabloty reklamowe na dworcu w Tarnowskich Gdrach

powierzchni

powierzchni

powierzchni

powierzchni



