ZARZADZENIE NR T2../2020
DYREKTORA ZARZADU TRANSPORTU METROPOLITALNEGO
W KATOWICACH
z dniadl A P2020 r.

w sprawie zasad sprzedaky powierzchni reklamowych przez ZTM

MNa podstawie § 3 phkt 23 statutu ZTM (uchwata nr XIUVBX2018 zdnia 138.12.2018
Zgromadzenia Gomoslasko-Zaghgbiowskie] Metropoli) oraz § 30 pkt. 4 Regulaminu
Organizacyjnego Zarzadu Transporiu Metropolitalnego przyjetego uchwaly nr 127/2020
Zarzgdu Gomoslgsko-Zaghiebiowskie) Metropolii z dnia 28.05.2020

zarzgdza sig, co nastgpuje:

§1
1. ZTM ma prawo prowadzié sprzedaz powierzchni reklamowych na powlerzchniach
reklamaowych bedacych w dyspozycji ZTM.
2. Sprzedaz prowadzona bedrzie na podstawie Regulamiu sprzedaiy powierzchni
reklamowych przez Zarzad Transportu Matropolitalnega, Kibry wraz 7 cannikiem oraz
wzorem umowy stanowi Zatacznik nr 1 do niniejszego Zarzgdzenia.

§2
1. W uzasadanionych przypadkach Dyrektor ZTM mo2e wydaé zgode na bezplatne
umieszczenie reklamy.
2. Zasady przyjgte zostaly decyzja Dyrektora ZTM | obowigzuja do czasu ich zmiany
alba uchylenia,

§3
£ZTM ma prawo do udostepniania powierzchni reklamowych w pojazdach tylko w tych
przypadkach, w ktorych przewiduja to stosowne zapisy zawarle w umowach przewozowych.

g4
Wykonanie Zarzadzenia powierza sie Zastepcy Dyrektora ds. Handlowych Zarzadu
Transporiu Metropolitalnego.

§5
Zarzadzenie wchodzi w Zycie z dniem podjecia.
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Zakyeanik o 1
Do Zarzadzenia rr 19./2020

Dyrekiora ZTM w dnuﬂﬂ‘ﬂ!?ﬂtﬂﬂﬂ

Regulamin sprredady powierzchnl reklamowych przez Zarzad Transportu Metropolitainego

§1.
Zakres oferty | powiarzchnie reklamowa

. ZTM swiadczy uslugi reklamowe, oferujgc wynajem powierzchni pod dostepne formy ekspozycl.

Spriedar mode byt prowadzona w zakresie
1) Reklamy zewnetrznej na pojazdach cbejmujace] powierzchnie boczne po jednej lub obydwu
stronach oraz powierzchnig tylng (lgcznie z szyba) z wylgczeniem drzwi wejiciowych oraz szyb
przednich | bocznych, iJcznie lub na kazdy = moduldw oddzialnia.
2)  Rehklamy wewngirz pojazdw:

a) plakaty,

b} ekrany LCD,

) reklama bezposrednia,

d}  inn wkazane przez ZTM powierzchnée | formy reklamy.

2. Pojazdy wykorzystywane do ekspozyejl reklamy zewnefrzne| | wewnelrznej kursujg w sieci

3

4)

3)

&)

7

8)

lokalnego iranaportiy Zhionoweago ofganizowanego prrez ZTM na terania GZM.

ZTM kazdorazowo dla danego pojazdu wskazule dosigpne powierzchna raklamows | umokivia
ich wynajecie. Wszysitkie koszly zwigzane z zaprojeklowaniem, przygolowaniem, wykonaniem,
umigszezeniam i usinieciam 2 pojazdu reklamy naleza do ohowigzkow 2

Dodathowe formy reklamy, kire moga byé udostepnione na powserzchniach ZTM:

a) reklama na wiatach przystankowych,

b} reklama na rewersie bileidw papierowych,

¢} reklama w mediach elekironicznych,

d) inne wskazane przez ZTM powierzchnie | formy rekiamy.

ZTM kardorazowo dia kazdej powierzchni reklamowe] wskaruje dostepne miefsca | terminy. ZTM
rastrzega, be nie wszystkea wymienione w pki 1 ppkt 1) i 2) oraz pki 4 powierzchnie moga byt
dostepne,

ZTM oferuje wylacznie powlerzchnie do umieszczania reklamyfinformacil. Wszystkie koszty
zwigzane z projekiowaniem, przygolowaniem, wykonanem, urmiesrczeniem | ewentualnym
demontazem reklamyfinformacii lezg po stronie Zamawiajacego.

Po zakofczeniu terminu ekspozycii reklamy Zamawiajgcy zobowiazany jest do usunigcia reklamy
ra swhj koszl Poprzez uwsuniecie reklamy rozumie ske przywrdcense do stanu sprzed
ramigszczenia reklamy w zakresie powierzchni pojazdu wdostepnionej pod reklame.

W przypadiu gdy przed okleleniem folkg reklamows pojazd byt oklejony folig z cznaczeniami ZTM
lub ineymi informaciami umieszczonymi przez ZTM, przez przywracenie do stanu spezed
zamieszczenia reklamy rozumie sig usunigeie folil 2z reklama Zamawiajacego oraz oklejense na
nowo pojazdu Z oznaczeniami ZTW, okieing 2godna z wymaganiami ZTM. Zamawiajacy ponosi
koszty ponaownego oklejenia. Wymagania techniczne dotyezgce foli opisane 54 w § 10, pki. 8.

§2
Padstawy swiadczenia ushug reklamowych
2TM Swiadczy ushugi reklamowe w oparchu jedynie o zawartg 2 Zamawiajgcym umowe cywilno-
-prawng, Wads umowy wraz z cennikiem slanowia Zalacznik nr 11 Zatacznik nr 2 do ninigjszego
Regulaminu.
Majpdiniej w momencie zawierania umowy nalezy przediozys, w przypadiu Zamawiiacego

bedacego:

1) podmiolern prowadzacym dziafalnoss gospodarcza - Hserokopes nastepujgcych dokumentdw
{oryginaly do wgladu).

a) aktuainego wypisu z wiasciwego rejesiru lub ewidencji dziakalnosci gospodarczej,

b} polwierdzenia nadania NIP,

c) zadwiadczenia o nadaniu numers REGON,

2) osobg fizyczng nieprowadzacy dzialainoso gospodancze) - nalely preediofyd dowdd osobisty
(do wyladu).

Zamawiajacy zobowigzany jest przed podpisaniem umowy do wplacenia kauc) w kwocie rdwnigj
MEESIGCINEMU CZYynsZowi najmu  powierzchni reklamowe] Dowdd wplaly kauc) musi byé
dostarczony najpdinie W momencie Iawierania umowy. Kaucja pobierana jest tytwlem
rabezpieczenia na wypadek meusunigcia reklamy Igodme z terminem lub ewenfuainych

A

usrkodzren powstatych w czasie jej montazu Wb demontazu, W przypadiu braku przestanek do
zajecia kaucji oraz braku wwag Operalora co do stanu pojazdu jesl ona zwracana
Zamawiajacemu w terminie 21 dni od usunigeia reklamy

Kaucia pobierana jest w prrypadiu oklejenia pojagdu z zewnaliz ofaz umieszczania wewnalrz
pojazduy plakatdw bad? innych form reklam, W pozostalych przypadkach kaucja nie jest
poblerana.

Dane osobowe Zamawiajacego beds przetwarzane rgodnie 2 Rozporzadzeniem Pardamentu
Europejskiego | Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb
fizycznych w Iwigzku 2 przetwarzaniem danych osobowych | w sprawie swobodnego przepiywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46WE (zwanym RODO) .

§3.
Wybdr powierechni reklamowe) w pojazdach

ZTM udostgpnia na stronie inlernetowe] informacie o mozZiiwosci wynajecia powierzchni

reklamowych,

Szczegoiowe informacje na temat aktualnie dostepnych miejsc mozna uzyskac, kontakhujac sig

bezpodrednic z ZTM: marketing@metropoliaztm.pl, tel. 32 74 38403, 32 74 38503, ZTM™

zastrzega, e nie wazystkie powierzchnee reklamowe, opefatorzy oraz pojazdy mogs by
dostgpne do wynajecia.

Zamawiajgcy mode dokonad wybory Operatora sposndd akfualne ofesowanych, na pojazdach

kiSrego XOS1aMe ZaMICSZCZONA rekiama, K rowniez wybrse rodzs) pojardu, modelu Sposrod

pojazdow udostepnionych przez Operatora

Skiadana oferia musi speniaé nastepuiace warunki.

a) oferta musi byd zlozona na wybrany aktualnie ofercwany z wykazu pakiel (pakiely) pojazdow,

b) wrazr z oferty ceny Zamawiajgcy jest robowiazany do rlodenia opisu tredel oraz progeki
reklamyy,

¢} ofercwana cena e mole byt nisza niz podana [ako cena minimalna w cenniku reklam,

d) w przypadky niekompletnej oferty ZTM zwraca sie z prosbg o jej uzupeinienie
Misuzupelnienie oferty lub brak odpowiedzi do 5 oni roboczych skutkowad bedrie g
pdrzuceniem,

a) ekspozycia reklamy na pojeddzia nieé mo2e byd krotsza nik 1 miesige,

f) oferta rexlamy wewnatrz pojazdu (plakaty, ekrany itp.) nie mo2e byd krdtsza nik 1 tydzien,

gl wszystkie oferty musza zoslat HoZone na pismie w siedzibe ZTM = Kalcelaria pok. D11,
lub przestane drogg elekironiczng na adres email: kancelanafbmatr azim.pl

hy Oferty ocenmane s rgodme z datg wphwu na adres poczly elekironicznej ZTM.
W przypadku przestania poczta tradycyjng, decydujaca jest data stempla pocztowego.

§ 4.
Wybdr powierzchni reklamowej na pozostatych powierzchniach

ZTM udostepnia na stronie intemetowe) nformacie o dostepnych do wynajecia powierzchni
raklarmowych,
Srczegdlows informacie na temal akiualnie dostepnych migjsc mozna uzyskad, konlaktujac sig
bezpodrednio z ZTM: marketing@metropoliaztm pl, 18l 32 T4 38 403, 32 74 38 503. ZTM
zastrzega, e nie wszysikie powierzchnie rekfamowe, operatorzy oraz pojazdy moga byé
dostepne do wynajecia,
ZTM zastrzega, 2e do sprzedaty oferowane beda wytgcznie akiuaknie w danym czasie dostepne
powierzchnie spodrdd wymienionych w § 1, pki. 1 ppkt 1)1 2) oraz pki 4,
ZTM zastrzaga moZliwoss wylaczenia wybranych powierzchni reklamowych Ze sprzedazy.
Skiadana oferta musi speiniac nasiepujace warunki;
a) oferta musi byé zioZona na wybrane przez Zamawiajacego aklualnie oferowane z wykazu
b} wraz z oferla ceny Zamawiajacy jes! zobowigzany do zlorenia opisu brefci oraz projekt
reklamy,
c) oferowana cena nie mode byd niksza niz podana ko cena minimalna w canniku rekiam,
d} w przypadku niekompletnej oferty ZTM zwraca sig 2 prosba o j&j uzupsinienie,
Mieuzupetnienie oferty lub brak adpowiedz do 5 dni roboczych skutkowat bedzee g
D ZUCENMN,
8] eksporycia reklamy
- w mediach elektronicanych umieszczana 53 2godnie z harmonogramem publikac)
- na ekranie LD nie moza byd krbtsza niz 1 tydzien
- w przypadku biletéw papierowych minimalny nakiad to 50 tys. szi. Bllety do obaotu
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wprowadzane 5§ sukcesywnia, me ma modwoscl dystrybucii ich w wybranej dacie badi we
whkazanym proaz Zamawiajacego punkcie,
§5.
Wybdr oferty oraz zawarcio umowy

1. Whazysikie oferty muszg zostad zZlozone na p:ém:e w siedzibie ZTM - Kancelaria pok. 011 pa
formularzy stanowigcym Zalacenik nr 3 do ninigjszego Regulaming lub przeslans droga
elekironiczng na adres emaill kancelarsdbmetopolazin gl Dodatkows  szcregilowe
wymagania lechniczne oraz warunki realizac)i reklamy kKaZdorazrowo opisywane sa rowniez na
sironia internelowej przy ofercie sprzedazy dane] powiarzchni,

Oferty ocaniane 83 zgodnie z terminem wplywu na adres poczty elektromczne) ZTM,

W przypadku przestania pocziy tradycyjna, decydujgca jest data stempla pocztowego

Aktualna dostepna oferta publikowana jest na stronie internatowej ZTM.

Majpdinie] w kolejnym dniu roboczym od olrzymania oferty na wynajem danej powserzchni

reklamowsj, ZTM zobowiazany jest do zakiualizowania wykazy olerowanych powiarzchni.

Ocenia podlegajg wytacznie oferty ziozone na wynajem powierzehni, kidse w dniu Ziozenia oferty

udastepnione byly na stronie intermetowej ZTM.

W terminie do 5 dni roboczych od Zozenia oferty, ZTM dokona jej oceny,

Jezeli na akluainig ofercwane, opublikgwans na stronie internetoweaj, powiarzchnie reklamowe do

wynajmu w [edrym czasie ziopona zostanie wigcej niz jedna oferta, ZTM dokona oceny i wyboru

najkorzystniejszej oferty.

Liczy sie data wplywu oferty, rozumiana jako doba kalendarzowa,

Foprzaez najkorzystniejsza oferte rozumbe sig oferte 2 najwyzsza ceng, kibra wplyneta w bej samaj

dobie kalendarzowej. W przypadku gdy jedna oferia wplynie dzien wczednie), oceniana bedzie

jako plerwsza, Jesh speini wszZystkis wymagania formalne - bedzie misda plerwszenstwo

w wyborze,

10. ZTM wraz z przesianiem informac o wyborze oferty wyznacza larmin podpisania umowy.
Umowa z Zamawiajacym musi byt podpisana przer osoby upowainions do representac
Zamawiajgcego lub oscby upowaznione do dzistana w imeniu Zamawiajacego odpowsednio
Zgodnke z akbwalnym wpisem do KRS (lub wdzielonym petromocnictwem) lub wpssem do CEDIG,

11. W preypadiu gdy w terminie do 14 dni = preyczyn lezgoych po stronie Zamawiajgceqo Umowa
nie zogtanie podpssana, ZTM ma prawo wyboru kolejne] oferty sposndd ziczonych,

12. W przypadku rezygnac) wybrang femy, o wyborze oferty powiadomiona zostanie firma nastepna
w kolejnosci, zgodnie z cceng dokonana podezas cceny alert.
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5B,
Cennik reklamy

1. Ceny minimalne za wynajem powierzchni pod poszczegding formy ekspoZycii reklamy okredla
<oenndk”, kidry stanowi Zalgcznik nr 2 do ninlejszege Regulaming,

2. Ceny na ine lotniskowe mogg byd ustalone indywidualnie, z zastrzezenizm, 2e ich koszi nie
mage bys nizezy nik 1.5-kroinoéd minimailne| ceny standardowe]

3. W przypadku uméw dlugookrasowych, . trwajgcych ponad B miesiecy, kiorych przedmiotem
jednoczesnie jest sprzedaz co najmney 10 powierzchni reklamowych, ceny ekspozycil
negocjowane 53 indywidualnie,

4, W przypadku jednoczesnego wynajecia powserzchni reklamowe| na kilku nognikach moziwe jest
uzyskanie dedatkowych upusidw cenowych,

5. Upusty cenowe liczone 53 od ceny netio okreslonej w cenniki,

§7.
Postanowionia ogalne

1. ZTM ma prawe cdméwit ekspozycil reklamy w przypadku nisegodnosci z zapisami §8.
informacja o braku zgedy na publikacie zaproponowane] reklamy przekazywana bedzie
Zamawizjgcemu na péEmie. Decyze o zgodzie na publikacie reklamy podejmuje naczeinik
Vidzialu Reklamy | Marketingu, W przypadkach budzacych watpliwodc powedana moke zostac
komisja spodrdd pracownikdw ZTM, kidea wydale opinie. Zamawiajacy ma prawo sig odwotad do
dyrextora ZTM. W sprawach spomych ZTM ma prawo wystapic do Zwiazky Stowarzyszet Rada
Reklamy na temat agodnodci rekiamy z Kodeksam Etyki Reklamy - ustuga copy advice. Koaztem
bey uslugi cbcigiony zostania Zamawiajacy

2. ZTM jest uprawniony, bez uzyskiwania odrebnej zgody. do wykonywania zdjed eksponowanych
reklam | ich bezplatnego wykorzysiywania do caldw promujacych swoja dziakainoss.

3. Zamawiajacy odpowiada za wszelkie szkody w mieniu powstale prIy wykonywaniu priez nego

prac zwigzanych r nanoszeniem, Imiang, odnowieniem, Naprawsg OTar USungcem reklamy.
d

f 7

Podstaws ustalenia rodzaju i rozmiary szkody jest sporzgdzony raport podpisany przez osobe
UPOWAZNIoNg prIer Zamawiaiacego orar przez przedslawiciela Operalora, kidnego wiasnoscig
jest pojazd,

g8

Tredé reklamy
1. famawiajacy ponosi odpowiedzialnosc za tresd | foome rekiamy,
2. Rekiama nie moze byt niezgodna z chowigzujgcymi przepisami prawa, w sZczegoinosci naruszad
dobr osobistych, stanowié czynu nisuczciwe] konkurencii, a takze ze wzgledu na tredd lub forme
godzit w dobre obyczaje Ponadto reklama nie mode godzié w uzasadnione inferesy ZTM
3. Prrekar reklamowy w SICIegoinoici nie moZe: naruszaé godnodci ludzkie) zawwerad fredci
dyskryminujgcych ze wzgigdu na rasg, plec, narogdowost, pochodzenie efniczne, wyznanie ub
swiatopoglad, niepeinosprawncoss, wiek czy orieniacie seksuaing; ranit przekonan religiinych lub
politycznych; zagrazad fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi maloletnich; sprzyjad
rachowaniom ragralajgcym 2drowsu, bezpiecresstwu lub ochronie frodowiska dolycrye sfery
obyczajowe], zachecal | propagowac Zachowania agresywne, akly przemocy lub innego rodzaju
zachowania antyspoleczne | podwazajgoe warlosci spoleczne,
4, ZTM ma prawo odméwié publikaci reklamy bez podawania przyczyny, W szczegdinosc dotyczy
o rekiam i informac) mogacymi stanowié konkurencie dla uslug realizowanych przez ZTM, godzgcych
w dobra imie ilub wizerunek ZTM, GZM lub komunikacji miejskiej bad# badacych w sprzecanosci
z wizarunkiem ZTM lub GZM.
5. Zawerajgc umows, Jamawiajacy oswiadcza, re posiada 2gode osdb widocInych na projekoss
reklamy na wykorzystanke ich wizerunky w pelnym zakresie chigtym umowa oraz e ekspozvcia 1
reklamy nig narusza prew ossb trzecich, W przypadku wysiapienia do ZTM przez osobe brzecis
Z roszczeniami dotyczacymi ekspozycii reklamy, Zamawiajgcy zobowigzany jest do ich zaspokojenia
i zeoinienia ZTM  od obowigzku Swiadczen z tego bytulu oraz do zwrolu poniesionych przez nig
wydatkdw Dwigzanych  takimi raszczeniami.
B. W razie stwierdzenia kitregokolwiek z preypadkdw wskazanych w pkt. 2 | 3 bad? je2el fresc ub
forma reklamy jest niezgodng 2 zaakceplowanym projeklem, ZTM ma prawo do roZwigzania umowy
ofaz odmowy ekspozycy reklamy, zadania od Zamawiajgcego je| usungca bad: samodzielnego
usunigcia na jego koszt bez prawa Zamawisiacego do jakichkolwiek roszczen W przypadku
Zaistndenia okolicznodci néeznanych przez ITM w chwili akceplagi reklamy, a w szczegélinosa
potwierdzajacych fakt reklamowania podmiotu dzialajgcege miezgodnie z prawem, ZTM moZe
roZwigzad umowe oraz rabrzymad czynsz najmu bez prawa do jakichkolwiek roszczed ze strony
Zamawiajacego
7. W rape stwierdzenia, Ze wykonane prace 53 niezgodne ze Zleceniem albo z zaakceplowanym
projektem, niezaleznie od postancwien ckredlonych w pki § moze skutkowad nalozeniem kary
LMCWTIe] W WySokoscs S0, 00 Zi netto.
& W trakcie trwania umowy Zamawiajgcy maore dokonad zmiany tresci reklamy wylgcznia za rgods
ZTM. Zmiany tresci reklamy dokonuje sie po zatwisrdzenu nowego projekiu. Zmiana projektu reklarmy
OINacza jej ponowne wykonanie zgodnie r warunkami umowy. Poslanowienia § T pkl. 2 i3oraz § 8
pkt. 1 - 4 stosuje sie odpowiednio,

§9.
Termin ekspozyc)l reklamy

1. Podpésanie umowy jest resmoznaczne z dokonaniem rezensac)i powiarzchnl reklamowe],
2. Zawarcie umowy powinno nastgpid nie pdEnie) niz na 10 dni roboczych przed rozpoczeciem
terminu ekspozycji.
3. W przypadku reklamy w mediach slektronicznych lermin ten mo2e ulec skroceniu do 3 dni
roboczych,
4,  ZTM dopuszcza indywidualng usialenia w zakresie lerminu Zawicrania umowy,
5 W propadku  niedotrzymania  berminy, © kidnym mowa w o pkt. 2, ZTM nie pones
odpowiedziainosd za opdinienia w terminie rozpoczecia ekspozycji reklamy.
6, ZImiana terminu ekspozycii moze nasigpid wylacznie za zgodg ZTM przed jej planowanym
TOZPOCTECIe.
7. Termin ekspozycii reklamy na pojazdach nie mode by krdiszy niz jeden miesigec. Termin
ekspozycli wawnaglrz pojazdu nie mode byc krtszy nik jeden tydzien
8. Zamawajacy po zakonczeniu berminu ekspozycy reklamy zobowigzany jest do je) niezwlocznego
USUNIBC 2 pojazdu | proywndcenia pojazdu do stany sprred ramieszerzenia reklamy.
9. W przypadku gdy Zamawlafacy spoinia sig z usunigciem reklamy powyze| 3 dni od ostatniego
dnia wynajmu, ZTM ma prawo wynajac firme trzeciq do usuniecia reklamy | kosztami jej usunigcia
cboigzye Zamawiajgcego. Niezalezne od pokrycia kosziow usunigcla reklamy. Zamawiajacy
obcigrony zostanie kosziami za kardy dodathowy dzien ekspozycji w kwocie 1715 oplaty miesieczne),
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16. Jezeli Zamawiaiacy nie dokona w wyznaczonym preez ZTM terminie poprawek wskazanych
W raporcie jako zastrzedenia, 7 zachowaniem pogtanowien pkt, 17, ZTM moZe:

1) Zleic ich wykonanie podmictowi zewnetrznemu, kosztami tych prac obclatajac
Zamawiajacego, klbry w takim przypadku dobrowolnie zobowiazuje sie do ich uregulowania
w herminie | wysokodcl wekazanych w fakiurze VAT,

Z) W oparciu o postanowienia raportu ustalic rodzay i rozmiar szkody powstalej w mieniu
wystgpujac do Zamawiajacego o zaplate odszkodowania z tego tytuhy

17, Jesli w irakcie usuwania reklamy dojdzie do uszkodzenia powloki lakiemicze] na pojazdach,
Zamawiajgcy zebowigzuje sig do poniesienia koszidw naprawy wediug stawki za roboczogodzing
obowiazujacej na dzied jej wykonania | standardowyich koszidw uZytych matenatdw Zamawiajacy
dobrowolnie zobowigzuje sig do ich uregulowania w anmanie | Wysoxosci wikazanych przez ZTM
w lakherze VAT,

18. W przypadku, gdy Zamawiajacy zakwestionuje zasadnosé sporzadzonego raporiu Z opisem
uszkodzen badZ zasirzeZenia w nim wikazane, ZTM powola na jego koszt rzeczoznewce, Kidry
okresli rodzaj i rozmiar szhody.

19. Koszty prac wymienionych w pki, 15, 16 | 17 | 18 poknde zostang z opesanej §2 pkt 3 kaucji
W przypadku, gdy beda one wyZsze niz wniesiona kaucia, Zamawiajacy obciazony rostanie
dodalkows oplaty.

20, ZTM mode wdostepniad pod reklame pozosiahe, wolne powierzchnie pojazddw (niecbjeta umowa)
inmym kontrahentom, bez prawa roszczen 26 sthony Zamawiajacego.

§11.
Postanowienia szczegdtowe dotyczace pozostatych form ekspozyejl reklamy
1. W przypadiu pozostatych form ekspozycji, o ktdnych mowa w § 1 7a umieszczenie matenabiw
reklamowych w ferminach uzgoadnionych = Operaterem odpowiada Zamawiajacy.
2. Wezelkie czynnodci zwigzane z opracowaniem projekiy oraz wykenaniem reklamy wykonuje
Famawiajgcy na wlasny koszt | riyzyho.

§12.
Fostgpowanie | odpowiedzialnosc odszkodowawcza w przypadkach uszkodzenia reklamy

1. ZTM ponosi odpowiedzialnost tylke za s2kody powstals z przyczyn zawinionych przez ZTM
OdpowiedrzialnodC  odszkodowawcza ZTM  cbejmuge  rzeczywiste straly  poniesiona  pezes
Zamawiajgcego. ZTM nie ponosi odpowiedzialnoscl za szkody powstale w wyniku akiow wandalizmu,
sily wytszej, kolizj czy wypadkdw drogowych,

2. ZTM zobowiazany jest do odnowienia badi ponownego wykonania reklamy na wiasny koszi
jedynie wowczas, gdy ZTM ponosi odpowiedzialnosd za [ej zniszczenie, W pozostalych przypadkach
koszty wykonania, odnowienda lub napranwy reklamy ponosi Zamawiajacy.

5§13,
Postgpowanie w prrypadkach niszawinionago przez ZTM uszkodzenia reklamy
1. ZTM nie ponosi edpowiedzialnosci za uszkodzenia | zniszozenia reklamy w innych przypadikach
niz wskazane w § 12 pki. 1, w szczegoinodci powstale z winy Zamawiajacego, osob trzecich, a lakie
w wyniku zdarzed losowych, . kolizji drogowych, aktéw wandalizmu, tp. Zamawiajgcy jest
zobowigzany do zapewnienia odpowiedniej  jakosci  reklamy, gwaranfujacej  trwadosd
i jof estetyczny wyglgd przez caly okres ekspozycp
Z. W przypadkach uszkodzenia lub zniszcrzenia reklamy 2 preycryn niezawinionych przez ZTM,
Zamawiajacy jest zobowiazany w terminie uzgodnionym z pracownikami ZTM do dokonania
odpowiednio j&j wymiany, ewenlualnych poprawak badz rengwach na whasny koszt | ryzyko,
3 W przypadku uszkodrenia reklamy na pojeidzie badi niemomnosci jej dalsze ekspozyci na
skutek wypadku ¥ udzialem pojardu lub innych zdarzed uniemoziiwiajgcych jego dalsza eksploatacie
Zamawiajacy ma prawo na kosIt wiasny odiworzyd reklame lub naniesé j§ na inny pojazd
udostepniony przez ZTM, o il taka mozliwost bedzie istnisla. W razie braku mozliwosc
udostgpnienia innego pojazdu, Zamawialgoemu przyshugwat bedzie zwrol czynszu w wysokosc
proporcjionainej do niewykorzystanego ckresu ekspozycii reklamy. Zamawiajgcemu nie preystuguje
roszcrenie odszkodowawcze,
4, W przypadku wystapienia zdarzen niepozwalajgcych w ustalonym plerwotnie wymiarze albo
terminie na prezentaciy reklam wewnglrz pojazddw (np. przez dlugotrwale wycofanie pojazdu z ruchu
ip.), w miarg posiadanych moZiiwosci eksporyca prerentowana jest z wykorzystanem lozsame)
powsarzchni reklamowej albo jef termin wydbuzany jest stosownie do okreslonego w umowie,
3. famawiajgsy moze odmdwit poniesiena koszidw poprawek, rencwacp badd ponownego
wykonania reklamy. Odmowa [est rdwnoznaczna z zakonczeniem ekspozyci. W le) sytuac
Zamawiafacemu nie prryshuguje rwrot poniesionych kosztéw ekspozyc)i oraz naniesienia i usuniecia
reklamy. Ponadio nie oznacza to rwolnienia Zamawiajgcego z obowiazku usuniecia reklamy, w tym

A A

10. Koszty poniesione r tytulu cpisanego w phkt 7 nisdobrzymania tarminu usunsscaa reklamy pokiryte
beda =z kaucji opmsanaj w 52 pkt 3. W przypadku, gdy beda one wiysze nid wniesiona kaucja,
Zamawiajacy obciatony zostanie dodatkows oplaty,

§10.
Postanowlenia szczegdlows dotyczace reklamy na pojazdach

1. Reklama na pojazdach mode byé wykonana na powierzchniach zewnstrznych pojacddw, Zgodnie
z formami ekspozycji okraslonymi w § 1 pkt 1 za wyjatkiem: dachu, przodu polazdu, kamer
monitoringu wewnetrznege, szyb (E wykgczenem tylng) szyby aviobusu), drewi wejsciowych oraz
migjst na nagisy | symbole wymagane przepisami okreslonymi przez ZTM,

2. Reklama musi zapewnié dobrg widocznoif tablic informacyjnych zewnetrznych, napisiw
i symboll zamieszczonych w miejscach dia nich zastrze2onych poprzez zastosowanie ia
w jednym kolorze,

3. Reklama na tylnej szybie autobusu wykonana musi byé ze speciainego rodzaju loli
zapewniajace] proejroystost zardwno Z wnilrza pojazdu, jak | 2 zewnalrz pojazdu.

4. Reklama nie mo2e by eksponowana na Tolil lesirzanea]

5. Zamawiajacy ponosi odpowledziainost za jakost naniesione| reklamy. spelnienie wymogdw
wchniczaych jej wykonania oraz przestrzeganie przepistw bhp przy realizacy calosci prac.

6, Wazelkie prace zwigzane z opracowaniem | wykonaniem projekiu, naloeniem, Zrniang,
odnowieniem, napraws reklamy ofaz j&j usumigciern na pojazdach wykonuje Zamawiajacy na
phasny kosH | ryrvlen,

7. Zamawiajacy odpowiada za warelkie szkody w mieniu powstale przy prowadzonych przez niego
pracach,

B. Przez usunigcie reklamy rozumie sse przywricenie do sianu sprzed zamieszczenia reklamy
w rakresie powierzchni pojazdu udostepnione] pod reklame. W preypadku gdy pojazd praed
okiejeniem rekiamy byl wyklejony folig z wzorem ZTM, Zamawiajgcy zobowiazany jest w ramach
preywricenia pojazdu sprzed oklejenia reklamy do umieszczenia takiej same| ckleiny. Jej jakosé
musi by dostosowana do warunkdw udytkowania, odporna na warunki atmoferyezne | zmiany
bemperatury (UV, opady), odporna na odbarwienia, uszodrenia, odklajanie (np.: w trakcie mycia).
Rodzaj kleju niestwarzajacy zagrodenia, uszkodzenia powioki lakieru pojazdu oraz jego apdikacja
baz powstawania babli lub pecherzykdw powietrza. Okres gwaranc)i w niezmienionej farmie co
najmnigj 12 miesiecy (folla polimerowa barwiona lub folia polimerowa drukowana zabazpieczona
larminalem lub podobnej jakodci, zapewniajgea odpowiednia parametry technicze).

8. Po usunigciu reklamy Zamawigcy zobowigzany jesi do przesiania dokumentac Zdgciowe) oraz
technicznej (dotyczace] natodonaj folil), potwierdzajgce] praywrdcanie pojazdu do stanu sprzed je)
zamieszczenia na adres kancelariaifmetropoliaztm.pl.

10. Calosci uzgodnien z Zamawiajacymn w Zakreske okresu naymu powserzchnl reklamowych,
fermindw wykonywania prac dp dokonuia pracownicy ZTM w uzgodnienii 7 pracownikami
Operatora,

11, Wszelkie czynnofci Zwigzane I naniesieniem, Zmiang, odnowieniem Oraz usunigciem reklam
odbywajg sie na terenie zajezdni Operatora. Operator udostepni Zamawiajacemu teren Zajezdni
do wykonania prac. Zamawiaiacy zobowigzany jest do wykonywania prac w  Sposob
niezakldcajacy funkcjonowania zakladu eksploatacji | pozostawienia w czystosci udostgpnionego
stanowiska po ich zakohczeniu, w Iym usunigcia we wiasnym zakresie Z terenu zajezdni
wazysikich wytwarzonych odpadow i

12. Zamawiajgcy zobowigzany jest do urzgodmiena z ZTM | Operatorem terminu podsiawienia
pojazdu w celu wykonania prac oraz czasu niezbednego do kh przeprowadzenda. Termin
podstawienia pojazdu powinien byd uzgodniony najpédniej na 3 dni robocze przed planowany
daty wykonania prac. Jezeli ze wrzgledu na przedluiajgce sig prace nasigpi koniecznodc
wylaczenia pojazdu z eksploalacj, Zamawiajgcy Zostanie obcigiony wynika@acymi Z 1ego
kasrami.

13, W celu uniknigcia ewentualnych opbinied, wynikajacych z braku nsezbednych matenadow lub
wyposazenia, osoby wykonujace prace 2 ramienia Zamawiajaoego winny Zapoznac s 2e stanem
technicznym i powloks lakiamiczg pojazdu proed larminem WyZnacIonym na wykonanie prac,

14, Famawiajacy robowigzuje sie do proesirzegania waszystkich wymagan zwigzanych z przepisami
prawa dolyczacymi tego fypu prac oraz wymagah poszcregdinych cperalordw w zakresie
przeprowadzania pracy na ierénie zajerdni. W sroregoinodcd w zakresie berpieczedfistwa
pracownikénw wykonujacych prace na zajezdni, wysposaZenia ich w Srodki ochrony, uZywanie
materiaitw z odpowiednimi atestalmi, gospodarowanie odpadami i inne.

15. W przypadky zasirzezed co do projekiu, jekosci b sposcbu realizacii prac zwigzanych
Z przedmiotem umowy lub w przypadku wysigpienia szhody w mieniu, Zamawiapacy sSporzadzi
raport z oplsem uszkodzer | wykonang dokumentaciy fotlograficzng. Sporzadzony rapord wraz

z dokumentacja fotograficzng przekazywany jest do ZTM.
V4 P



adtworzenia powloki laklernicze] w preypadiu reklam na pojazdach,
6. Zamawiajacy mode na wiasny koszl ubezpieczyd reklame.

g 14,

Warunkl platnodci
1. ZTM na podstawie umowy na najem powierzchni reklamowej wysiawi fakiure w terminie do 14 dni
od daly planowanego rozpocrecia eksporygi reklamy, chyba fe Strony postanowia inacee]. Fakiura
W przypadku najmu powierzchni reklamowej do 3 miesigcy wyslawiona Zostanie jednorazowo,
a w przypadkach gdy obejmuje okres dluzszy niz 3 mieslgoe, wystawiana bedzie co miesiae.
2. Zaplata naleznosci z tytulu realizac)i umowy plaina jest na konto bankowe Santander Bank
Polska: 45 1090 1186 0000 0001 3708 1372 w lerminie 14 dnl od daty ofrzymania faktury, przy czym
24 drien raplaty uwaza sig dzied uznania rachunku bankowego ZTM.
3. Za kazdy dzien zwioki w platnosci Zamawiajgcemu nalicrone zostana odsetki w wysokosc
ustawowej.
4. Maleznose z tytulu realizac umowy bedzie regulowana przez Zamawiajacego w pelne] wysokosci
rowniel W przypadku niewykorzystania udostepnicne] powierzchni reklamowey) 2 przyczyn lefacych po
jEg Sironin

§15.

Warunki rozwigzania umowy
1.  Umowa ulega rorwigzaniu z uphpwem okresu, na jaki zostala zawarta,
2. ZTM moie bez wypowiedzenia rozwigzad umowe przed uphywam okresu, na jaki zostala zawarta
W preypadiu;
1) niezaptacenia przez Zamawiajacego zobowiazan wynikajacych  umowy,
2) niewykonania poprawek, renowaclf bad: wymiany reklamy W lerminie  okreslonym
w wezwaniu przesylanym preez ZTM (dotyczy przypadikéw niezawinionego przez ZTMW uszkodzenia
reklamy - § 13 pkt 2).
3. W przypadku rozwiazania umowy przez ZTM bez wypowiedzenia z powodu oxoScznodcl
wikazanyeh w pkl 2 pkt 2 ninlejszego paragrafu, Zamawiajacy zrzeka sie prawa do zadania zwrotu
zaplaconego CZynszu 7a okres pozostaly do czasy rorwigzania umowy, na skulek uphrwu c2asu. na
jaki zostala zawarla. Jednoczesnie ZTM ma prawo domagad sie naprawienia szkody na zasadach
ogdinych, w szczegdinodci zwrody kosztow wsunigcia reklamy | odtworzenia powloki lakiemicoe|
4 ZITM Zzasbrzéga sobie modliwosté nalychmiastowego rozwigzania umowy w przypadiy gdy
ostanie 10 nakarane prrzez inng uprawniong instybecie lub argan, na przyklad w o przypadiou
shwierdzenia nanuszenia praw okredlonych w §8. Ponadto ZTM zastrzega sobse prawd usuniecia
reklamy Rb zgdania natychmiasiows] zmiany bMesci publikowans] reklamy w  przypadku
urasadnionych roszczen osdb trzecich.

§ 16
Formy kontakiu

Wazelkie ustalenia pomiedzy Zamawiagacym a ZTM dokonywane sg wylgcznie pisemnie w formis
papherowe| lub elekironiczne). Adres do korespondenc:

Zarzad Transportu Metropalitalnego

U, Barbary 21A

40-053 Kalowice

e-mai: kancelaria@metropoliazim.pl

slrona infarmetowa: www. mebropoliaztm pl

§17.

W sprawach niewegulowanych w Regulaminie ma zastosowanie ustawa ¢ dnia 23 kwietnia 1964 r.

Kodeks cywilmy.

Zalgcaniki;

1. Umowa na zakup powiarzchni pod raklame
2. Cennik

3. Oferta na zakup usiug reklamowych ZTM

Zalgcznik nr 1
Do Regulaminu sprzedaiy powierzehni reklamowych
przez Zarzad Transporiu Metropolitalnego

Umowa wynajmu powierzchni pod reklamg
ey R . . | T
pamisdzy.

Gérmoslasko-Zaglebiowska Metropolia w Kalowicach, NIP: 634-29-01-873 w imieniu klorej
dziata Zarzad Transportu Metropolitainego w Katowicach, jednostka budzetowa z
siedziba w Katowrcach (40-053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114,
reprazentowana na podstawie pelnomocnichwa MNr 26/2020 z dnia 1.07.2020 r, przez:
Andrzeja Stangreta — Zastepce Dyrakiora ZTM ds. Handlowych
zwanym dalej . ZTM, Whykonaweg™

....................................................................................

zwanym dalej .Zamawiajgcym”

§1
1. ZTM udostepnia powierzchnig reklamowa na podstawie wypemionej oferty na zakup
ustug reklamowych ZTM oraz zgodnie z cennikiem, gdzie dokfadnie okreslono rodzaj,
rozmiar i miejsce ekspozycii.
2. Zamawiajacy odwiadcza, e zapoznal sig z tredcig Regulaminu wynajmu powierzchni
reklamowych ZTM oraz bedzie stosowal sie odpowiednio do jego zapiséw. Regulamin jest
integraing czedcia Umowy wynajmu powierzchni reklamowych, Dostepny jest na stronie
wanw. metropoliaztm.pl
§2
1. Zamawiajacy ofwiadcza, iz posiada prawa autorskie do reklamy oraz jest
upowazniony do utywania wszelkich znakow, wzordw, nazw handlowych oraz informacji
zZawartych w reklamia.
2. ZTM zastrzega sobie prawo nieopublikowania reklamy w przypadku gdyby naruszatby
prawo, dobre obyczaje lub bylaby niezgodna z zasadami wspotiycia spolecznega.

§3
£ tytulu wynajmu powierzchni reklamowej Zamawiajacy bedzie uiszczat oplate w wysokosci
................ Zl (stowmie: .. ..., ZIOtYCH) Oraz nalegny podatek
VAT w wysokoSCi .......ooeniinnnn. zl (slownie crvrnnnnrennen ZHORYCH), NE

podstawie wystawionej przez ZTM faktury VAT w terminie 14 dni od daty ofrzymania faktury.
W razie zwioki w zaplacie naleznosci, ZTM shuzy prawo naliczenia odsetek w wysokosci
odselek ustawowych,
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Umowa zostata zawarta na OBreS .......coceermmeereres

§5
W sprawach nie uregulowanych niniejsza umowa maja zastosowania prrepisy Kodeksu
cywilnego.

§6
Waszelkia zmiany umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci,

§7
Umowe sporzadzono w dwich jednobrzmiacych eazemolarzach, po iednym dia kazdej ze
siron umowy.

Zalgcznik nr 2
Do Regulaminu sprzedaty powierzehni reklamowych
przez Zarzad Transportu Metropolitainego

CENNIK REKLAMY ZEWNETRZNEJ | WEWNETRZNEJ

Zastepca Dyrektora ZTM

Prawmny
Jaromin
]

NA POWIERZCHNIACH ZTM
| Oklejanie pojazdow
Lp Nazwa powierzchni Koszty miesigczne] | Koszty miesigcznej
ekspozycjl - CENNIK | ekspozycji — LINIE
STANDARDOWY LOTMISKOD
1| Cay pojazd pez szyb labor A, B i C* 3 000 z¥miesiac 4 500 zWmiesiac
| 2 Caly pojazd bez szyb tabor M 2 000 2V miesiac 3000 zimiesiac
3 Tyl bez szyby 800 zV miesiac 1350 zimiesiac
4 Caly tyl 1300 zV miesiac 1950 z¥miesiac
5 | Prawy bok bez szyb (tabor A, Bi C) - 1500 zi miesiac 2 250 z¥miesiac
o strony wejdcia pasatara — oklejenie
ez drzwi

B Lewy bok bez szyb (labor A, Bi C) 1 500 24 miesige 2 250 ziimiesiac
Prawy bok bez szyb (tabor M) — od 1000 z¥ miesiac 1 500 ziimiesiac

strony weiscia pasatera — oklejenie

bez drzwi
T Lewy bok bez szyb (tabor M) 1 000 ziimiesige 1 500 z¥miesiac
Istnieje moziwose oklejenia 1/3
diugosci boku pojazdu wraz z tylem. W

takim przypadiku cena miesigczneago

kosztu ekspozycl pomnigjsza sig o

30% przy jednaczasnym cbowigzky

oklgjenia calego pojazdu zgodiie 2

| wymagami ZTM dia danej linii

Reklama calopojazdowa. bez prawa do wyklejania wszystkich bocznych szyb. Powyzej
przedstawione ceny zawierajq tylko koszty wynajmu powierzchni reklamowej na pojazdach,
pozostale koszty ff. wykonanie projektu, wydruk, montaz/demonta reklamy nie wehodza w wa,
Cay,

Tabor A =10 m

TaborB =12 m

Tabwr C—-18m

Tabor M — minibus



150 zIf20 sek.

Il Reklama wewnatrz pojazdéw
|T' " Nazwa powierzehnl | Koszty miesieczne] ekspozycji - | Koszty miesigcznej ekspozyc)i -
CENNIK STANDARDOWY LINIE LOTNISKO
1 | PLAKAT A3 50 ziisziukatydzien 75 Zisztukaltydzien
F; PLAKAT Ad 40 ziisztukaitydzien B0 zlsziukaltydzien
3 Uchwyty wiszaoe 10 2isztukatydzien 15 zisziukaltydzien
3 Ekrany LCD 120 zh10 sek. 130 /10 sek. :
(jeden pojaza) r 45 2t/ | 5 wek. 150 2015 sek.
; 175 2420 sek. 180 220 sek.
200 ZV30 sek. 200 zH30 sek.
Emisja ok 4 razy na godzing Emisja ok 4 razy na godzing
Minimalny czas ekspozycji 30 dni Minimalny czas exspozycii 30 dni

Ill Reklama bezposrednia w pojezdzie

Narwa powierzchni Minimainy koszi 1-driowej akcji na regularnie |
kursujgcych lniach ZTM
Reklama bazpodrednia w pojeidzie Od 10 000 2!
iV Rekiama na papierowych biieiach
Mazwa powierzchni Koszt
Rewers na biletach paplerowych o 1500 21 netto I
Minimainy naklad 50 000 sz,

V Reklama na Dworcu w Tarnowskich Gorach

Mazwa powierzchni

Koszty

Ewran LCD

120 2D sk

150 215 sek.

180 20 sak.

210 zi30 sek.
Emisja ok 4 razy na godzing
Minimalna ekspozycia 30 dni.

Piakaly w gablotach

300 zH 1 szt isssiecTn b
Minimalny czas ekspozycji 30 dni

Kiosk rmultimediakmy

110 z10 sek.
120 2415 sek_

190 230 sek
Emisja ok 4 razy na godzing
Maedia alekironiczne Kogzt
Artykut informacypny 2 na sironie gidwnay 6000 zt

WANRA . T m

Nazwa powlerzehni Koszl miesieczne] ekspozyc|i
Gablota reklamowa w wigtie prevstankows| 500 zi
Wazrysikie cony podane w PLN baz podatku VAT,

Zastapca Dyrektora 7~
ds. e

ﬁ:ﬂ
L




Zatgcznik nr 3
mﬂwmhumm&;mﬁuﬁw |
Zarzad Transporty bropakta
e g e INNE POWIERZCHNIE
Fogr ekspozycil
OFERTA NA ZAKUP USLUG REKLAMOWYCH ZTM Makiad Data emisp
Bilety papierows {min. 50 000 szt.) {netio)
ZONIA ... . . Zgodnie Z harmonagramenm
_ ki Bilaiie
DANE ZAMAWIAJACEGO:  Objetose {liczba znakow e
Reklama na stronie waw SOACEAMI)
Nazwa firmy*/Imie | nazwisko** [T Uczba [ Termin
¥ g Wiaty {an} Lokalizacja iAokt skspozycil
Adres Tarnowskie Géry Dworzec
................................................................. — |
------------- ﬂmwﬂilﬂdl e A e Czas Irwania emisji spolu
.................. £
lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll EtrHLGD ! dr‘] {m }
Osoba do kontakiu® Okres eksporycji od ...do... Liaha
fliczba dni
. Plakaty w gablotach
.................................................................... | e _
............................................................................................. Okres (iczba dni) Czas trwania emis]l spotu
T R D s B A B S sk multimeckel
|| ey gL e AU AP e S
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ZAMAWIAIACY ZOBOWIAZUJE SIE DO PRZESTRZEGANIA ZASAD OKRESLONYCH W ZARZADZENIU DYREKTORA ZTM
MR ... /2020

Data podpis Zamawlajacegol pleczatka
*wypelnia sig w przypadku Zamawiajgcego prowadzacego dzistalnosé gospodarczy

"“wypelnia sig w przypadku Zamawiajgcego bedacego csobg fizyczna, kidra nie prowadzi dzialalnodcl
gospodarcze]

Wumer konta, na kidre nalezy wplacht kaucie przed podpisaniem:

27 1080 1186 0000 G001 3492 0057 tytukem zabezpseczanie nalezylego wykonania umowy Ar....."
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