Zatgcznik nr 1
Do Zarzgdzenia nr 75/2020
Dyrektora ZTM w dniu 20 sierpnia 2020 r.

Regulamin sprzedazy powierzchni reklamowych
przez Zarzqgd Transportu Metropolitalnego

g1.

Zakres oferty i powierzchnie reklamowe

1. ZTM $wiadczy ustugi reklamowe, oferujgc wynajem powierzchni pod dostepne formy ekspozycji. Sprzedaz moze byé
prowadzona w zakresie:

1) Reklamy zewnetrznej na pojazdach obejmujqcej powierzchnie boczne po jednej lub obydwu stronach oraz powi-
erzchnie tylng (lgcznie z szybg) z wytgczeniem drzwi wejSciowych oraz szyb przednich i bocznych, tqcznie lub na
kazdy z modutéw oddzielnie.

2) Reklamy wewnaqtrz pojazdow:
a) plakaty,
b) ekranyLCD,
¢) reklama bezposérednia,
d) inne wskazane przez ZTM powierzchnie i formy reklamy.

2. Pojazdy wykorzystywane do ekspozycji reklamy zewnetrznej i wewnetrznej kursujq w sieci lokalnego transportu
zbiorowego organizowanego przez ZTM na terenie GZM.

3. ZTM kazdorazowo dla danego pojazdu wskazuje dostepne powierzchnie reklamowe i umozliwia ich wynajecie. Wszystkie
koszty zwigzane z zaprojektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem, umieszczeniem i usunieciem z pojazdu reklamy
nalezq do obowigzkéw Zamawiajgcego.

4. Dodatkowe formy reklamy, ktére mogq byé udostepnione na powierzchniach ZTM:
a) reklama na wiatach przystankowych,
b) reklama na rewersie biletéw papierowych,
¢) reklama w mediach elektronicznych,
d) inne wskazane przez ZTM powierzchnie i formy reklamy.

5. ZTM kazdorazowo dla kazdej powierzchni reklamowej wskazuje dostepne miejsca i terminy. ZTM zastrzega, Ze nie
wszystkie wymienione w pkt 1 ppkt 1) i 2) oraz pkt 4 powierzchnie mogq by¢ dostepne.

6. ZTM oferuje wytqcznie powierzchnie do umieszczania reklamy/informacji. Wszystkie koszty zwiqzane z projek-
towaniem, przygotowaniem, wykonaniem, umieszczeniem i ewentualnym demontazem reklamy/informacji lezq po
stronie Zamawiajqgcego.

7. Po zakonczeniu terminu ekspozycji reklamy Zamawiajgcy zobowigzany jest do usuniecia reklamy na swéj koszt. Po-
przez usuniecie reklamy rozumie sie przywradcenie do stanu sprzed zamieszczenia reklamy w zakresie powierzchni
pojazdu udostepnionej pod reklame.

8. W przypadku gdy przed oklejeniem foliq reklamowq pojazd byt oklejony folig z oznaczeniami ZTM lub innymi infor-
macjami umieszczonymi przez ZTM, przez przywrocenie do stanu sprzed zamieszczenia reklamy rozumie sie: usuniecie
folii zreklamg Zamawiajgcego oraz oklejenie na nowo pojazdu z oznaczeniami ZTM, okleing zgodng z wymaganiami
ZTM. Zamawiajacy ponosi koszty ponownego oklejenia. Wymagania techniczne dotyczqce folii opisane sq w § 10, pkt. 8.

§ 2.
Podstawy swiadczenia ustug reklamowych

1. ZTM $wiadczy ustugi reklamowe w oparciu jedynie o zawartq zZamawiajgcym umowe cywilno-prawng. Wzér umowy
wraz z cennikiem stanowiq Zatqgcznik nr 1i Zalgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

2. Najp6zniej w momencie zawierania umowy nalezy przedlozyé, w przypadku Zamawiajgcego bedqcego:
1) podmiotem prowadzqcym dziatalno$é gospodarczq - kserokopie nastepujgcych dokumentéw (oryginaty do wglgdu):
a) aktualnego wypisu z wiasciwego rejestru lub ewidencji dziatalnoéci gospodarczej,
b) potwierdzenia nadania NIP,
¢) zaswiadczenia o nadaniu numeru REGON,
2) osobq fizyczng nieprowadzqcg dziatalnosci gospodarczej — nalezy przedtozyé dowdd osobisty (do wglgdu).



3. Zamawiajgcy zobowigzany jest przed podpisaniem umowy do wptacenia kaucji w kwocie réwniej miesiecznemu
czynszowinajmu powierzchni reklamowej. Dowdd wptaty kaucji musi by¢ dostarczony najpézniej w momencie zawi-
erania umowy. Kaucja pobierana jest tytutem zabezpieczenia na wypadek nieusuniecia reklamy zgodnie z terminem
lub ewentualnych uszkodzen powstatych w czasie jej montazu lub demontazu. W przypadku braku przestanek do
zajecia kaucji oraz braku uwag Operatora co do stanu pojazdu jest ona zwracana Zamawiajgcemu w terminie 21 dni
od usuniecia reklamy.

4. Kaucja pobierana jest w przypadku oklejenia pojazdu z zewngqtrz oraz umieszczania wewngtrz pojazdu plakatéw
badz innych form reklam. W pozostaltych przypadkach kaucja nie jest pobierana.

5. Dane osobowe Zamawiajgcego bedq przetwarzane zgodnie z Rozporzqgdzeniem Parlamentu Europejskiego I Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
iw sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (zwanym RODO) .

§3.
Wybor powierzchni reklamowej w pojazdach

1. ZTM udostepnia na stronie internetowej informacje o mozliwo$ci wynajecia powierzchni reklamowych.

2. Szczegblowe informacje na temat aktualnie dostepnych miejsc mozna uzyskaé, kontaktujqc sie bezpoérednio z ZTM:
marketing@metropoliaztm.pl; tel. 32 74 38 403, 32 74 38 503. ZTM zastrzega, Ze nie wszystkie powierzchnie reklamowe,
operatorzy oraz pojazdy mogq byé dostepne do wynajecia.

3. Zamawiajgcy moze dokonaé wyboru Operatora sposréd aktualnie oferowanych, na pojazdach ktérego zostanie zam-
ieszczona reklama, jak rowniez wybrac rodzaj pojazdu, modelu spo$réd pojazdow udostepnionych przez Operatora.

4. sktadana oferta musi speiniaé¢ nastepujqgce warunki:

a) oferta musi byé ztozona na wybrany aktualnie oferowany z wykazu pakiet (pakiety) pojazdéw,
b) wraz z ofertq ceny Zamawiajgcy jest zobowigzany do ztozenia opisu tresci oraz projekt reklamy,
¢) oferowana cena nie moze byé nizsza niz podana jako cena minimalna w cenniku reklam,

d) w przypadku niekompletnej oferty ZTM zwraca sie z proébq o jej uzupeinienie. Nieuzupeinienie oferty lub brak
odpowiedzi do 5 dni roboczych skutkowa¢é bedzie jej odrzuceniem,

e) ekspozycja reklamy na pojezdzie nie moze by¢ krétsza niz 1 miesiqgc,
f) oferta reklamy wewnqtrz pojazdu (plakaty, ekrany itp.) nie moze by¢ krdtsza niz 1 tydzien,

g) wszystkie oferty muszq zosta¢ ztozone na piémie w siedzibie ZTM - Kalcelaria pok. 011, lub przestane drogq elek-
troniczng na adres email: kancelaria@metropoliaztm.pl,

h) oferty oceniane sq zgodnie z datqg wptywu na adres poczty elektronicznej ZTM.
W przypadku przestania pocztq tradycyjng, decydujgca jest data stempla pocztowego.

§4.

Wybér powierzchni reklamowej na pozostatych powierzchniach

1. ZTM udostepnia na stronie internetowej informacje o dostepnych do wynajecia powierzchni reklamowych.

2. Szczegbtowe informacje na temat aktualnie dostepnych miejsc mozna uzyska¢, kontaktujqc sie bezposrednio z ZTM:
marketing@metropoliaztm.pl; tel. 32 74 38 403, 32 74 38 503. ZTM zastrzega, Ze nie wszystkie powierzchnie reklamowe,
operatorzy oraz pojazdy mogq byc¢ dostepne do wynajecia.

3. ZTM zastrzega, ze do sprzedazy oferowane bedqg wytgcznie aktualnie w danym czasie dostepne powierzchnie sposréd
wymienionych w § 1, pkt. 1 ppkt 1) i 2) oraz pkt 4.

4.7ZTM zastrzega mozliwo$¢ wytqczenia wybranych powierzchni reklamowych ze sprzedazy.

5. Sktadana oferta musi spelniaé nastepujgce warunki:
a) oferta musi by¢ ztozona na wybrane przez Zamawiajgcego aktualnie oferowane z wykazu miejsce,
b) wraz z ofertq ceny Zamawiajgcy jest zobowigzany do ztozenia opisu tresci oraz projekt reklamy,
¢) oferowana cena nie moze byé nizsza niz podana jako cena minimalna w cenniku reklam,

d) w przypadku niekompletnej oferty ZTM zwraca sie z prosbq o jej uzupeinienie. Nieuzupetnienie oferty lub brak
odpowiedzi do 5 dni roboczych skutkowaé bedzie jej odrzuceniem,

e) ekspozycja reklamy
= w mediach elektronicznych umieszczane sq zgodnie z harmonogramem publikacji,
- na ekranie LCD nie moze byé krétsza niz 1 tydzien

- w przypadku biletéw papierowych minimalny naktad to 50 tys. szt. Bilety do obrotu wprowadzane sq sukcesy-
wnie, nie ma mozliwosci dystrybucji ich w wybranej dacie bqdz we wskazanym przez Zamawiajgcego punkcie.



§5.

Wybér oferty oraz zawarcie umowy

1. Wszystkie oferty muszq zostaé ztozone na pi$mie w siedzibie ZTM — Kancelaria pok. 011 na formularzu stanowigcym
Zatacznik nr 3 do niniejszego Requlaminu lub przestane drogq elektronicznq na adres email: kancelaria@metropoli-
aztm.pl. Dodatkowe szczegétowe wymagania techniczne oraz warunki realizacji reklamy kazdorazowo opisywane
sq rowniez na stronie internetowej przy ofercie sprzedazy danej powierzchni.

2, Oferty oceniane sq zgodnie z terminem wptywu na adres poczty elektronicznej ZTM. W przypadku przestania pocztq
tradycyjng, decydujgca jest data stempla pocztowego.

3. Aktualna dostepna oferta publikowana jest na stronie internetowej ZTM.

4. Najp6zniej w kolejnym dniu roboczym od otrzymania oferty na wynajem danej powierzchni reklamowej, ZTM zobow-
igzany jest do zaktualizowania wykazu oferowanych powierzchni.

5. Ocenie podlegajq wytqcznie oferty ztozone na wynajem powierzchni, ktére w dniu ztozenia oferty udostepnione byty
na stronie internetowej ZTM.

6. W terminie do 5 dni roboczych od ztozenia oferty, ZTM dokona jej oceny.

7. Jezelina aktualnie oferowane, opublikowane na stronie internetowej, powierzchnie reklamowe do wynajmu w jednym
czasie ztozona zostanie wiecej niz jedna oferta, ZTM dokona oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty.

8. Liczy sie data wptywu oferty, rozumiana jako doba kalendarzowa.

9. Poprzez najkorzystniejszq oferte rozumie sie oferte z najwyzszq cenq, ktéra wptyneta w tej samej dobie kalendar-
zowej. W przypadku gdy jedna oferta wptynie dzien wczes$niej, oceniana bedzie jako pierwsza. Jesli spetni wszystkie
wymagania formalne — bedzie miata pierwszenstwo w wyborze.

10. ZTM wraz z przestaniem informacji o wyborze oferty wyznacza termin podpisania umowy. Umowa zZamawiajgcym
musibyé podpisana przez osoby upowaznione do reprezentacji Zamawiajgcego lub osoby upowaznione do dziatania
w imieniu Zamawiajgcego odpowiednio zgodnie z aktualnym wpisem do KRS (lub udzielonym petnomocnictwem)
lub wpisem do CEDIG.

11. Wprzypadku gdy w terminie do 14 dni z przyczyn lezqcych po stronie Zamawiajgcego umowa nie zostanie podpisana,
ZTM ma prawo wyboru kolejnej oferty spos$rod ztozonych.

12. W przypadku rezygnacji wybranej firmy, o wyborze oferty powiadomiona zostanie firma nastepna w kolejnosci,
zgodnie z ocenq dokonang podczas oceny ofert.

§ 6.
Cennik reklamy

1. Ceny minimalne za wynajem powierzchni pod poszczegélne formy ekspozycji reklamy okresla ,Cennik”, ktéry stanowi
Zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

2. Ceny na linie lotniskowe mogq by¢ ustalone indywidualnie, z zastrzezeniem, ze ich koszt nie moze byé nizszy niz
1,5-krotno$¢ minimalnej ceny standardowe;j.

3. W przypadku uméw dtugookresowych, tj. trwajgcych ponad 6 miesiecy, ktérych przedmiotem jednoczeénie jest
sprzedaz co najmniej 10 powierzchni reklamowych, ceny ekspozycji negocjowane sq indywidualnie.

4. W przypadku jednoczesnego wynajecia powierzchni reklamowej na kilku noénikach mozliwe jest uzyskanie dodat-
kowych upustéw cenowych.

5. Upusty cenowe liczone sq od ceny netto okreslonej w cenniku.

§7.
Postanowienia ogdlne

1. ZTM ma prawo odméwié¢ ekspozycji reklamy w przypadku niezgodno$ci z zapisami §8.

Informacja o braku zgody na publikacje zaproponowanej reklamy przekazywana bedzie Zamawiajgcemu na pismie.
Decyzje o zgodzie na publikacje reklamy podejmuje naczelnik Wydziatu Reklamy i Marketingu. W przypadkach budzg-
cych wqatpliwosci powotana moze zosta¢ komisja spoérod pracownikéw ZTM, ktéra wydaje opinie. Zamawiajgcy ma
prawo sie odwota¢ do dyrektora ZTM. W sprawach spornych ZTM ma prawo wystgpi¢ do Zwiqgzku Stowarzyszen Rada
Reklamy na temat zgodnosci reklamy z Kodeksem Etyki Reklamy - ustuga copy advice. Kosztem tej ustugi obcigzony
zostanie Zamawiajqcy.

2. ZTM jest uprawniony, bez uzyskiwania odrebnej zgody, do wykonywania zdjeé¢ eksponowanych reklam i ich bezptat-
nego wykorzystywania do celow promujqgcych swojq dziatalnos¢.



3. Zamawiajgcy odpowiada za wszelkie szkody w mieniu powstate przy wykonywaniu przez niego prac zwigzanych
Z nanoszeniem, zmiang, odnowieniem, naprawq oraz usunieciem reklamy. Podstawq ustalenia rodzaju i rozmiaru
szkody jest sporzgdzony raport podpisany przez osobe upowaznionq przez Zamawiajgcego oraz przez przedstawiciela
Operatora, ktorego wtasnosciq jest pojazd.

§ 8.
Tresé reklamy

1. Zamawiajqcy ponosi odpowiedzialnos$é za tre$é i forme reklamy.

2, Reklama nie moze by¢é niezgodna z obowiqzujgcymi przepisami prawa, w szczeg6lnosci naruszaé débr osobistych,
stanowié czynu nieuczciwej konkurencji, a takze ze wzgledu na tre$é¢ lub forme godzi¢ w dobre obyczaje. Ponadto
reklama nie moze godzi¢ w uzasadnione interesy ZTM.

3. Przekaz reklamowy w szczeg6lnoéci nie moze: naruszaé godnoéci ludzkiej; zawieraé treéci dyskryminujqcych ze
wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglagd, niepetnosprawnos¢, wiek
czy orientacje seksualng; rani¢ przekonan religijnych lub politycznych; zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi matoletnich; sprzyjaé¢ zachowaniom zagrazajqcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
$rodowiska,dotyczyc sfery obyczajowej, zachecaé i propagowaé zachowania agresywne, akty przemocy lub innego
rodzaju zachowania antyspoteczne i podwazajqce wartosci spoteczne.

4. ZTM ma prawo odméwié publikacji reklamy bez podawania przyczyny. W szczegélnoéci dotyczy to reklam i informacji
mogqcymi stanowi¢ konkurencje dla ustug realizowanych przez ZTM, godzqcych w dobre imie i/lub wizerunek ZTM,
GZM lub komunikacji miejskiej bqdZ bedqcych w sprzecznosci z wizerunkiem ZTM lub GZM.

5. Zawierajgc umowe, Zamawiajgcy oéwiadcza, ze posiada zgode oséb widocznych na projekcie reklamy na wykorzysta-
nie ich wizerunku w petnym zakresie objetym umowq oraz ze ekspozycja tej reklamy nie narusza praw oséb trzecich.
W przypadku wystgpienia do ZTM przez osobe trzeciq zroszczeniami dotyczgcymi ekspozycji reklamy, Zamawiajgcy
zobowigzany jest do ich zaspokojenia i zwolnienia ZTM od obowigzku $wiadczen z tego tytutu oraz do zwrotu ponie-
sionych przez niq wydatkow zwigzanych z takimi roszczeniami.

6. W razie stwierdzenia ktéregokolwiek z przypadkéw wskazanych w pkt. 2 i 3 bqdz jezeli tre$¢é lub forma reklamy jest
niezgodna z zaakceptowanym projektem, ZTM ma prawo do rozwigzania umowy oraz odmowy ekspozycji reklamy,
zgdania od Zamawiajqcego jej usuniecia bqdz samodzielnego usuniecia na jego koszt, bez prawa Zamawiajgcego do
jakichkolwiek roszczen. W przypadku zaistnienia okolicznosci nieznanych przez ZTM w chwili akceptacji reklamy,
a w szczegoélnosci potwierdzajgcych fakt reklamowania podmiotu dziatajgcego niezgodnie z prawem, ZTM moze
rozwigza¢ umowe oraz zatrzymacé czynsz najmu bez prawa do jakichkolwiek roszczen ze strony Zamawiajgcego.

7. W razie stwierdzenia, ze wykonane prace sq niezgodne ze zleceniem albo z zaakceptowanym projektem, niezaleznie
od postanowien okreslonych w pkt 5 moze skutkowa¢ natozeniem kary umownej w wysokosci 500,00 z1 netto.

8. Wtrakcie trwania umowy Zamawiajgcy moze dokonaé zmiany treéci reklamy wytqcznie za zgodq ZTM. Zmiany treéci
reklamy dokonuje sie po zatwierdzeniu nowego projektu. Zmiana projektu reklamy oznacza jej ponowne wykonanie
zgodnie z warunkami umowy. Postanowienia § 7 pkt. 2i 3 oraz § 8 pkt. 1- 4 stosuje sie odpowiednio.

§9.
Termin ekspozycji reklamy

1. Podpisanie umowy jest réwnoznaczne z dokonaniem rezerwacji powierzchni reklamowej.

2. Zawarcie umowy powinno nastgpié nie pézniej niz na 10 dni roboczych przed rozpoczeciem terminu ekspozycji.
3. W przypadku reklamy w mediach elektronicznych termin ten moze ulec skréceniu do 3 dni roboczych.

4.7TM dopuszcza indywidualne ustalenia w zakresie terminu zawierania umowy.

5. W przypadku niedotrzymania terminu, o ktérym mowa w pkt. 2, ZTM nie ponosi odpowiedzialnoéci za opéznienia
w terminie rozpoczecia ekspozycji reklamy.

6. Zmiana terminu ekspozycji moze nastqpié wytqcznie za zgodq ZTM przed jej planowanym rozpoczeciem.

7. Termin ekspozycji reklamy na pojazdach nie moze byé krétszy niz jeden miesigc. Termin ekspozycji wewngtrz pojazdu
nie moze by¢ krotszy niz jeden tydzien.

8. Zamawiajgcy po zakonczeniu terminu ekspozycji reklamy zobowigzany jest do jej niezwlocznego usuniecia z pojazdu
i przywrocenia pojazdu do stanu sprzed zamieszczenia reklamy.

9. Wprzypadku gdy Zamawiajgcy spdéznia sie z usunieciem reklamy powyzej 3 dni od ostatniego dnia wynajmu, ZTM ma
prawo wynajqé firme trzeciq do usuniecia reklamy i kosztami jej usuniecia obciqzyé Zamawiajgcego. Niezaleznie od

pokrycia kosztéw usuniecia reklamy, Zamawiajgcy obcigzony zostanie kosztami za kazdy dodatkowy dzien ekspozycji
w kwocie 1/15 optaty miesiecznej.

10. Koszty poniesione z tytulu opisanego w pkt. 7 niedotrzymania terminu usuniecia reklamy pokryte bedq z kaucji
opisanej w §2 pkt. 3. W przypadku, gdy bedq one wyzsze niz wniesiona kaucja, Zamawiajqgcy obcigzony zostanie
dodatkowgq optatq.



§10.

Postanowienia szczegétowe dotyczqgce reklamy na pojazdach

1. Reklama na pojazdach moze byé wykonana na powierzchniach zewnetrznych pojazdéw, zgodnie z formami ekspozycji

okreslonymi w § 1 pkt. 1 za wyjqtkiem: dachu, przodu pojazdu, kamer monitoringu wewnetrznego, szyb (z wytqczeniem
tylnej szyby autobusu), drzwiwejSciowych oraz miejsc na napisy i symbole wymagane przepisami okreslonymi przez ZTM.

2. Reklama musi zapewnié dobrg widocznoéé tablic informacyjnych zewnetrznych, napiséw i symboli zamieszczonych
w miejscach dla nich zastrzezonych poprzez zastosowanie tta w jednym kolorze.

3. Reklama na tylnej szybie autobusu wykonana musi by¢ ze specjalnego rodzaju folii zapewniajgcej przejrzystosé
zaréwno z wnetrza pojazdu, jak i z zewngtrz pojazdu.

4. Reklama nie moze byé eksponowana na folii lustrzane;j.

5. Zamawiajgcy ponosi odpowiedzialno$é¢ za jako$¢ naniesionej reklamy, spetnienie wymogéw technicznych jej wyko-
nania oraz przestrzeganie przepiséw bhp przy realizacji catosci prac.

6. Wszelkie prace zwiqzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, natozeniem, zmiang, odnowieniem, naprawg
reklamy oraz jej usunieciem na pojazdach wykonuje Zamawiajqgcy na wtasny koszt i ryzyko.

7. Zamawiajgcy odpowiada za wszelkie szkody w mieniu powstate przy prowadzonych przez niego pracach.

8. Przez usuniecie reklamy rozumie sie przywrécenie do stanu sprzed zamieszczenia reklamy w zakresie powierzchni

pojazdu udostepnionej pod reklame. W przypadku gdy pojazd przed oklejeniem reklamy byt wyklejony folig z wzorem
ZTM, Zamawiajqcy zobowigzany jest w ramach przywroécenia pojazdu sprzed oklejenia reklamy do umieszczenia
takiej samej okleiny. Jej jako$¢ musi byé dostosowana do warunkow uzytkowania, odporna na warunki atmoferyczne
i zmiany temperatury (UV, opady), odporna na odbarwienia, uszodzenia, odklejanie (np.: w trakcie mycia). Rodzaj
kleju niestwarzajacy zagrozenia, uszkodzenia powtoki lakieru pojazdu oraz jego aplikacja bez powstawania bgbli
lub pecherzykow powietrza. Okres gwarancji w niezmienionej formie co najmniej 12 miesiecy (folia polimerowa bar-
wiona lub folia polimerowa drukowana zabezpieczona laminatem lub podobnej jakosci, zapewniajgca odpowiednie

parametry technicze).

9. Po usunieciu reklamy Zamawiqcy zobowigzany jest do przestania dokumentacji zdjeciowej oraz technicznej
(dotyczgcej natozonej folii), potwierdzajqcej przywrdcenie pojazdu do stanu sprzed jej zamieszczenia na adres
kancelaria@metropoliaztm.pl.

10.

11.

12.

13.

14.

18.

16.

17.

18.

Catosciuzgodnien z Zamawiajgcym w zakresie okresu najmu powierzchni reklamowych, terminéw wykonywania
prac itp. dokonujg pracownicy ZTM w uzgodnieniu z pracownikami Operatora.

Wszelkie czynnosci zwigzane z naniesieniem, zmiang, odnowieniem oraz usunieciem reklam odbywajq sie na terenie
zajezdni Operatora. Operator udostepni Zamawiajgcemu teren zajezdni do wykonania prac. Zamawiajgcy zobow-
iqzany jest do wykonywania prac w sposob niezakidcajgcy funkcjonowania zaktadu eksploatacji i pozostawienia
w czystosci udostepnionego stanowiska po ich zakonczeniu, w tym usuniecia we wiasnym zakresie z terenu zajezdni
wszystkich wytworzonych odpadéw.

Zamawiajgcy zobowigzany jest do uzgodnienia z ZTM i Operatorem terminu podstawienia pojazdu w celu wykonania
prac oraz czasu niezbednego do ich przeprowadzenia. Termin podstawienia pojazdu powinien by¢ uzgodniony na-
jp6zniejna 3 dnirobocze przed planowang datqg wykonania prac. Jezeli ze wzgledu na przedtuzajqce sie prace nastgpi
konieczno$¢ wytqczenia pojazdu z eksploatacji, Zamawiajgcy zostanie obcigzony wynikajgcymi z tego kosztami.

W celu unikniecia ewentualnych opéznien, wynikajqgcych z braku niezbednych materiatléw lub wyposazenia, osoby
wykonujqgce prace z ramienia Zamawiajgcego winny zapozna¢ sie ze stanem technicznym i powlokq lakierniczq
pojazdu przed terminem wyznaczonym na wykonanie prac.

Zamawiajqcy zobowigzuje sie do przestrzegania wszystkich wymagan zwiqzanych z przepisami prawa dotyczqcymi
tego typu prac oraz wymagan poszczegolnych operatoré6w w zakresie przeprowadzania pracy na terenie zajezdni.
W szczeg6lnosci w zakresie bezpieczenstwa pracowniké6w wykonujgcych prace na zajezdni, wysposazenia ich
w érodki ochrony, uzywanie materialéw z odpowiednimi atestatmi, gospodarowanie odpadami i inne.

W przypadku zastrzezen co do projektu, jakosci lub sposobu realizacji prac zwigzanych z przedmiotem umowy
lub w przypadku wystgpienia szkody w mieniu, Zamawiajgcy sporzqdzi raport z opisem uszkodzen i wykonang
dokumentacjq fotograficzng. Sporzgdzony raport wraz z dokumentacjq fotograficzng przekazywany jest do ZTM.

Jezeli Zamawiajgcy nie dokona w wyznaczonym przez ZTM terminie poprawek wskazanych w raporcie jako zas-
trzezenia, z zachowaniem postanowien pkt. 17, ZTM moze:

1) zleci¢ ich wykonanie podmiotowi zewnetrznemu, kosztami tych prac obcigzajqc Zamawiajgcego, ktéry w takim
przypadku dobrowolnie zobowiqzuje sie do ich uregulowania w terminie i wysokosci wskazanych w fakturze VAT,

2) w oparciu o postanowienia raportu ustali¢ rodzaj i rozmiar szkody powstatej w mieniu wystepujqc do Zam-
awiajqgcego o zaptate odszkodowania z tego tytutu.

Jesli w trakcie usuwania reklamy dojdzie do uszkodzenia powtoki lakierniczej na pojazdach, Zamawiajgcy zobow-
iqzuje sie do poniesienia kosztow naprawy wedtug stawki za roboczogodzine obowiqzujqcej na dzien jej wykonania
i standardowych kosztéw uzytych materiatéw. Zamawiajgcy dobrowolnie zobowigzuje sie do ich uregulowania
w terminie i wysokosci wskazanych przez ZTM w fakturze VAT.

W przypadku, gdy Zamawiajgcy zakwestionuje zasadno$c¢ sporzgdzonego raportu z opisem uszkodzen bgdz zas-
trzezenia w nim wskazane, ZTM powota na jego koszt rzeczoznawce, ktory okresli rodzaj i rozmiar szkody.



19. Koszty prac wymienionych w pkt. 15, 16 i 17 i 18 pokryte zostanq z opisanej §2 pkt 3 kaucji. W przypadku, gdy bedq
one wyzsze niz wniesiona kaucja, Zamawiajgcy obcigzony zostanie dodatkowq optatq.

20. ZTM moze udostepniaé pod reklame pozostate, wolne powierzchnie pojazdéw (nieobjete umowgq) innym kontrahen-
tom, bez prawa roszczen ze strony Zamawiajgcego.

g11.

Postanowienia szczegétowe
dotyczqce pozostatych form ekspozycji reklamy

1. W przypadku pozostatych form ekspozycji, o ktérych mowa w § 1 za umieszczenie materiatéw reklamowych w ter-
minach uzgodnionych z Operatorem odpowiada Zamawiajgcy.

2. Wszelkie czynno$ci zwigzane z opracowaniem projektu oraz wykonaniem reklamy wykonuje Zamawiajqcy na wtasny
koszt i ryzyko.

§12.

Postepowanie i odpowiedzialnos¢ odszkodowawcza
w przypadkach uszkodzenia reklamy

1. ZTM ponosi odpowiedzialno$¢ tylko za szkody powstate z przyczyn zawinionych przez ZTM. Odpowiedzialno$¢ odsz-
kodowawcza ZTM obejmuje rzeczywiste straty poniesione przez Zamawiajgcego. ZTM nie ponosi odpowiedzialnosci
za szkody powstate w wyniku aktow wandalizmu, sity wyzszej, kolizji czy wypadkow drogowych.

2. ZTM zobowigzany jest do odnowienia bgdZ ponownego wykonania reklamy na wtasny koszt jedynie wéwczas, gdy ZTM
ponosi odpowiedzialno$¢ za jej zniszczenie. W pozostatych przypadkach koszty wykonania, odnowienia lub naprawy
reklamy ponosi Zamawiajqcy.

§13.

Postepowanie w przypadkach niezawinionego przez ZTM
uszkodzenia reklamy

1. ZTM nie ponosi odpowiedzialno$ci za uszkodzenia i zniszczenia reklamy w innych przypadkach niz wskazane w § 12
pkt. 1, w szczegdlnosci powstate z winy Zamawiajgcego, osob trzecich, a takze w wyniku zdarzen losowych, tj. kolizji
drogowych, aktéw wandalizmu, itp. Zamawiajgcy jest zobowigzany do zapewnienia odpowiedniej jakosci reklamy,
gwarantujqcej trwalo$c i jej estetyczny wyglagd przez caly okres ekspozycji.

2. W przypadkach uszkodzenia lub zniszczenia reklamy z przyczyn niezawinionych przez ZTM, Zamawiajqgcy jest
zobowigzany w terminie uzgodnionym z pracownikami ZTM do dokonania odpowiednio jej wymiany, ewentualnych
poprawek bgdz renowacji na wtasny koszt i ryzyko.

3. Wprzypadku uszkodzenia reklamy na pojezdzie bgdz niemoznoéci jej dalszej ekspozycji na skutek wypadku z udziatem
pojazdu lub innych zdarzen uniemozliwiajgcych jego dalszq eksploatacje Zamawiajgcy ma prawo na koszt wlasny
odtworzyc¢ reklame lub nanie$¢ jg na inny pojazd udostepniony przez ZTM, o ile taka mozliwo$¢é bedzie istniata. W razie
braku mozliwosci udostepnienia innego pojazdu, Zamawiajgcemu przystugiwaé bedzie zwrot czynszu w wysokosci
proporcjonalnej do niewykorzystanego okresu ekspozycji reklamy. Zamawiajgcemu nie przystuguje roszczenie odsz-
kodowawcze.

4. W przypadku wystgpienia zdarzen niepozwalajgcych w ustalonym pierwotnie wymiarze albo terminie na prezentacje
reklam wewngtrz pojazdow (np. przez dtugotrwate wycofanie pojazdu z ruchu itp.), w miare posiadanych mozliwosci
ekspozycja prezentowana jest z wykorzystaniem tozsamej powierzchni reklamowej albo jej termin wydtuzany jest
stosownie do okreslonego w umowie.

5. Zamawiajqcy moze odméwié poniesienia kosztéw poprawek, renowacji bgdz ponownego wykonania reklamy. Odmowa
jest rownoznaczna z zakonczeniem ekspozycji. W tej sytuacji Zamawiajgcemu nie przystuguje zwrot poniesionych
kosztow ekspozycji oraz naniesienia i usuniecia reklamy. Ponadto nie oznacza to zwolnienia Zamawiajgcego z obow-
igzku usuniecia reklamy, w tym odtworzenia powtoki lakierniczej w przypadku reklam na pojazdach.

6. Zamawiajqcy moze na wtasny koszt ubezpieczyé reklame.



§14.
Warunki ptatnosci

1. ZTM na podstawie umowy na najem powierzchni reklamowej wystawi fakture w terminie do 14 dni od daty planowa-
nego rozpoczecia ekspozycji reklamy, chyba ze Strony postanowiqg inaczej. Faktura w przypadku najmu powierzchni
reklamowej do 3 miesiecy wystawiona zostanie jednorazowo,

a w przypadkach gdy obejmuje okres dtuzszy niz 3 miesigce, wystawiana bedzie co miesiqc.
2. Zaptata naleznosci z tytutu realizacji umowy ptatna jest na konto bankowe Santander Bank Polska:

45 1090 1186 0000 0001 3708 1372

w terminie 14 dni od daty otrzymania faktury, przy czym za dzien zaptaty uwaza sie dzien uznania rachunku bankowe-
go ZTM.

3. Za kazdy dzien zwloki w ptatnoéci Zamawiajgcemu naliczone zostanq odsetki w wysokosci ustawowej.

4. Nalezno$¢ z tytutu realizacji umowy bedzie regulowana przez Zamawiajgcego w peinej wysokoéci réwniez w przypadku
niewykorzystania udostepnionej powierzchni reklamowej z przyczyn lezqcych po jego stronie.

§15.

Warunki rozwigzania umowy

1. Umowa ulega rozwiqzaniu z uptywem okresu, na jaki zostata zawarta.
2. ZTM moze bez wypowiedzenia rozwigzaé umowe przed uptywem okresu, na jaki zostata zawarta w przypadku:
1) niezaptacenia przez Zamawiajgcego zobowigzan wynikajqcych z umowy,

2) niewykonania poprawek, renowacji bqdz wymiany reklamy w terminie okreslonym w wezwaniu przesytanym
przez ZTM (dotyczy przypadkéw niezawinionego przez ZTM uszkodzenia reklamy - § 13 pkt. 2).

3. W przypadku rozwigzania umowy przez ZTM bez wypowiedzenia z powodu okoliczno$ci wskazanych w pkt. 2 pkt 2
niniejszego paragrafu, Zamawiajqcy zrzeka sie prawa do zgdania zwrotu zaptaconego czynszu za okres pozostaty do
czasu rozwigzania umowy, na skutek uptywu czasu, na jaki zostata zawarta. Jednoczesnie ZTM ma prawo domagac¢
sie naprawienia szkody na zasadach ogdlnych, w szczegdlnosci zwrotu kosztéw usuniecia reklamy i odtworzenia
powtoki lakierniczej.

4. ZTM zastrzega sobie mozliwo$¢ natychmiastowego rozwigzania umowy w przypadku gdy zostanie to nakazane przez
inng uprawniong instytucje lub organ, na przyktad w przypadku stwierdzenia naruszenia praw okreslonych w §8.
Ponadto ZTM zastrzega sobie prawo usuniecia reklamy lub zgdania natychmiastowej zmiany tresci publikowanej
reklamy w przypadku uzasadnionych roszczen osdb trzecich.

§16.
Formy kontaktu

Wszelkie ustalenia pomiedzy Zamawiajgcym a ZTM dokonywane sq wytgcznie pisemnie w formie papierowej lub elek-
tronicznej. Adres do korespondencji:

Zarzqd Transportu Metropolitalnego
Ul. Barbary 21A
40-053 Katowice
e-mail: kancelaria@metropoliaztm.pl
strona internetowa: www. metropoliaztm.pl

§17.

W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie ma zastosowanie ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.

Zatqgczniki:

1. Umowa na zakup powierzchni pod reklame
2, Cennik

3. Oferta na zakup ustug reklamowych ZTM



