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Zatgcznik nr 4
do Regulaminu.........

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i no$nikow reklamowych - powierzchnie zewnetrzne pojazdow

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame
powierzchni reklamowych na zewnatrz pojazdéw ktorymi swiadczone sg ustugi publicznego
transportu zbiorowego na podstawie uméw zawartych przez ZTM i/lub GZM z operatorami
(oklejanie pojazdéw reklamg zewnetrzng).

Powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmuje gorng lub dolng czes¢ tytu autobusu (tzw.
back), caty tyt autobusu (tzw. fullback), obie burty autobusu bez szyb.

Strony zobowiazujg sie do petnej wspotpracy w zakresie wykonywania postanowien niniejszego
Zatgcznika, w tym do udzielania informaciji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej realizacji
jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.
Reklamy umieszczane sg na pojazdach, ktére sg witasnoscig Operatorow lub na pojazdach
ktérymi dysponuje Operator na podstawie jakiegokolwiek stosunku prawnego, ktorymi ZTM
moze dysponowac¢ zgodnie z umowami przewozowymi zawartymi z operatorami przez GZM
i/lub ZTM.

Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, wymiang, odnowieniem,
produkcjg i naprawg reklamy oraz jej montazem i usunieciem z pojazdéw realizowane sg przez
Zamawiajgcego reklame na wtasny koszt i ryzyko.

Projekt reklamy kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklamy (w tym graficzng
i tekstowq) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM

Zamawiajgcy reklame ponosi wytaczng odpowiedzialnos¢ za jakos¢ reklamy oraz spetnienie
wymogow technicznych jej wykonania.

Udostepnienie pojazdéw do oklejenia reklamg we wskazanych przez Operatora miejscach
postoju danego pojazdu, nastgpi po wczesniejszym uzgodnieniu terminu udostepnienia
pojazdéw pomiedzy Zamawiajgcym reklame, a Operatorem lub ZTM a Operatorem — w sytuac;ji
braku mozliwosci uzgodnienia terminu, jest on wskazywany wigzaco przez ZTM. O kazdym
przypadku braku wspotpracy Operatora Zamawiajgcy reklame niezwtocznie poinformuje ZTM.
Kazdorazowe udostepnienie pojazdéw w celu montazu/demontazu reklamy bedzie mozliwe
dopiero po wykonaniu przez Operatora wszelkich czynnosci koniecznych do realizacji
po zakoriczonym kursie oraz zwigzanych z przygotowaniem pojazdu do kolejnego kursu.
W zwigzku z powyzszym Zamawiajgcy reklame przyjmuje do wiadomosci, ze Operator bedzie
miat prawo odwotania wczesniej ustalonego terminu na udostepnienie Zamawiajagcemu reklame
pojazdu, gdy wtym czasie konieczne jest przeprowadzenie czynnosci zmierzajgcych
do przygotowania pojazdu do kolejnego kursu, obejmujgcych w szczegolnosci: przeglady,
naprawy mechaniczne czy mycie/sprzatanie konkretnego pojazdu. Termin montazu moze by¢
rowniez odwotany na wniosek Zamawiajgcego reklame, jesli z uwagi na przedtuzajgce
sie czynnosci zmierzajgce do przygotowania pojazdu do kolejnego kursu uprzednio uzgodniony
lub wyznaczony przez Operatora lub ZTM termin na montaz bedzie pod wzgledem technicznym
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niewystarczajgcy do wykonania przez Zamawiajgcego reklame montazu reklamy. W przypadku
odwotania terminu montazu przez Operatora lub Zamawiajgcego reklame zgodnie z niniejszym
ustepem Operator lub ZTM wskaze Zamawiajgcemu reklame inny termin na realizacje
powyzszych czynnosci przypadajgcy nie pozniej niz w okresie kolejnych 5 dni roboczych liczac
od dnia otrzymania oswiadczenia od Operatora lub Zamawiajgcego reklame o odwotaniu
terminu, jesli ww. terminu Operator nie wskaze w oswiadczeniu o odwotaniu terminu, termin
ten jednostronnie i wigzgco ustala ZTM. Kolejny termin wyznaczony przez Operatora lub ZTM
zgodnie z postanowieniami niniejszego ustepu jest dla Zamawiajgcego reklame i Operatora
nieodwotalny z zastrzezeniem przypadkow sity wyzszej

Zamawiajgcy reklame zobowigzuje sie wykonywaé prace dotyczace pojazddéw zwigzane
z realizacjg umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych na terenie miejsc postojowych
danego pojazdu wskazanych przez Operatora (zlokalizowanych na terenie Gornoslgsko-
Zagtebiowskiej Metropolii) z poszanowaniem prowadzonej przez Operatora na tym terenie
dziatalnosci gospodarczej, w szczegdlnosci nie podejmowac dziatan stanowigcych zagrozenie
dla ciggtosci dziatalnosci oraz zycia i zdrowia znajdujgcych sie tam osob, a takze
do poszanowania praw innych oséb lub podmiotéw, ktore korzystajg z nieruchomosci.
Zamawiajgcy reklame w czasie prowadzonych prac zwigzanych z realizacja umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowych, w tym w szczegdlnosci prac montazowych
i demontazowych zobowigzuje sie do zapewnienia, ze podmioty realizujgce ww. czynnosci
beda przestrzegaty obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym dotyczacych:

bezpieczenstwa i higieny pracy,

przeciwpozarowych,

prawa o ruchu drogowym,

ochronie srodowiska,

® a0 o

wewnetrznych regulacji Operatora

Wykonywanie prac zwigzanych z realizacjg umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych
na terenie Operatora, w wyznaczonych miejscach postoju, wigze sie z koniecznoscig
przestrzegania przez osoby wykonujace przedmiotowe prace wszelkich zasad i przepisow,
atakze regulacji o charakterze porzgdkowym, a ponadto osoby wykonujgce te prace
zobowigzane sg do wykonywania polecen o charakterze porzgdkowym wydawanych przez
upowaznione przez Operatora osoby nadzorujgce w danym czasie bezpieczenstwo
na udostepnionym terenie (miejscu postoju).

Wejscie przedstawicieli Zamawiajgcego reklame na teren Operatora celem realizacji umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowych moze nastapi¢ tylko za wiedzg Operatora
w terminie okreslonym zgodnie z postanowieniami niniejszego Zatgcznika.

Zamawiajgcy reklame odpowiada wobec ZTM, GZM, Operatora oraz wszelkich podmiotow
trzecich za wszelkie szkody w mieniu powstate przy prowadzonych przez niego pracach.
Termin (data i godzina rozpoczecia oraz zakonczenia) montazu reklamy bedzie uzgodniony
miedzy Zamawiajgcym reklame, a ZTM co najmniej w formie elektronicznej oraz pomiedzy ZTM
a Operatorem. W przypadku braku uzgodnienia terminu zakonhczenia prac do dnia
ich rozpoczecia, termin ten jednostronnie wyznacza ZTM i jest on wigzacy z zastrzezeniem
ust. 10i 14. Zamawiajgcy reklame zobowigzuje sie wykorzysta¢ w tym celu czas postoju pojazdu
na terenie miejsc postojowych danego pojazdu.
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Zamawiajgcy reklame zobowigzuje sie do powiadomienia ZTM o proponowanym terminie
montazu reklamy nie pdzniej niz 7 dni roboczych przed proponowanym terminem rozpoczecia
prac montazowych celem dokonania uzgodnien wskazanych w ust. 9, ust. 10 i ust. 16.

Odbiér montazu oraz demontazu reklamy odbywacC sie bedzie na podstawie ,Protokotu
montazu/demontazu” podpisywanego przez przedstawiciela Zamawiajgcego reklame
i Operatora (przedstawicieli operatora), stanowigcego Zatgcznik do formularza zamdwienia.
Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do wykonania i przekazania ZTM dokumentaciji
fotograficznej wykonanej przed montazem reklamy oraz po jej demontazu po doprowadzeniu
powierzchni pojazdu do stanu sprzed oklejenia (kazdorazowo nie pdzniej niz nastepnego dnia
roboczego po dokonaniu w/w czynnosci).

Zamawiajgcy reklame w czasie wykonywania prac jest zobowigzany do stosowania materiatow
i technologii zgodnych z wymaganiami prawa oraz zaleceniami producenta autobusu,
w zakresie rodzajow materiatéw, ktérymi moze by¢ pokryta powtoka lakiernicza pojazdow oraz
rodzaju srodkow jakie mogg by¢ uzyte do demontazu, bez ryzyka utraty gwarancji na powtoke
lakiernicza.

Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany do zgtoszenia Operatorowi zakornczenia
montazu/demontazu reklamy w celu okreslenia gotowosci autobusu do wyjazdu z zajezdni
(innego miejsca postojowego poza zajezdnig). Potwierdzeniem zakonczenia prac beda zapisy
dokonane przez przedstawiciela Operatora i Zamawiajgcego w ,Protokole
montazu/demontazu”.

Przez gotowos¢ autobusu do wyjazdu, o ktérej mowa w pkt 20 rozumie sie catkowity
montaz/demontaz reklamy i uporzgdkowanie miejsca, z w ktérym przeprowadzono montaz
reklamy w pojezdzie.

Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest na wiasny koszt i ryzyko do niezwtocznego
uporzadkowania miejsca, w ktérym przeprowadzono montaz/demontaz reklamy

Strony oswiadczajg, iz wszelkie ewentualne nieprawidtowosci zwigzane z montazem,
odnowieniem, naprawg reklamy oraz jej usunieciem z pojazdéw winny zosta¢ wpisane
do ,,Protokotu montazufdemontazu”.

Niezwiocznie po zakonczeniu czynnosci zwigzanych z montazem lub demontazem reklamy,
jednak nie pdzniej niz w ciggu 3 godzin zegarowych, Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany
do wywiezienia i zagospodarowania (utylizacji) wszystkich odpadéw powstatych w wyniku
prowadzonych przez niego prac, w tym zdemontowanej reklamy. Obowigzek ten stosuje sie
takze do odpadoéw powstatych w wyniku prac naprawczych, odtworzenia reklamy
lub jej przeniesienia na inny pojazd.

Postanowienia pkt. 16-24 stosuje sie rowniez w przypadku odtworzenia/odnowienia (naprawy)
reklamy lub przeniesienia reklamy na inny pojazd zgodnie z pkt 34-36 niniejszego Zatgcznika.
ZTM oraz Operator nie jest odpowiedzialny za sposdb montazu lub konserwacje reklamy.
Reklama moze by¢ umieszczona na pojazdach w miejscu i w sposéb, ktory nie ogranicza
widocznosci oraz nie koliduje z oznaczeniami, ktére Operator ma obowigzek stosowac zgodnie
Z obowigzujgcymi przepisami prawa i umowg przewozowg zawartg z ZTM.

Reklama na szybach autobusu wykonana musi by¢ ze specjalnego rodzaju folii zapewniajacej
przejrzystos¢ zarébwno z wnetrza pojazdu, jak i z zewnatrz pojazdu i zabezpieczac tres¢ przed
uszkodzeniem przez warunki atmosferyczne, codzienne uzytkowanie, w tym mycie (odpornosé
na detergenty), a takze umozliwia¢ jej usuniecie bez uszkodzenia powierzchni szyb.
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Reklama przeznaczona do montazu na karoserii pojazdu musi by¢ wykonana ze specjalnie
przeznaczonego do tego materiatu zapewniajgcego maksymalng ochrone powtok lakierniczych
oraz innych elementéw karoserii i zabezpiecza¢ tres¢ przed uszkodzeniem przez warunki
atmosferyczne, codzienne uzytkowanie, w tym mycie (odpornos¢ na detergenty), jak réwniez
umozliwia¢ jej usuniecie bez uszkodzenia powierzchni pojazdu.

Reklama nie moze by¢ eksponowana na folii lustrzane;j.

Zamawiajgcy reklame po zakonczeniu terminu ekspozycji reklamy wynikajacego z umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetego do realizacji zamdwienia w ramach
umowy ramowej) i/lub wygasniecia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej
Z jakichkolwiek przyczyn (anulowania zamowienia ztozonego w ramach umowy ramowej
w czesci lub catosci z jakichkolwiek przyczyn) zobowigzany jest do jej niezwiocznego,
nie pozniej niz w terminie 5 dni roboczych liczac od dnia uptywu terminu ekspozycji reklamy
wskazanego w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym do realizacji
zamowieniu w ramach umowy ramowej), usuniecia z pojazdu i przywrécenia pojazdu do stanu
sprzed zamieszczenia reklamy, jednak nie pozniej niz w terminie 5 dni po wygasnieciu umowy
na udostepnienie powierzchni reklamowej z jakichkolwiek przyczyn (w tym na skutek jej
wypowiedzenia, rozwigzania lub uptywu okresu, na jaki zostata ona zawarta) lub anulowaniu (w
czesci lub catosci) danego zamdwienia ztozonego w ramach umowy ramowej. ZTM moze
wyznaczy¢ krétszy termin w sytuacji wygasniecia umowy o swiadczenie ustug przewozowych
zawartej z danym Operatorem.

W przypadku gdy Zamawiajacy reklame opdznia sie z usunieciem reklamy w stosunku
do terminu wskazanego w pkt 31 powyzej ZTM ma prawo zleci¢ usuniecie reklamy podmiotowi
trzeciemu na koszt i ryzyko Zamawiajgcego reklame badz samodzielnie je usung¢ na koszt
i ryzyko Zamawiajgcego reklame bez koniecznosci uzyskiwania zgody sgadu (wykonanie
zastepcze). Niezaleznie od obowigzku pokrycia kosztéw usuniecia reklamy w ramach
wykonania zastepczego bedzie zobowigzany do zaptaty kary umownej na rzecz ZTM
za kazdy dodatkowy dzien ekspozycji reklamy na pojezdzie po uptywie umownego czasu
ekspozycji obliczanej zgodnie z trescig umowy na udostepnianie powierzchni reklamowe;.
Wszelkie uszkodzenia (zniszczenia) reklamy, za ktorych powstanie nie mozna przypisac
ZTM oraz Operatorowi winy umyslinej, niezaleznie od przyczyn ich powstania, w tym powstate
w trakcie zwyktej eksploatacji lub na skutek innych zdarzen, w tym losowych, usuwane bedg
przez Zamawiajacego reklame na jego koszt i ryzyko zgodnie z pkt 34-36 ponizej. ZTM oraz
Operator nie ponoszg odpowiedzialnosci w szczegolnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy
spowodowane wypadkiem z udziatem pojazdu, sitg wyzsza, aktami wandalizmu osoéb trzecich,
za ktorych dziatania i zaniechania nie ponoszg oni odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig
naprawy pojazdu, jesli nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, a takze
ktére powstaty w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci.

W przypadku uszkodzenia reklam badz niemoznosci ich dalszej ekspozycji na skutek wypadku
z udziatem pojazdéw lub innych zdarzen uniemozliwiajgcych eksploatacje pojazdéw,
Zamawiajgcy reklame do 5 dni roboczych samodzielnie i jednostronnie podejmuje decyzje
o ewentualnym odtworzeniu (naprawie) reklamy na danym pojezdzie badz jej demontazu, przy
czym kosztéw odtworzenia/naprawy reklamy nie ponosi w takim wypadku ZTM ani Operator.
O swojej decyzji Zamawiajgcy reklame informuje ZTM co najmniej w postaci elektroniczne;.
Termin ewentualnej wymiany reklamy zostanie ustalony z Operatorem i ZTM, ale nie bedzie on
dtuzszy niz 5 dni roboczych liczac od dnia podjecia decyzji przez Zamawiajgcego reklame. Brak
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jakiejkolwiek decyzji Zamawiajgcego reklame w powyzszym terminie jest réwnoznaczny
Z obowigzkiem demontazu reklamy i uprawnia ZTM do natychmiastowego wypowiedzenia
umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych w odniesieniu
do danego pojazdu (anulowania w— odniesieniu do danego pojazdu zamodwienia ztozonego
w ramach umowy ramowej)i/ lub w razie koniecznosci zlecenia demontazu na koszt i ryzyko
Zamawiajgcego reklame bez koniecznosci uzyskiwania zgody Sadu (stosuje sie postanowienia
pkt 31 i pkt 32). W przypadku podjecia przez Zamawiajgcego reklame decyzji o odtworzeniu
reklamy na danym pojezdzie, okres ekspozycji ulega przedtuzeniu o liczbe dni, w ktérych
reklama nie byta eksponowana na pojezdzie z powodu jej uszkodzenia, nie dluzej jednak
niz o 30 dni.

W przypadku, jesli fizycznie nie bedzie mozliwym odtworzenie (naprawa) reklamy na danym
pojezdzie, ZTM w uzgodnieniu z Zamawiajgcym reklame moze podjaC decyzje, iz reklama moze
zosta¢ zamontowana na innym pojezdzie tego samego Operatora, tj. taka sama reklama moze
zosta¢ umieszczona na innym pojezdzie Operatora, o ile bedzie to dopuszczalne zgodnie
zumowg na sSwiadczenie ustug przewozowych zawartg z Operatorem oraz w przypadku
dysponowania wolnymi powierzchniami reklamowymi na pojazdach danego Operatora.
Termin montazu reklamy zostanie ustalony z Operatorem i ZTM. W przypadku braku takiej
mozliwosci odtworzenia reklamy na innym pojezdzie ZTM nie ponosi jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Operatora. W przypadku niemozliwosci
zamontowania reklamy na inny pojazd lub nieuzgodnienia pomiedzy ZTM, a Zamawiajgcym
reklame przeniesienia reklamy na inny pojazd w terminie 5 dni roboczych liczac od dnia
uszkodzenia reklamy na danym pojezdzie, ZTM i Zamawiajacy reklame majg prawo
do natychmiastowego wypowiedzenia umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej
lub nosnikéw reklamowych (anulowania zamoéwienia ztozonego w ramach umowy ramowej)
w odniesieniu do tego pojazdu. W przypadku uzgodnienia przeniesienia ekspozycji na inny
pojazd, okres ekspozycji ulega przediuzeniu o liczbe dni, w ktorych reklama nie byta
eksponowana na pojezdzie z powodu jej uszkodzenia, nie diuzej jednak niz o 30 dni.

W przypadku czasowego wycofania pojazdu z ruchu z jakichkolwiek przyczyn ZTM moze
poinformowac¢ Zamawiajgcego reklame o mozliwosci przedituzenia ekspozycji reklamy na tym
pojezdzie o liczbe dni rowng liczbie dni przestoju (czasowego wycofania z ruchu), a w tym
zakresie w przypadku zgody Zamawiajacego reklame na przediuzenie ekspozyciji reklamy
(wyrazonej co najmniej w postaci elektronicznej np. mailowej w terminie wyznaczonym przez
ZTM)-w odniesieniu do tego pojazdu automatycznie ulega przedtuzeniu okres ekspozyciji
reklamy wskazany w umowie o udostepnieniu powierzchni lub nosnika reklamowego
(przyjetym do realizacji zamowieniu w ramach umowy ramowej) o okres rowny liczbie dni
przestoju danego pojazdu. W przypadku braku zgody Zamawiajgcego reklame na przedtuzenie
ekspozycji (w tym brak odpowiedzi na wezwanie ZTM), ZTM i Zamawiajgcemu reklame
przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnianie powierzchni
reklamowej lub nosnikéw reklamowych (anulowania zamdwienia ztozonego w ramach umowy
ramowej) w odniesieniu do tego pojazdu,

W przypadku wypowiedzenia umowy na udostepnianie powierzchni reklamowe;j
lub anulowania zamoéwienia w ramach umowy ramowej w przypadkach wskazanych w pkt
34, 35 lub 36 przed uptywem okresu ekspozycji reklamy w niej/nim wskazanym
Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej
do okresu braku ekspozycji reklamy z uwagi na okolicznos$ci wskazane w pkt 34, 35 lub 36
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i okresu pozostatego do uptywu okresu ekspozycji wskazanego w umowie (przyjetym do
realizacji zamoéwieniu w ramach umowy ramowej). Wypowiedzenie umowy
na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych (anulowanie
zamowienia w ramach umowy ramowej) z przyczyn wskazanych w pkt 33, 35 i 36 nie
uprawnia Zamawiajgcego reklame do zadania od ZTM jakiegokolwiek odszkodowania,
zwrotu kosztow lub naktadow.

W przypadkach o ktérych mowa w pkt 34 — 36 jesli umowa na udostepnianie powierzchni
reklamowych lub nosnika reklamowego lub zamowienie ztozone w ramach umowy
ramowej obejmuje wiecej niz jeden pojazd, wypowiedzenie umowy na udostepnienie
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego lub anulowanie zamdéwienia ztozonego
w ramach umowy ramowej przewidziane w pkt 34-36 dotyczy wytgcznie tej czesci umowy
lub zamowienia obejmujgcego dany pojazd, ktérego dotycza okolicznosci stanowigce podstawe
wypowiedzenia (anulowania zamowienia), a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie
powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych lub zamowienie ztozone w ramach umowy
ramowej jest w dalszym ciaggu realizowane na dotychczasowych zasadach.

Zamawiajgcy reklame zobowigzuje sie do realizacji obowigzkow okreslonych w Regulaminie
oraz umowie na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych w tym
umowie ramowej, w taki sposob, aby nie uszkodzic jakiegokolwiek mienia Operatora lub innych
podmiotow w szczegolnosci pojazddéw bedacych wiasnoscig lub znajdujgcych sie w dyspozyciji
Operatora.

W przypadku uszkodzenn powtoki lakierniczej lub innych uszkodzen pojazdu podczas
wykonywania jakichkolwiek czynnosci przez Zamawiajgcego reklame, Zamawiajacy reklame
zobowigzany jest na wiasny koszt i ryzyko do usunigecia uszkodzen i przywrocenia uprzedniego
stanu, w terminie 14 dni od dnia powstania lub ujawnienia szkody bez odrebnego wezwania
w tym zakresie.

W sytuaciji wskazanej w pkt 40 dopuszcza sie zamiast przeprowadzenia naprawy mozliwosc
wypfaty odszkodowania przez Zamawiajgcego reklame na rzecz Operatora z tytutu wyrzgdzonej
szkody — na kazde zadanie ZTM (za zgodg Operatora) lub w przypadku uzgodnienia takiego
sposobu naprawienia szkody pomiedzy Operatorem, a Zamawiajgcym reklame.

Zamawiajgcy reklame jest uprawniony do zlecenia wykonywania  wszystkich
lub poszczegodlnych czynnosci objetych niniejszym Zatgcznikiem wskazanemu przez siebie
dowolnie podwykonawcy, na co ZTM niniejszym wyraza zgode.

Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany poinformowaé¢ ZTM oraz Operatora na pismie lub za
posrednictwem poczty elektronicznej o danych podwykonawcy i zakresie czynnosci, ktére ma
on w imieniu Zamawiajgcego reklame wykonywac. Powiadomienie ma charakter wytgcznie
informacyjny.

W przypadku ustanowienia przez Zamawiajgcego reklame podwykonawcy, Zamawiajgcy
reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za jego dziatania oraz zaniechania, jak za dziatania
i zaniechania witasne.

Podpisanie protokotu montazu/demontazu nie zwalnia Zamawiajgcego reklame z jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci zwigzanej lub wynikajgcej z dokonanego przez Zamawiajagcego reklame
montazu lub demontazu reklamy.

W przypadku zaistnienia jakichkolwiek trudnosci we wspotpracy z Operatorem w zakresie
realizacji umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych,
w szczegolnosci odmowy podpisania protokotu montazu/demontazu lub odmowy wpuszczenia
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na uzgodnione miejsce montazu/demontazu reklamy, Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany
do niezwtocznego zgtoszenia tego faktu ZTM.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych w zaden sposob nie ogranicza
prawa ZTM do udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych powierzchni
reklamowych danego pojazdu (pojazdéw), ktérych nie obejmuje zawarta z Zamawiajagcym
reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem Zamawiajgcego reklame,
a z tego tytutu Zamawiajgcemu reklame nie przystuguja jakiekolwiek roszczenia wzgledem
ZTM.



Zatgcznik nr 5
do Regulaminu.........

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i no$nikow reklamowych - powierzchnie i no$niki wewnatrz pojazdu

. Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajacego reklame
powierzchni i nosnikéw reklamowych wewnatrz pojazdéw ktérymi swiadczone sag ustugi
publicznego transportu zbiorowego na podstawie umow zawartych przez ZTM i/lub GZM
Z operatorami.

. Strony zobowigzujg sie do petnej wspotpracy w zakresie wykonywania postanowien niniejszego
Zatgcznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej realizacji
jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.

. Reklamy umieszczane sg w pojazdach, ktore sg wiasnoscig Operatoréw lub w pojazdach
ktérymi dysponuje Operator na podstawie jakiegokolwiek stosunku prawnego, ktérymi ZTM
moze dysponowac¢ zgodnie z umowami przewozowymi zawartymi z operatorami przez GZM
i/lub ZTM.

. Powierzchnie reklamowe wewnatrz pojazdow, o ktérych mowa w ust. 1 to:

a. ramki, do umieszczania plakatow w formacie A3 (orientacja pionowa),

b. ekrany LCD do wyswietlania reklam/informacji zgodnie z ponizszymi warunkami:

zalecana rozdzielczos¢ materiatéw 1920x1080 px,

obraz w formacie 16x10 lub 16x9, o przekatnej min. 21,5 cala,
preferowane formaty: jpg, png, mp4,

materiaty wytgcznie z napisami, bez informacji gtosowych.

. Wszelkie prace zwigzane z opracowaniem i wykonaniem projektu, odnowieniem, produkcjg
i naprawg realizowane sg przez Zamawiajacego reklame na jego koszt i ryzyko.

. Tresc reklamy kazdorazowo wymaga akceptaciji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
. Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklamy, w tym graficzng
i tekstowg i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.

. Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania na wtasny koszt i ryzyko
do ZTM (miejsca wskazanego przez ZTM) wszystkich niezbednych materiatdw do umieszczenia
w pojazdach (zawierajgcych zaakceptowang przez ZTM tres¢ stowng i graficzng zgodnie z pkt
6 w formatach wskazanych w pkt 4):

a. plakaty w ilosci wskazanej w zaméwieniu stanowigcym zatgcznik do umowy na udostepnianie

powierzchni reklamowej lub nosnikow reklamowych — najpdzniej do 5 dni roboczych przed
wskazang w  umowie  (przyjetym do realizacji zamowieniu  sktadanym
w ramach umowy ramowej) datg rozpoczecia ich ekspozyciji,

b. pliki do emisji na ekranach LCD - najpdzniej do 5 dni roboczych przed wskazang w umowie
(przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy ramowej) datg rozpoczecia
ich emisji. Niedotrzymanie termindw, o ktéorych mowa z pkt. a i b skutkowa¢ bedzie
rzeczywistym okresem ekspozycji reklamy krétszym co najmniej o liczbe dni przekroczenia
terminéw (wynikajgcym z pozniejszego rozpoczecia ekspozycji reklamy) bez pomniejszenia
kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek ekspozyciji
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reklamy rozpocznie sie pozniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni reklamowej ( przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy
ramowej), a okres ekspozycji konczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni i nosnikow reklamowych ( przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym
w ramach umowy ramowej).

ZTM po otrzymaniu materiatow wskazanych w pkt 8 od Zamawiajgcego reklame przekaze

je Operatorom do umieszczenia w pojazdach. W przypadku gdy przekazane ZTM materiaty

sg niezgodne z niniejszym Zatgcznikiem, w szczegolnosci zawierajg tresci niezaakceptowane
przez ZTM, ZTM moze odmowic ich ekspozycji wyznaczajac Zamawiajagcemu reklame termin

3 dni na dostarczenie prawidtowych materiatdw. W przypadku dostarczenia prawidtowych

materiatow po przekroczeniu tego terminu rzeczywisty okres ekspozycji reklamy bedzie krétszy

co najmniej o liczbe dni przekroczenia powyzszego terminu , bez pomniejszenia kwoty
wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczgtek ekspozycji reklamy
rozpocznie sie poézniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni
reklamowej ( przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach umowy ramowej),

a okres ekspozycji konczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni

i nosnikow reklamowych (przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach umowy

ramowej). Postanowienia niniejszego ustepu stosuje sie odpowiednio w przypadku przekazania

plakatéw w ilosci mniejszej niz wskazana w zamoéwieniu stanowigcym zatacznik do umowy na
udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych.

W przypadku opdznienia Zamawiajgcego reklame w wykonaniu obowigzkow wskazanych

w pkt 8 lub pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do:

1) w przypadku umowy dotyczgcej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej
do natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i naliczenia Zamawiajagcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej
w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,

2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamowienia
i naliczenia Zamawiajagcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie
ramowe;.

Po zakonczeniu ekspozycji/emisji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozycji lub wygasniecia

z innych przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego

do korzystania lub anulowania zaméwienia w ramach umowy ramowej), ZTM lub Operator

samodzielnie usuwa reklamy z nosnikéw reklamowych, natomiast przekazane materiaty nie
podlegajg zwrotowi na rzecz Zamawiajgcego reklame. ZTM lub Operator majg prawo do ich
samodzielnej utylizacji (zniszczenia), przy czym na zgdanie ZTM materiaty te sg zabierane przez

Zamawiajgcego reklame z miejsca i w terminie wskazanym przez ZTM.

Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacji lub innych zdarzen, w tym losowych, beda

usuwane i zastepowane przez Operatora pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajgcego

reklame na jego koszt i ryzyko nowych plakatow o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak
uszkodzone, w okresie ekspozycji reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni
lub nosnikéw reklamowych do korzystania. ZTM oraz Operator ponoszg odpowiedzialnos¢ za
uszkodzenia (zniszczenia) reklamy wytacznie w przypadku istnienia winy umysinej,

w szczegdlnosci nie ponoszg odpowiedzialnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy

spowodowane wypadkiem z udziatem pojazdu, sitg wyzszg, aktami wandalizmu oséb trzecich,
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za ktorych dziatania i zaniechania nie ponosi on odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig naprawy

pojazdu, jesli nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, a takze ktére

powstalty w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci. Wymiana uszkodzonych

(zniszczonych) plakatéw nie wydtuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozycji, a takze nie wptywa

na wysokos¢ wynagrodzenia naleznego ZTM.

W przypadku czasowego wycofania pojazdu z ruchu z jakichkolwiek przyczyn, ZTM

niezwlocznie poinformuje o tym fakcie Zamawiajacego reklame wraz z informacjg

0 przediuzeniu ekspozycji reklamy o liczbe dni rowng liczbie dni przestoju (czasowego

wycofania z ruchu). Przedtuzenie ekspozycji nastepuje automatycznie, bez koniecznosci

uzyskania zgody Zamawiajgcego reklame, a dotyczy wytgcznie wytgczonego czasowo z ruchu
pojazdu. W takim przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty okres wycofania z ruchu pojazdu
przekracza 5 dni roboczych zaréwno ZTM jak i Zamawiajgcemu reklame przystuguje prawo do
natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub
nosnikdow reklamowych (anulowania zamoéwienia w ramach umowy ramowej) w czesci
dotyczacej wycofanego z ruchu pojazdu bez prawa zadania od drugiej strony odszkodowania,
zwrotu jakichkolwiek naktadow lub kosztéw. W przypadku decyzji o rozwigzaniu

(wypowiedzeniu) umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnikéw reklamowych

(anulowania zamowienia w ramach umowy ramowej) ZTM zwréci Zamawiajgcemu kwote

wynagrodzenia proporcjonalnie naliczong do dni wycofania pojazdu z ruchu i okresu

pozostatego do uptywu uzgodnionego w umowie (przyjetym do realizacji zamdéwieniu w ramach
umowy ramowej) okresu ekspozyciji danej reklamy.

Jesli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nosnika reklamowego

lub zamowienie ztozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jeden pojazd,

wypowiedzenie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego

lub anulowanie zamdéwienia zlozonego w ramach umowy ramowej przewidziane w pkt 13

dotyczy wylgcznie tej czesci umowy lub zamdwienia obejmujacego dany pojazd, ktérego

dotyczg okolicznosci stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania zaméwienia),

a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie powierzchni reklamowej lub nosnikéw

reklamowych lub zamoéwienie ztozone w ramach umowy ramowej jest w dalszym ciggu

realizowane na dotychczasowych zasadach.

ZTM ani Operator w okresie ekspozycji reklamy, jak i przed jej montazem nie sg zobowigzani

do weryfikacji stanu reklamy pod katem jej uszkodzenia.

Operator oraz ZTM nie sg odpowiedzialni za sposdb wykonania reklam, w szczegdlnosci ich

jakosc.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnika reklamowego

w zaden sposéb nie ogranicza prawa ZTM do:

1) udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych powierzchni reklamowych
lub nosnikéw reklamowych danego pojazdu (pojazdow), ktérych nie obejmuje zawarta
z Zamawiajgcym reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem
Zamawiajgcego reklame,

2) wyswietlania na ekranie LCD, ktérego dotyczy umowa o udostepnianiu powierzchni
reklamowej i nosnikéw reklamowych, zarébwno w okresie eskpozycji okreslonym w w/w
umowie, jak i po jego uptywie, reklam innych podmiotéow, w tym konkurencyjnych wobec
Zamawiajgcego reklame, aztego tytulu Zamawiajgcemu reklame nie przystugujg
jakiekolwiek roszczenia wzgledem ZTM.
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Zatgcznik nr 6
do Regulaminu.........

Szczego6towe postanowienia dotyczace warunkéw udostepniania powierzchni
i nosnikéw reklamowych - gabloty reklamowe w wiatach przystankowych

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklamy
powierzchni reklamowych w gablotach reklamowych w wiatach przystankowych (citylighty).
Strony zobowigzujg sie do petnej wspoétpracy w zakresie wykonywania postanowien niniejszego
Zatgcznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej realizacji
jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych interesow.
ZTM nie gwarantuje, ze gabloty reklamowe do prezentacji reklam bedg oswietlone, natomiast
umieszczane w nich plakaty musza spetnia¢ nastepujgce wymagania techniczne:

a. format 1800x1290 mm,

b. istotne dla Zamawiajgcego reklame elementy reklamy znajdujace sie na plakatach powinny

by¢ odsuniete min. 5 cm od krawedzi.

Wszystkie koszty w okresie wskazanym w umowie o udostepnienie nosnika reklamy w postaci
gabloty reklamowej, w szczegolnosci zwigzane 2z projektowaniem, przygotowaniem,
wykonaniem oraz dostarczeniem reklamy lezg po stronie Zamawiajgcego reklame.
Tres¢ reklamy kazdorazowo wymaga akceptaciji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu,
z tym zastrzezeniem, ze akceptacja projektu reklamy dotyczy takze sytuacji wymiany ekspozyciji
(reklamy) w ramach danej gabloty reklamowej zgodnie z ust. 6
W przypadku uméw na udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych
zawieranych na okres powyzej 1 miesigca, w tym umow ramowych, w okresie obowigzywania
takiej umowy dopuszczalna jest wymiana plakatu w ramach danej gabloty reklamowej na inny
plakat (nowa reklama o innej postaci stownej i graficznej), przy czym nie moze ona nastepowac
czesciej niz raz w miesigcu. W takim przypadku projekt reklamy przekazywany jest ZTM na 10
dni roboczych przed planowanym dniem zmiany ekspozycji celem dokonania jej akceptacii
przez ZTM.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialno$¢ za tres¢ reklamy (w tym graficzng
i tekstowq) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.
Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania do ZTM na wiasny koszt
i ryzyko wszystkich niezbednych materiatdbw do umieszczenia w gablotach (plakatéw)
w terminie nie pozniejszym niz 5 dni roboczych przed wskazang w umowie o udostepnienie
powierzchni lub nosnikow reklamowych (przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym
w ramach umowy ramowej) datg rozpoczecia ich ekspozycji, a w przypadku wymiany plakatu
w ramach danej umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego —
w terminie 5 dni roboczych przed planowanym dniem rozpoczecia ekspozycji nowego plakatu.
Miejsce dostarczenia materiatdow okresla ZTM. Niedotrzymanie terminu dostarczenia
materiatéw skutkowac bedzie rzeczywistym okresem ekspozycji reklamy krotszym o liczbe dni
przekroczenia terminu (wynikajacym z pozniejszego rozpoczecia ekspozycji reklamy), bez
pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek
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ekspozycji reklamy rozpocznie sie pdzniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie

powierzchni reklamowej (przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy

ramowej), a okres ekspozycji koniczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni i nosnikow reklamowych ( przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach
umowy ramowej).

W przypadku gdy przekazane ZTM materialty sg niezgodne z niniejszym Zatgcznikiem,

w szczegolnosci zawierajg tresci niezaakceptowane przez ZTM, ZTM moze odméwic ich

ekspozycji wyznaczajac Zamawiajgcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie prawidtowych

materiatow. W przypadku dostarczenia prawidtiowych materiatdbw po przekroczeniu tego
terminu rzeczywisty okres ekspozycji reklamy bedzie krotszy co najmniej o liczbe dni
przekroczenia powyzszego terminu, bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM,

CO oznacza, ze rzeczywisty poczatek ekspozycji reklamy rozpocznie sie pdzniej niz w dacie

okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym do realizaciji

zamowieniu sktadanym w ramach umowy ramowej), a okres ekspozycji koriczy sie w dacie
okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni i nosnikéw reklamowych ( przyjetym do
realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy ramowe;j).

W przypadku opodznienia Zamawiajacego reklame w wykonaniu obowigzkow wskazanych

w pkt 8 lub pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do:

1) w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej
do natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i naliczenia Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej
w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,

2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamowienia
i naliczenia Zamawiajacemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie
ramowe;.

Po zakonczeniu ekspozycji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozyciji lub wygasniecia
z innych przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
do korzystania lub anulowania danego zamowienia w ramach umowy ramowej) ZTM
samodzielnie usuwa reklamy z nosnikow reklamowych, a przekazane materiaty nie podlegajg
zwrotowi na rzecz Zamawiajgcego reklame. ZTM lub dowolny podmiot dziatajagcy na jego
zlecenie majg prawo do ich samodzielnej utylizacji (zniszczenia), przy czym na zadanie ZTM
materiaty te sg zabierane przez Zamawiajgcego reklame z miejsca i w terminie wskazanym
przez ZTM.

Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacji lub innych zdarzen, w tym losowych, beda

usuwane i zastepowane pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajgcego reklame na jego

koszt i ryzyko nowych plakatow o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak uszkodzone

w okresie ekspozycji reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikéw

reklamowych do korzystania. ZTM ponosi odpowiedzialnos¢ za uszkodzenia (zniszczenia)

reklamy wytgcznie w przypadku istnienia winy umysinej, w szczegdlnosci nie ponosi
odpowiedzialnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy spowodowane wypadkiem z udziatem
pojazdu, sitg wyzsza, aktami wandalizmu osob trzecich, za ktorych dziatania i zaniechania nie
ponosi on odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig naprawy wiaty lub gabloty reklamowej, jesli
nie byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, a takze ktore powstaty
w zwigzku z utrzymywaniem pojazdu w czystosci. Wymiana uszkodzonych (zniszczonych)
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plakatéw nie wydtuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozyciji, a takze nie wptywa na wysokosé
optaty naleznej ZTM.

W przypadku czasowego braku mozliwosci ekspozycji reklamy np. w skutek uszkodzenia
gabloty reklamowej okres ekspozycji wskazany w umowie o udostepnienie powierzchni lub
nosnika reklamowego nie ulega wydtuzeniu, a w przypadku gdy czasowy brak mozliwosci
ekspozycji wynika z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego reklame wynagrodzenie ZTM
z tytutu realizacji umowy dot. udostepnienia powierzchni lub nosnika reklamowego okreslone
w umowie zostanie pomniejszone proporcjonalnie o okres braku ekspozycji reklamy, na
podstawie faktury korygujacej wystawionej w terminie zgodnym z obowigzujgcymi przepisami
prawa. W przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty okres braku mozliwosci ekspozyciji
reklamy przekracza 7 dni zarowno ZTM jak i Zamawiajgcemu reklame przystuguje prawo do
natychmiastowego wypowiedzenia umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub
nosnikow reklamowych (anulowania danego zamdéwienia ztozonego w ramach umowy ramowej)
w czesci dotyczacej danej gabloty reklamowej bez prawa zgdania od drugiej strony
jakiegokolwiek odszkodowania, zwrotu naktadow lub wydatkow. W przypadku wypowiedzenia
umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego (anulowania
zamoOwienia w ramach umowy ramowej) przed uptywem okresu ekspozycji reklamy
Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej
do okresu pozostatego do uptywu okresu ekspozycji reklamy okreslonego w umowie
(przyjetym do realizacji zamowieniu w ramach umowy ramowej).

Jesli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nosnika reklamowego
lub zamowienie ztozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jedng gablote
reklamowa, wypowiedzenie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego lub anulowanie zamdwienia ztozonego w ramach umowy ramowej przewidziane
w pkt 3 dotyczy wylacznie tej czesci umowy lub zamodwienia obejmujgcego dang gablote
reklamowa, ktorej dotyczg okolicznosci stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania
zamowienia), a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie powierzchni reklamowej lub
nosnikow reklamowych lub zaméwienie ztozone w ramach umowy ramowej jest w dalszym
ciggu realizowane na dotychczasowych zasadach.

ZTM w okresie ekspozycji reklamy, jak i przed jej montazem nie jest zobowigzany do weryfikaciji
stanu reklamy pod katem jej uszkodzenia.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni lub nosnikéw reklamowych w zaden sposob
nie ogranicza prawa ZTM do udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych
powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych (gablot), ktérych nie obejmuje zawarta
z Zamawiajgcym reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem
Zamawiajgcego reklame, a z tego tytutu Zamawiajagcemu reklame nie przystugujg jakiekolwiek
roszczenia wzgledem ZTM.

Procedure zwigzang z uzyskaniem zgody na zajecie pasa przeprowadza ZTM.
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Zatgcznik nr 7
do Regulaminu.........

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkow udostepnienia powierzchni
i nosnikéw reklamowych - rewers biletéw papierowych

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajacego reklame
powierzchni reklamowych na rewersach jednorazowych biletow papierowych emitowanych
przez ZTM.
Strony zobowigzujg sie do petnej wspétpracy w zakresie wykonywania postanowien
niniejszego Zatacznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych do prawidtowej
realizacji jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu i poszanowaniu wzajemnych
intereséw.
Wszystkie koszty zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem oraz
dostarczeniem plikow zawierajgcych reklame do ZTM lezg po stronie Zamawiajgcego reklame.
Tresc¢ reklamy kazdorazowo wymaga akceptaciji ZTM zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklamy (w tym graficzng
i tekstowq) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.
Po zakonczeniu ekspozycji/emisji biletdw z umieszczong na rewersie reklamg przekazane
materiaty (pliki) nie podlegajg zwrotowi, a ZTM moze je trwale usuna¢.
Wymagania techniczne dot. nadruku reklamy na rewersach biletow papierowych:

a. dopuszczalny obszar zadruku 52x29 mm,

b. nakfad biletéw — nie mnigj niz 50 tys. szt. lub wielokrotnos¢ 50 tys. sztuk,

c. maksymalne dopuszczalne zadrukowanie obszaru - ok. 30% zadruku farbg, niedozwolone

stosowanie duzych apli (tet), a takze bardzo gestych tekstéw czy wzoréw,

d. jeden kolor.
Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do dostarczenia/przekazania do ZTM wszystkich
niezbednych plikdow celem ich przekazania do drukarni w terminie nie pdzniejszym niz 10 dni
roboczych przed rozpoczeciem druku., o ktérym to terminie ZTM poinformuje Zamawiajgcego
reklame co najmniej w postaci elektronicznej, wskazujac rowniez wymagany format plikow.
Umowa dot. udostepnienia powierzchni reklamowej na biletach musi by¢ podpisana
conajmniej na 1 miesigc przed planowanym rozpoczeciem druku biletow.
ZTM nie gwarantuje Zamawiajgcego reklame okreslonego terminu zlecenia danych biletow
do druku, ktory jest uzalezniony od stanéw magazynowych ZTM
ZTM zastrzega sobie prawo do odrzucenia przekazanych przez Zamawiajgcego reklame
plikéw ze wzgledéw technicznych na wniosek drukarni realizujgcej druk biletéw. W takim
przypadku ZTM wyznacza Zamawiajgcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie
prawidtowych materiatbw, a po jego bezskutecznym uptywie bedzie uprawniony
do natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i nosnikdw reklamowych bez obowigzku zaptaty jakiegokolwiek odszkodowania,
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zwrotu nakfadéw lub kosztéw na rzecz Zamawiajgcego reklame. Druk biletow realizowany jest
zgodnie z biezacym zapotrzebowaniem ZTM, w tym moze by¢é w ramach zamowionej ilosci
biletow realizowany sukcesywnie.

Bilety do obrotu wprowadzane sg sukcesywnie, nie ma mozliwosci dystrybucji ich w wybranej
dacie bgdz we wskazanym przez Zamawiajacego reklame punkcie/miescie, a takze
nie jest mozliwym wstrzymanie ich dystrybucji lub wycofanie z dystrybucji na wniosek
Zamawiajgcego reklame, w tym w przypadku wygasniecia umowy na udostepnianie
powierzchni reklamowych lub nosnikow reklamowych do korzystania.

ZTM moze udostepnia¢ pozostate, wolne powierzchnie na biletach (innych biletach niz te,
na ktérych eksponowana bedzie reklama Zamawiajgcego reklame) innym podmiotom,
w tym konkurencyjnym wzgledem Zamawiajgcego reklame, a z tego tytutu Zamawiajgcemu
reklame nie przystugujg jakiekolwiek roszczenia wzgledem ZTM.
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Zatgcznik nr 8
do Regulaminu.........

Szczegotowe postanowienia dotyczace warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikéw -reklamowych na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gérach

Niniejszy Zatgcznik okresla warunki udostepniania na rzecz Zamawiajgcego reklame
powierzchni w gablotach reklamowych na Dworcu autobusowym w Tarnowskich Gorach.
Strony zobowigzujg sie do petnej wspotpracy w zakresie wykonywania postanowien
niniejszego Zatgcznika, w tym do udzielania informacji/wyjasnien niezbednych
do prawidtowej realizacji jego postanowien, opartej na wzajemnym zaufaniu
i poszanowaniu wzajemnych interesow.
ZTM nie gwarantuje, ze gabloty reklamowe do prezentacji reklam bedg oswietlone,
natomiast umieszczane w nich plakaty muszg spetnia¢ nastepujgce wymagania
techniczne:
a. format 910 x 1410 mm, w tym widoczna powierzchnia nadruku 855 x 1350 mm
b. istotne dla Zamawiajgcego reklame elementy reklamy znajdujace sie na plakatach powinny
by¢ odsuniete min. 3 cm od krawedzi.
Wszystkie koszty zwigzane z projektowaniem, przygotowaniem, wykonaniem oraz
dostarczeniem materiatow niezbednych do ekspozycji reklamy na powierzchniach
wskazanych w pkt 1 do siedziby ZTM lub wskazanego przez ZTM punktu lezg po stronie
Zamawiajgcego reklame.
Tres¢ reklamy/informacji  kazdorazowo wymaga akceptacji ZTM  zgodnie
z postanowieniami Regulaminu, z tym zastrzezeniem, ze akceptacja projektu reklamy
dotyczy takze sytuacji wymiany ekspozycji (reklamy) w ramach danej gabloty reklamowej
zgodnie z ust. 6
W przypadku umow na udostepnienie powierzchni reklamowych Ilub nosnikéw
reklamowych zawieranych na okres powyzej 1 miesigca w okresie obowigzywania takiej
umowy lub w przypadku umow ramowych dopuszczalna jest wymiana plakatu w ramach
danej gabloty reklamowej na inny plakat (nowa reklama o innej postaci stownej
i graficznej), przy czym nie moze ona nastepowac czesciej niz raz w miesigcu. W takim
przypadku projekt reklamy przekazywany jest ZTM na 10 dni roboczych
przed planowanym dniem zmiany ekspozycji celem dokonania jej akceptaciji.
Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklamy (w tym graficzng
i tekstowq) i nie zwalnia go z odpowiedzialnosci fakt jej akceptacji przez ZTM.
Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest na wtasny koszt i ryzyko do dostarczenia/przekazania
do ZTM (siedziby lub innego wskazanego miejsca) wszystkich niezbednych materiatéw
reklamowych
najpodzniej do 5 dni roboczych przed wskazang w umowie o udostepnienie powierzchni
lub nosnikéw reklamowych (przyjetym do realizacji zamdwieniu sktadanym w ramach umowy
ramowej) datg rozpoczecia ich ekspozycji a w przypadku wymiany plakatu w ramach danej
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umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego — w terminie
5 roboczych przed planowanym dniem rozpoczecia ekspozycji nowego plakatu. Miejsce
dostarczenia materiatdbw okresla ZTM. Niedotrzymanie terminu dostarczenia materiatow
skutkowaC bedzie rzeczywistym okresem ekspozycji reklamy krotszym o liczbe
dni przekroczenia terminu (wynikajgcym z podzniejszego rozpoczecia ekspozycji reklamy),
bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego ZTM, co oznacza, ze rzeczywisty poczatek
ekspozycji reklamy rozpocznie sie pdzniej niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni reklamowej ( przyjetym do realizacji zaméwieniu sktadanym w ramach umowy
ramowej), a okres ekspozycji konczy sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie
powierzchni i nosnikow reklamowych ( przyjetym do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach
umowy ramowej).

W przypadku gdy przekazane ZTM materiaty sg niezgodne z niniejszym Zatgcznikiem,

w szczegolnosci zawierajg tresci niezaakceptowane przez ZTM, ZTM moze odmdéwié

ich ekspozycji wyznaczajgc Zamawiajgcemu reklame termin 3 dni na dostarczenie

prawidlowych materiatow. W przypadku dostarczenia prawidtowych materiatow
po przekroczeniu tego terminu okres ekspozycji reklamy bedzie krétszy o liczbe
dni przekroczenia powyzszego terminu, bez pomniejszenia kwoty wynagrodzenia naleznego

ZTM. co oznacza, ze rzeczywisty poczatek ekspozycji reklamy rozpocznie sie poznigj

niz w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej (przyjetym

do realizacji zamowieniu sktadanym w ramach umowy ramowej), a okres ekspozycji konczy
sie w dacie okreslonej w umowie na udostepnienie powierzchni i nosnikow reklamowych

(przyjetym do realizacji zamowieniu skladanym w ramach umowy ramowe;).

W przypadku opdznienia Zamawiajacego reklame w wykonaniu obowigzkéw wskazanych

w pkt 8 lub pkt 9 o co najmniej 3 dni ZTM bedzie uprawniony do

1) w przypadku umowy dotyczacej jednorazowego udostepnienia powierzchni reklamowej
do natychmiastowego wypowiedzenia zawartej umowy na udostepnienie powierzchni
reklamowej i naliczenia Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej
w umowie na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego,

2) w przypadku umowy ramowej - do jednostronnego anulowania danego zamowienia
i naliczenia Zamawiajgcemu reklame kary umownej w wysokosci okreslonej w umowie
ramowe;.

Po zakonczeniu ekspozycji/emisji reklamy (na skutek uptywu okresu ekspozycji lub wygasniecia
Z innych przyczyn umowy o udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego
do korzystania lub anulowaniu zamowienia w ramach umowy ramowej) ZTM samodzielnie
usuwa reklamy z nosnikéw reklamowych, natomiast przekazane materiaty nie podlegaja
zwrotowi na rzecz Zamawiajgcego reklame. ZTM lub dowolny podmiot dziatajacy na jego
zlecenie majg prawo do ich samodzielnej utylizacji (zniszczenia), przy czym na zadanie ZTM
materiaty te sg zabierane przez Zamawiajacego reklame z miejsca i w terminie wskazanym
przez ZTM.

Plakaty uszkodzone na skutek zwyktej eksploatacji lub innych zdarzen, w tym losowych, beda

usuwane i zastepowane pod warunkiem dostarczenia przez Zamawiajgcego reklame na jego

koszt i ryzyko nowych o jednakowej tresci (stownej i graficznej) jak uszkodzone, w okresie
ekspozycji reklamy wskazanej w umowie o udostepnienie powierzchni lub nosnikéw
reklamowych do korzystania. ZTM ponosi odpowiedzialno$¢ za uszkodzenia (zniszczenia)
reklamy wytgcznie w przypadku istnienia winy umysinej, w szczegdlnosci nie ponosi
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odpowiedzialnosci za uszkodzenia (zniszczenia) reklamy spowodowane wypadkiem z udziatem
pojazdu, sitg wyzsza, aktami wandalizmu osob trzecich, za ktérych dziatania i zaniechania
nie ponosi on odpowiedzialnosci oraz koniecznoscig naprawy gablot reklamowych, jesli nie
byto mozliwym jej przeprowadzenie bez uszkodzenia reklamy, Wymiana uszkodzonych
(zniszczonych) plakatow nie wydtuza ani nie wstrzymuje okresu ekspozyciji, a takze nie wptywa
na wysokos¢ wynagrodzenia naleznego ZTM.

W przypadku czasowego braku mozliwosci ekspozycji reklamy np. w przypadku uszkodzenia
gabloty reklamowej okres ekspozycji wskazany w umowie o udostepnienie powierzchni lub
nosnika reklamowego nie ulega wydtuzeniu, a w przypadku gdy czasowy brak mozliwosci
ekspozycji reklamy wynika z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego reklame wynagrodzenie
ZTM z tytulu realizacji umowy dot. udostepnienia powierzchni lub nosnika reklamowego
okreslone w umowie o zostanie pomniejszone proporcjonalnie o okres braku ekspozycji
reklamy, na podstawie faktury korygujacej wystawionej w termonie wynikajacym
Z obowigzujacych przepisow prawa W takim przypadku, jesli planowany lub rzeczywisty okres
braku mozliwosci ekspozycji reklamy przekracza 5 dni roboczych zaréwno ZTM
jak i Zamawiajgcemu reklame przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia
umowy o udostepnienie powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych w czesci
dotyczacej danej gabloty reklamowej (anulowania danego zamowienia ztozonego w ramach
umowy ramowej) bez prawa zgdania od drugiej strony odszkodowania, zwrotu nakfadow
lub wydatkow. W przypadku wypowiedzenia umowy o udostepnienie powierzchni
reklamowych lub nosnika reklamowego (anulowania zamowienia ztozonego w ramach
umowy ramowej) przed uptywem okresu ekspozycji reklamy Zamawiajgcemu reklame
przystuguje zwrot wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej do okresu pozostatego
do uptywu okresu ekspozycji reklamy okreslonego w umowie (przyjetym do realizacji
zamowieniu w ramach umowy ramowej).

Jesli umowa na udostepnianie powierzchni reklamowych lub nosnika reklamowego
lub zamowienie ztozone w ramach umowy ramowej obejmuje wiecej niz jedng gablote
reklamowa, wypowiedzenie umowy na udostepnienie powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego lub anulowanie zamoéwienia ztozonego w ramach umowy ramowej przewidziane
w pkt 13 dotyczy wylgcznie tej czesci umowy lub zamodwienia obejmujgcego dang gablote
reklamowa, ktdérej dotyczg okolicznosci stanowigce podstawe wypowiedzenia (anulowania
zamowienia), a w pozostatym zakresie umowa na udostepnianie powierzchni reklamowe;j
lub nosnikéw reklamowych lub zamdéwienie ztozone w ramach umowy ramowej jest w dalszym
ciggu realizowane na dotychczasowych zasadach

ZTM w okresie ekspozycji reklamy, jak i przed jej montazem nie jest zobowigzany do weryfikaciji
stanu reklamy pod katem jej uszkodzenia.

Zawarcie umowy na udostepnienie powierzchni lub nosnikéw reklamowych w zaden sposéb
nie ogranicza prawa ZTM do udostepniania, w tym réwnoczesnego, innym podmiotom tych
powierzchni reklamowych lub nosnikéw reklamowych (np. gablot), ktérych nie obejmuje
zawarta z Zamawiajacym reklame umowa, w tym podmiotom konkurencyjnym wzgledem
Zamawiajgcego reklame, a z tego tytutu Zamawiajgcemu reklame nie przystuguja jakiekolwiek
roszczenia wzgledem ZTM.
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