Zatacznik nr 2
do Regulaminu nr .............
Dyrektora ZTM

Wz6r umowy
Umowa nr WH/............... ICRU/ ..o 120...........
zawartaw dniu ...
pomiedzy:
Gornoslasko-Zagtebiowska Metropolia (GZM) NIP: 634-29-01-873, w imieniu i na rzecz, ktorej
dziata Zarzad Transportu Metropolitalnego, jednostka budzetowa z siedzibg w Katowicach (40-
053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114, ktory reprezentuje na podstawie petnomocnictwa nr

zwanym dalej Zamawiajacym reklame.

§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy (zwanej dalej Umowag) jest odptatne udostepnienie przez ZTM

Zamawiajgcemu reklame powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego pod postacia:

a. powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmujgca powierzchnie boczne po jednej lub
obydwu stronach oraz powierzchnie tylng (wraz z szybg) tacznie lub kazdy z modutow
oddzielnie.

b. ramka reklamowa A3 - nosnik reklamowy stuzgcy do zamieszczania materiatow
reklamowych/informacyjnych w formie plakatow,

c. monitor LCD - nosnik reklamowy stuzgcy do emisji materiatow reklamowych/informacyjnych
na ekranach LCD,

d. gabloty reklamowe w wiatach przystankowych — nosnik do ekspozycji plakatéw (citylighty),

e. gabloty reklamowe na Dworcu w Tarnowskich Gdérach-nosnik do ekspozycji plakatow,

f. reklamy/informacje na rewersie biletow papierowych,’

szczegotowo wskazanego w zatgczniku nr 2 do niniejszej Umowy, w celu ekspozycji (emisji)

zaakceptowanej przez ZTM reklamy w rozumieniu Regulaminu.

2. Szczegdbtowe warunki udostepnienia przez ZTM powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego, w tym szczegotowe prawa i obowigzki Stron okresla Zatgcznik nr 1 do Umowy.

3. ZTM udostepnia powierzchnie reklamowg lub nosnik reklamowy na podstawie ztozonego przez
Zmawiajacego zamodwienia stanowigcego Zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy.

! powierzchnia reklamowa/nosnik reklamowych zgodny ze ztozonym przez Zamawiajgcego
reklame zamdwieniem stanowigcym zatacznik nr 1 do niniejszej Umowy



4. Integralng czescig niniejszej Umowy jest Regulamin w sprawie ....... zdnia ....ooiiiiinnn, ,
zwany dalej Regulaminem. Zamawiajgcy reklame oswiadcza, iz zapoznat sie z trescig
Regulaminu i zobowigzuje sie do jego stosowania.

5. Ekspozycji (emisji) zgodnie z niniejszg Umowg podlega wylgcznie reklama zaakceptowana
przez ZTM zgodnie z zasadami okreslonymi w Regulaminie oraz zatgczniku nr 1 do niniejszej
Umowy.

§2

1. Zamawiajgcy reklame oswiadcza i gwarantuje, iz:

1) posiada prawa autorskie do reklamy w zakresie umozliwiajagcym mu zawarcie i realizacje
niniejszej Umowy oraz jest upowazniony do uzywania wszelkich znakéw, wzorow, nazw
handlowych oraz informacji zawartych w reklamie, a takze, ze zawarcie i wykonanie
niniejszej Umowy nie bedzie narusza¢ praw osob trzecich.

2) reklama, ktéra ma by¢ eksponowana (emitowana) zgodnie z niniejszg Umowag jest zgodna
z postanowieniami Regulaminu i Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.

2. Zamawiajacy reklame niniejszym udziela ZTM licencji na korzystanie z majgtkowych praw
autorskich do przekazanej ZTM w wykonaniu niniejszej Umowy reklamy (w tym
jej wzoru/projektu) w celu i zakresie niezbednym do realizacji niniejszej Umowy, na okres jej
obowigzywania, bez ograniczen terytorialnych, w tym do udzielania w powyzszym zakresie
sublicencji podmiotom trzecim. Zakres upowaznienia ZTM obejmuje w szczegolnosci
przekazywanie reklamy do jej montazu, demontazu, druku oraz emisji, w tym jej wprowadzanie
do pamieci komputera i innych urzadzen elektronicznych, jej zapisywania na dowolnych
nosnikach, kopiowania (powielania), dokonywania zmian form zapisu (formatéw), jej
ekspozycje oraz emisje w miejscach i na warunkach okreslonych niniejszag Umowg. Celem
wyjasnienia wszelkich watpliwosci Strony zgodnie oswiadczajg, iz ZTM jest uprawniony do
korzystania z majgtkowych praw autorskich do w/w reklamy w petnym zakresie niezbednym
do realizacji przez ZTM obowigzkow i praw wynikajacych z niniejszej Umowy. Udzielone
upowaznienie nastepuje w interesie Zamawiajgcego reklame i w zwigzku z powyzszym nie
przystuguje mu za to jakiekolwiek wynagrodzenie.

3. Zamawiajacy reklame oswiadcza i gwarantuje, ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy,
w szczegolnosci ekspozycja (emisja) reklamy, nie bedzie narusza¢ obowigzujacych przepiséw
prawa, a takze dobr osobistych, majgtkowych i osobistych praw autorskich, praw pokrewnych,
praw do znakéw towarowych Ilub wzoréw uzytkowych badz innych praw wilasnosci
przemystowej, tajemnicy prawnie chronionej oraz danych osobowych oséb trzecich.
W przypadku, gdyby doszto do powyzszych naruszen (naruszenia) Zamawiajgcy reklame jest
wytgcznie odpowiedzialny wobec ZTM i oséb trzecich za skutki naruszen, w tym za powstatg
szkode.

4. Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ wobec ZTM oraz podmiotéw trzecich
(w tym operatoréw) za naruszenie przez Zamawiajacego reklame jakichkolwiek postanowien
niniejszej Umowy, w tym jej zatgcznikdw a takze za naruszenie obowigzujgcych przepisow
prawa, w tym za szkody osobowe i/lub na mieniu i jest zobowigzany do naprawienia na wiasny
koszt i ryzyko wszelkich szkéd powstatych w wyniku niewykonania Iub nienalezytego
wykonania jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy, w tym jej zatgcznikow a takze za
naruszenia obowigzujgcych przepiséw prawa, w tym poprzez ekspozycje (emisje) reklamy.

5. W przypadku jesli z mocy obowigzujacych przepiséw prawa lub uméw, ktérych strong jest ZTM,
odpowiedzialnos¢ za dziatania lub zaniechania Zamawiajgcego reklame dokonane w zwigzku



badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy lub za tres¢ reklamy ponosi¢ bedzie ZTM
wzgledem podmiotow trzecich, w tym operatorow, niezaleznie od praw i obowigzkow
okreslonych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do
zwolnienia ZTM z takiej odpowiedzialnosci, w tym zobowigzuje sie naprawi¢ kazda szkode,
w tym pokry¢ wszelkie koszty, wydatki, w tym koszty obstugi prawnej, ktérg ZTM moze ponies¢
lub, za ktérg moze stac sie odpowiedzialny lub do ktorej naprawienia moze zosta¢ zobowigzany
w zwigzku z dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame lub podmiotow, za ktérych
dziatania i zaniechania ponosi on odpowiedzialnos¢.

. W przypadku jesli na skutek niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Zamawiajgcego
reklame jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy lub naruszenia przez Zamawiajgcego
reklame obowigzujgcych przepisow prawa, w tym z uwagi na tres¢ reklamy, na ZTM zostang
natozone przez jakiekolwiek organy jakiekolwiek sankcje majgtkowe o charakterze
publicznoprawnym, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do zwolnienia ZTM w najszerszym
dopuszczalnie prawnie zakresie z odpowiedzialnosci wzgledem takich organdéw, w tym do
podjecia wszelkich zgodnych z przepisami prawa dziatan majgcych na celu zwolnienie ZTM
z takich zobowigzan. W szczegodlnosci Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie pokry¢ wszelkie
odszkodowania, kary, grzywny i inne naleznosci publicznoprawne natozone na ZTM z uwagi
na dziatania lub zaniechania Zamawiajgcego reklame.

. Niezaleznie od obowigzkow wskazanych w ust. 1 do ust. 6 powyzej, jezeli ZTM poinformuje
Zamawiajgcego reklame o jakichkolwiek roszczeniach osdéb trzecich zgtaszanych wobec ZTM
w zwigzku z jakimikolwiek dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame, Zamawiajacy
reklame podejmie wszelkie dziatania majace na celu zazegnanie sporu. W szczegolnosci,
w razie wytoczenia przeciwko ZTM powodztwa przez podmioty trzecie Zamawiajgcy reklame
wstgpi do postepowania w charakterze strony pozwanej, a w razie braku takiej mozliwosci
wystgpi z interwencjg uboczng po stronie ZTM.

. Celem wyjasnienia watpliwosci Strony zgodnie oswiadczaja, iz na zasadach wskazanych w ust.
3 do ust. 7 Zamawiajgcy reklame ponosi wytaczng i catkowitg odpowiedzialnos¢ za tresc
reklamy, w tym za jej zgodnos¢ z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie zwalnia go z tej
odpowiedzialnosci okolicznos¢ akceptacji projektu reklamy przez ZTM.

. Niezaleznie od postanowien niniejszego paragrafu Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do
zaptaty na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia netto
wskazanego w §3 ust. 1 niniejszej Umowy za kazdy przypadek jesli jakiekolwiek oswiadczenia
lub zapewnienia ztozone przez Zamawiajgcego reklame w niniejszym paragrafie okazaty sie
niezgodne ze stanem faktycznym a takze za kazdy przypadek niewykonania jakiegokolwiek
obowigzku okreslonego dla Zamawiajgcego reklame w niniejszym paragrafie, przy czym ZTM
zachowuje prawo do dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogdlnych,
jesli poniesiona szkoda przekracza wysokosc¢ zastrzezonej kary umowne;j.

§3
. Z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego przez caty okres
obowigzywania niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do zaptaty na rzecz

ZTM wynagrodzenia w tgcznej kwocie ..................... zt netto (stownie: .................. zt 00/100
netto), oraz nalezny podatek VAT w wysokosci ...... (stownie) tj. ...oooviiiiiiiin, zt brutto
(stownie: .....ooviiiii zt 00/100 brutto) (cena podstawowa), ptatnego na podstawie

wystawionej przez ZTM faktury.



w
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. Faktura VAT wskazana w ust. 1 zostanie wystawiona do 5 dni roboczych (od poniedziatku
do pigtku bez dni ustawowo wolnych od pracy) liczac od dnia zawarcia niniejszej Umowy,
zgodnie z zamowieniem stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy na catos¢ naleznosci
z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej przy uwzglednieniu ceny podstawowej.

. Termin ptatnosci faktury obejmujgcej wynagrodzenie wskazane w ust. 1 wynosi14 dni od dnia
wystawienia faktury. Wynagrodzenie ptatne bedzie przelewem na rachunek bankowy
ZTM 45 1090 1186 0000 0001 3708 1372, a za dzien zaptaty Strony uznajg dzien uznania
rachunku bankowego ZTM.

. Przekroczenie terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 3, uprawnia ZTM do naliczenia odsetek
ustawowych za op6znienie w transakcjach handlowych.

. Zamawiajgcy reklame akceptuje wystawianie i przesytanie przez ZTM faktur w formie
elektronicznej/papierowej. Faktury bedg przesylane na adres: pocztowy/poczty
elektronicznej .......... @..........

. W odniesieniu do nosnikow i powierzchni reklamowych wskazanych w §1 ust. 1 lit. a) do e)
niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame bedzie uprawniony do otrzymania rabatu w stosunku
do ceny wskazanej w ust. 1 w zaleznosci od faktycznego (rzeczywistego) okresu ekspozyciji
reklamy naliczanego w wysokosci okreslonej w Cenniku stanowigcym zalacznik
nr 4 do niniejszej Umowy (dalej: Cennik) zgodnie z ponizszymi zasadami:

1) z zastrzezeniem pkt 2) ponizej rabat naliczany bedzie na podstawie faktury VAT korygujgcej po
zakonczeniu realizacji niniejszej Umowy w zaleznosci od faktycznego okresu ekspozycji reklamy
(nie dluzszego jednak niz okres ekspozycji wskazany w §4 ust. 2 niniejszej Umowy),

2) w przypadku, jesli nieosiggniecie wskazanego w §4 ust. 2 niniejszej Umowy okresu ekspozycji
reklamy uprawniajgcego do uzyskania rabatu nastgpito wytgcznie z przyczyn niezaleznych od
Zamawiajgcego, w tym z wytgcznej winy ZTM rabat naliczony zostanie przy uwzglednieniu ceny
wskazanej w Cenniku dla okresu ekspozycji wskazanego w §4 ust. 2 niniejszej Umowy
w stosunku do faktycznego okresu ekspozyciji reklamy. Rabat nie jest naliczany w szczegoélnosci
w przypadku, gdy nieosiggniecie danego okresu faktycznej ekspozycji wynikato z przyczyn
wskazanych w §4 ust. 9 niniejszej Umowy lub wypowiedzenia niniejszej Umowy z przyczyn
zaleznych od Zamawiajgcego reklame.

§4

. Umowa obowigzuje na czas okreslony tj. od dnia jej zawarcia do dnia zakonczenia realizacji
obowigzkow z niej wynikajgcych,

. Okres ekspozycji/emisji reklamy na powierzchni reklamowej/nosniku reklamowym wskazanym
w §1 ust. 1 obejmuje okresod .................. (o [ R z zastrzezeniem postanowien
Zatgcznika nr 1.

. W przypadku reklamy umieszczanej na rewersach biletéw papierowych ZTM rozpoczyna
zlecanie do druku zamoéwionej partii biletow dopiero w momencie powstania po stronie ZTM
takiej potrzeby tj. osiggniecia przez ZTM minimalnych stanéw magazynowych w zakresie
papierowych biletdw, wymagajacych zlecenia druku biletow. Zamawiajgcy reklame
nie ma prawa do zgdania od ZTM zlecenia do druku biletéw przed tym okresem, przy czym,
jesli w okresie 3 miesiecy liczagc od dnia zawarcia niniejszej Umowy ZTM nie zleci do druku
biletbw zawierajgcych reklame, kazdej ze Stron bedzie przystugiwaé prawo
do jej wypowiedzenia w trybie natychmiastowym, a ZTM nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Zamawiajgcego reklame, w tym nie jest
zobowigzany do zwrotu jakichkolwiek kosztow lub naktadow.



4. W przypadku oklejania pojazdéw reklamg (powierzchnia reklamowa wskazana w §2 ust. 1 pkt
1 Regulaminu) Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do zaptaty kary umownej na rzecz
ZTM za kazdy dodatkowy dzien ekspozyciji reklamy na pojezdzie po uptywie umownego czasu
ekspozyciji (tj. od dnia uptywu terminu zakonczenia ekspozycji wskazanego w ust. 2 niniejszego
paragrafu do dnia rzeczywistego i catkowitego demontazu reklamy z pojazdu przez
Zamawiajgcego reklame badz w ramach wykonania zastepczego) w kwocie w wysokosci
dwukrotnosci stawki dziennej optaty za ekspozycje reklamy za kazdy dzien ekspozyciji reklamy
po uptywie okresu ekspozycji wskazanym w ust. 2. Stawka dzienna optaty za ekspozycje

reklamy stanowigca podstawe wyliczenia kary umownej obliczana jest wedtug wzoru:
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gdzie:

SD - stawka dzienna optaty za ekspozycje reklamy,

W - Wynagrodzenie catkowite netto wskazane w §3 ust. 1 niniejszej Umowy,

E - liczba dni ekspozycji reklamy na powierzchni reklamowej wynikajaca z §4 ust. 2 niniejszej

Umowy.

5. Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia kar umownych takze w wypadkach
wskazanych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy w wysokosci tam okreslone;.

6. ZTM zachowuje prawo do zgdania odszkodowania uzupetniajgcego, jesli wysokos¢ poniesionej
szkody przewyzsza wysokos¢ kary umownej wskazanej w ust. 4 niniejszego paragrafu lub
zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy.

7. ZTM przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej Umowy w czesci
lub catosci (w tym w odniesieniu do poszczegdlnych powierzchni reklamowych/nosnikow
reklamowych) w przypadkach przewidzianych w obowigzujgcych przepisach prawa, a takze
w przypadku:

1) jakiegokolwiek opdznienia Zamawiajgcego reklame w zaptacie wynagrodzenia w stosunku
do terminu wskazanego w §3 ust. 3, przy czym w takim przypadku ZTM nie jest zobowigzany
do kierowania do Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek wezwan,

2) w przypadku niewykonywania bgdz nienalezytego wykonywania przez Zamawiajgcego
reklame jakichkolwiek innych obowigzkéw niz wskazane w pkt 1) przewidzianych niniejsza
Umowag, w tym wskazanych w tresci zatgcznikbw do niniejszej Umowy lub naruszenia
w inny sposéb postanowien niniejszej Umowy, przy czym w takim przypadku ZTM nie jest
zobowigzany do kierowania do Zamawiajacego reklame jakichkolwiek wezwan,

3) zaistnienia wobec Zamawiajgcego reklame stanu zagrozenia niewyptacalnoscia, jak rowniez
stanu faktycznej niewyptacalnosci,

4) jesli nie bedzie mozliwym rozpoczecie lub kontynuowanie ekspozycji reklamy z uwagi
na zmiany obowigzujgcych przepiséw prawa, ktére wystapity po zawarciu niniejszej Umowy
i dokonanej przez ZTM akceptacji jej projektu;

5) jesli okaze sie, ze reklama jest niezgodna z niniejsza Umowa, jej zatgcznikami
lub Regulaminem (niezaleznie od faktu jej uprzedniej akceptacji przez ZTM),

6) w przypadku utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig reklamowa/nosnikiem
reklamowym wskazanym w niniejszej Umowie;

7) wszczecia wobec ZTM Ilub Zamawiajgcego reklame jakiegokolwiek postepowania
przez organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy;



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

8) w razie odmowy akceptacji przez ZTM projektu reklamy (w sytuacji, jesli zgodnie
z zatgcznikiem nr 1 do niniejszej Umowy Iub Regulaminem akceptacja reklamy
dokonywana by byta po zawarciu niniejszej Umowy);

9) w innych przypadkach wskazanych w niniejszej Umowie i zatgcznikach do niniejszej
Umowy.

Zamawiajgcemu reklame przystuguje uprawnienie do wypowiedzenia niniejszej Umowy
wytgcznie z waznych powoddéw, wskazanych w oswiadczeniu o wypowiedzeniu niniejszej
Umowy.
ZTM ma prawo do wstrzymania ekspozycji (emisji) reklamy (nierozpoczecia lub braku
kontynuacji ekspozycji/emisji) w przypadku powstania watpliwosci co do jej zgodnosci
z niniejszg Umowg lub obowigzujgcymi przepisami prawa, do czasu ich wyjasnienia
i nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wzgledem Zamawiajacego reklame.
W przypadku, jesli okaze sie, ze reklama jest zgodna =z niniejsza Umowa,
w tym obowigzujgcymi przepisami prawa, Strony ustalg nowy termin ekspozycji (emisji)
reklamy przy uwzglednieniu dostepnych ZTM powierzchni/nosnikow reklamowych,
a w przypadku niemozliwosci jego ustalenia w terminie 14 dni liczac od daty poinformowania
Zamawiajgcego reklame o usunieciu zaistniatych watpliwosci, kazdej ze stron przystuguje
prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej umowy.
W przypadku wypowiedzenia niniejszej Umowy przed uptywem okresu ekspozycji/emisji
reklamy okreslonym w ust. 2 Zamawiajgcemu reklame przystuguje zwrot wynagrodzenia
w wysokosci proporcjonalnej do okresu pozostatego do uptywu okresu ekspozycji/emis;ji
reklamy.
W przypadku jesli wypowiedzenie niniejszej Umowy bedzie wynikato z przyczyn zaleznych od
Zamawiajgcego reklame ( w szczegodlnosci wskazanych w ust. 7 pkt 1), pkt 2), pkt 3), pkt 5),
pkt 7), pkt 8) i pkt 9) Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia na rzecz ZTM
kary umownej w wysokosci stanowigcej iloczyn 20% stawki dziennej optaty za ekspozycje
reklamy, o ktérej mowa w § 4 ust. 4 oraz liczby dni, o ktére na skutek wypowiedzenia niniejsze;j
Umowy doszto do skrécenia okresu ekspozycji reklamy w stosunku do terminu wskazanego
w ust. 2 niniejszej Umowy, przy czym ZTM zachowuje prawo do dochodzenia odszkodowania
uzupetniajgcego w przypadku jesli wysokos¢ kary umownej nie pokrywa poniesionej szkody.
Wszelkie naliczone kary umowne moga by¢ potragcane w szczegdlnosci z roszczenia
Zamawiajgcego reklame o zwrot wniesionej optaty, jezeli takowe bedzie mu przystugiwato.
Wypowiedzenie niniejszej Umowy w przypadku reklamy na rewersach biletow papierowych,
dokonane po zleceniu przez ZTM druku takich biletow, nie ma wptywu na dopuszczalnos¢ ich
dystrybucji przez ZTM tj. ZTM jest uprawniony do ich wprowadzania do dystrybucji, a juz
wprowadzone do obiegu biletu nie bedg wycofywane. W zwigzku z powyzszym w takim
przypadku Zamawiajgcemu reklame nie przystuguje zwrot wynagrodzenia w jakiejkolwiek
czesci.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy z przyczyn wskazanych w ust. 7 i ust. 9 nie uprawnia

Zamawiajgcego reklame do zadania od ZTM jakiegokolwiek odszkodowania lub zwrotu

naktadow lub kosztow, o ile bezwzglednie wigzgce przepisy nie stanowig inaczej.

Niniejsza umowa moze by¢ w kazdym czasie rozwigzana za porozumieniem stron, w ktérym

okreslajg one wzajemne rozliczenia Stron.

Wypowiedzenie niniejszej Umowy przez ktorgkolwiek ze Stron lub jej rozwigzanie

za porozumieniem stron nie wptywa na odpowiedzialno$¢ Zamawiajagcego reklame powstatg



w zwigzku bgdz przy okazji realizacji niniejszej Umowy, a w mocy pozostajg w szczegolnosci
obowigzki demontazu reklamy, jesli takie wynikajg z Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.

17.Wypowiedzenie niniejszej Umowy i jej rozwigzanie wymaga formy pisemnej pod rygorem

niewaznosci.
§5
. Do kierowania i koordynowania spraw zwigzanych z realizacjg niniejszej Umowy Strony
wyznaczajg nastepujgce osoby:
a. ZTM: ytel o , adres poczty elektronicznej:

. O ile niniejsza Umowa nie wymaga formy pisemnej wszelka korespondencja pomiedzy
Stronami, w tym zawiadomienia, polecenia itp. moze by¢ dokonywana przez Strony
na ponizsze adresy poczty elektronicznej:

a. ZTM ...............

b. Zamawiajgcy reklame: ...............

. Zmiana koordynatorow wskazanych w ust. 1 niniejszego paragrafu bgdz danych kontaktowych

wskazanych w ust. 1 lub ust. 2 niniejszego paragrafu nie wymaga sporzadzenia aneksu do

niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym drugiej

Strony.

. Strony zobowigzane sg zawiadamia¢ sie wzajemnie o kazdorazowej zmianie adresu miejsca

siedziby, adresu poczty elektronicznej oraz numerow telefonéw. W razie zaniedbania tego

obowigzku pismo przestane pod ostatnio wskazany przez Strone adres uznaje sie za
doreczone. Zmiana danych, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym powyzej nie stanowi zmiany
niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym drugiej

Strony.

§6

. Zamawiajgcy reklame nie moze bez uprzedniej pisemnej zgody ZTM dokonac:

1) zastawienia lub przeniesienia jakichkolwiek praw lub obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej
umowy na osoby trzecie.

2) obcigzen tych praw w jakiejkolwiek formie, w szczegdlnosci: cesji, przekazu, sprzedazy,
przelewu lub czynnosci wywotujgce podobne skutki,

3) obcigzenia jakiejkolwiek wierzytelnosci wynikajacej z umowy lub jej czesci, a takze
zastawienia lub przeniesienia korzysci wynikajgcej z umowy lub udziatu w niej na osoby
trzecie, w tym takze dokonywania zastawu czy objecia umowg poreczenia lub czynnosci
wywotujgcej podobne skutki.

. Czynnosci wymienione w ust. 1 dokonane pomimo zakazu sg wzgledem ZTM bezskuteczne.

§7

W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy prawa polskiego,
w tym Kodeksu cywilnego.

§8

1. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod

rygorem niewaznosci.



2. Ewentualne spory wynikte na tle realizacji niniejszej Umowy Strony poddajg rozstrzygnieciu
sgdu wtasciwemu miejscowo dla siedziby ZTM.

3. Niniejsza umowa podlega prawu polskiemu i jurysdykcji sagdéw polskich. Jezykiem witasciwym
dla wykonywania niniejszej Umowy, w tym do prowadzenia wszelkiej korespondenciji, jest jezyk
polski.

4. W przypadku, gdyby jakiekolwiek postanowienia niniejszej Umowy okazaty sie niewazne lub
bezskuteczne, pozostate postanowienia pozostajg w mocy. W miejsce postanowien
niewaznych lub bezskutecznych stosuje sie postanowienia, ktére sg zgodne z obowigzujgcymi
przepisami prawa, a odpowiadajg znaczeniu oraz celowi niniejszej Umowy, bedgc spojnymi
z pozostatymi postanowieniami niniejszej Umowy.

5. Zadne z postanowien niniejszej Umowy nie moze byé interpretowane jako zwalniajgce
Zamawiajgcego reklame z odpowiedzialnosci na zasadach ogoélnych, bgdz ograniczajace
prawa ZTM wynikajgce z obowigzujgcych przepisow prawa.

§9

1. ZTM oswiadcza, ze posiada status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy
z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1790 z pézn. zm.).

2. Zamawiajacy reklame oswiadcza, ze posiada/nie posiada statusu duzego przedsiebiorcy
w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opoOznieniom w transakcjach handlowych

§10

1. Umowe sporzgdzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej
ze stron umowy.

2. Umowe zawarto w formie pisemnej/ formie elektronicznej (poprzez wymiane podpisanych
w postaci elektronicznej i opatrzonych kwalifikowanym podpisem elektronicznym dokumentow
na adresy poczty elektroniczne;j: Zamawiajgcego reklame (cereeenns @........... )
oraz ZTM ............. (@) oraz kancelaria@metropoliaztm.pl)1.

3. Integralng czes¢ Umowy stanowig:

Zatgcznik nr 1 - Szczegodtowe postanowienia dotyczgce warunkéw udostepnienia powierzchni
i nosnikéw reklamowych

Zatgcznik nr 2 — Zamowienie z dnia .............

Zatgcznik nr 3 — Klauzula RODO

Zatgcznik nr 4 — Cennik

ZTM Zamawiajacy

! Niepotrzebne skresli¢.



Zatacznik nr 2 a
do Regulaminu nr .............
Dyrektora ZTM

Wz6r umowy ramowej
Umowa nr WH/............... ICRU/...coiiin 120...........
zawartaw dniu ...,
pomiedzy:
Goérnoslasko-Zagtebiowska Metropolia (GZM) NIP: 634-29-01-873, w imieniu i na rzecz, ktorej
dziata Zarzad Transportu Metropolitalnego, jednostka budzetowa z siedzibg w Katowicach (40-
053), ul. Barbary 21A, REGON: 369308114, ktory reprezentuje na podstawie petnomocnictwa nr

zwanym dalej Zamawiajacym reklame
tacznie zwani Stronami, a kazdy z osobna Strong,

0 nastepujgcej tresci:
§1
1. Przedmiotem niniejszej umowy (zwanej dalej Umowg) jest ustalenie zasad wspodtpracy
Stron w zakresie odptatnego udostepniania w okresie obowigzywania niniejszej Umowy
przez ZTM Zamawiajgcemu reklame powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego pod
postacia:

a. powierzchnia zewnetrzna na pojazdach obejmujgca powierzchnie boczne po jednej lub
obydwu stronach oraz powierzchnie tylng (wraz z szybg) tgcznie lub kazdy z modutow
oddzielnie.

b. ramka reklamowa A3 - nosnik reklamowy stuzacy do zamieszczania materiatoéw
reklamowych/informacyjnych w formie plakatéw,

c. monitor LCD - nosnik reklamowy stuzacy do emisji materiatéw
reklamowych/informacyjnych na ekranach LCD,

d. gabloty reklamowe w wiatach przystankowych — nosnik do ekspozycji plakatéw
(citylighty),

e. gabloty reklamowe na Dworcu w Tarnowskich Gérach — nosnik do ekspozyciji plakatu,

f. reklamy/informacje na rewersie biletéw papierowych.’

w celu ekspozyciji (emisji) zaakceptowanej przez ZTM reklamy w rozumieniu Regulaminu.

W umowie zostang wpisane te powierzchnie reklamowe lub nos$niki reklamowe, ktére mogg by¢ przedmiotem
jednostkowych zamowien sktadanych przez Zamawiajgcego reklame na podstawie niniejszej Umowy.



. Niniejsza umowa zostata zawarta w wyniku przeprowadzonego przez ZTM postepowania
0 zawarcie umowy ramowe;.

. Szczegdtowe warunki udostepnienia przez ZTM powierzchni reklamowej lub nosnika
reklamowego, w tym szczegotowe prawa i obowigzki Stron okresla Zatgcznik nr 1 do Umowy.
. ZTM udostepnia powierzchnie reklamowg lub nosnik reklamowy na podstawie ztozonych przez
Zmawiajgcego reklame i przyjetych przez ZTM do realizacji jednostkowych zamodwien,
o ktérych mowa w §2 niniejszej Umowy.

. Integralng czescig niniejszej Umowy jest Regulamin w sprawie ....... nro..........
zdnia .....ooooeenl, , Zwany dalej Regulaminem. Zamawiajgcy reklame oswiadcza, iz zapoznat
sie z trescig Regulaminu i zobowigzuje sie do jego stosowania.

. Ekspozycji (emisji) zgodnie z niniejszag Umowg podlega wytacznie reklama zaakceptowana
przez ZTM zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszej Umowie.

§2

. Udostepnianie  powierzchni  reklamowej Iub nosnika reklamowego wskazanych

w §1 ust. 1 niniejszej Umowy nastepuje na podstawie jednostkowych zamowien sktadanych na

formularzu zamowienia stanowigcym zatacznik nr 1 do Regulaminu w sposob i formie

okreslonym w Regulaminie.

. Zamawiajgcy reklame sktada ZTM jednostkowe zamowienia dotyczace ekspozycji reklamy

w terminie nie pozniej niz na:

a. 14 dni przed wskazanym w zamowieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku reklamy,
o ktérej mowa w §1 ust. 1 pkt. a, b, c oraz e niniejszej Umowy,

b. 45 dni przed wskazanym w zamowieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku reklamy,
o ktorej mowa w §1 ust. 1 pkt. d niniejszej Umowy,

c. 30 dni przed wskazanym w zamowieniu terminem ekspozycji reklamy w przypadku reklamy,
o ktérej mowa w §1 ust. 1 pkt. f, z zastrzezeniem postanowien § 5 ust 3 Umowy niniejsze;j
Umowy.

. Kazde ztozone przez Zamawiajgcego reklame zamowienie podlega procedurze weryfikacji

przez ZTM w celu podjecia decyzji o jego przyjeciu lub odmowie przyjecia zgodnie z zasadami

okreslonymi w Regulaminie.

. W przypadku przyjecia danego zamdwienia do realizacji przez ZTM, Zamawiajgcy reklame jest

zobowigzany do przedtozenia ZTM projektu reklamy w celu jej akceptacji przez ZTM zgodnie

z procedurg wskazang w §5 ust. 12 Regulaminu. Warunkiem ekspozycji danej reklamy

w ramach sktadanego zaméwienia jest jej akceptacja przez ZTM.

. Zamowienia ztozone przez Zamawiajacego i przyjete przez ZTM do realizacji zgodnie

z Regulaminem, po dokonaniu akceptacji danej reklamy przez ZTM zgodnie z ust. 4 powyzej

stajg sie automatycznie, bez koniecznosci aneksowania Umowy, zatgcznikami do Umowy,

stanowigcymi jej integralng czesc.

§3

. Zamawiajacy reklame oswiadcza i gwarantuje, iz:

1) posiada i bedzie posiadat prawa autorskie do kazdej reklamy, ktérej dotyczy¢ bedzie
zamowienie w zakresie umozliwiajgcym mu zawarcie i realizacje niniejszej Umowy oraz jest
i bedzie upowazniony do uzywania wszelkich znakéw, wzoréw, nazw handlowych oraz



informacji zawartych w w/w reklamie, a takze, ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy nie

bedzie narusza¢ praw oséb trzecich.
2) reklama, ktéra ma by¢ eksponowana (emitowana) zgodnie z niniejszg Umowg jest i bedzie

zgodna z postanowieniami Regulaminu i Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy.
. Zamawiajgcy reklame niniejszym zobowigzuje sie udzieli¢ i udziela ZTM licencji na korzystanie
z majgtkowych praw autorskich do przekazanej ZTM w wykonaniu niniejszej Umowy (w tym jej
wzoru/projektu) w celu i zakresie niezbednym do realizacji niniejszej Umowy, na okres jej
obowigzywania, bez ograniczen terytorialnych, w tym do udzielania w powyzszym zakresie
sublicencji podmiotom trzecim, przy czym udzielenie licencji nastepuje w kazdym przypadku
z dniem przyjecia danego zamowienia do realizacji. Zakres upowaznienia ZTM obejmuje
w szczegollnosci przekazywanie reklamy do jej montazu, demontazu, druku oraz emisji,
w tym jej wprowadzanie do pamieci komputera i innych urzadzen elektronicznych,
jej zapisywania na dowolnych nosnikach, kopiowania (powielania), dokonywania zmian form
zapisu (formatdéw), jej ekspozycje oraz emisje w miejscach i na warunkach okreslonych
niniejszg Umowa. Celem wyjasnienia wszelkich watpliwosci Strony zgodnie oswiadczaja, iz
ZTM jest uprawniony do korzystania z majgtkowych praw autorskich do w/w reklamy w petnym
zakresie niezbednym do realizacji przez ZTM obowigzkéw ipraw wynikajgcych
z niniejszej Umowy. Udzielone upowaznienie nastepuje w interesie Zamawiajgcego reklame
i w zwigzku z powyzszym nie przystuguje mu za to jakiekolwiek wynagrodzenie.
. Zamawiajgcy reklame oswiadcza i gwarantuje, ze zawarcie i wykonanie niniejszej Umowy,
w szczegolnosci ekspozycja (emisja) reklamy, nie bedzie narusza¢ obowigzujgcych przepisow
prawa, a takze dobr osobistych, majgtkowych i osobistych praw autorskich, praw pokrewnych,
praw do znakow towarowych Ilub wzorow uzytkowych badz innych praw wtasnosci
przemystowej, tajemnicy prawnie chronionej oraz danych osobowych o0sob trzecich.
W przypadku, gdyby doszio do powyzszych naruszen (naruszenia) Zamawiajgcy reklame jest
wytgcznie odpowiedzialny wobec ZTM i 0sob trzecich za skutki naruszen, w tym za powstatg
szkode.
. Zamawiajgcy reklame ponosi petng odpowiedzialnos¢ wobec ZTM oraz podmiotéw trzecich
(w tym operatoréw) za naruszenie przez Zamawiajacego reklame jakichkolwiek postanowien
niniejszej Umowy, w tym jej zatagcznikdw a takze za naruszenie obowigzujgcych przepisow
prawa, w tym za szkody osobowe i/lub na mieniu i jest zobowigzany do naprawienia na wtasny
koszt i ryzyko wszelkich szkdéd powstatych w wyniku niewykonania Iub nienalezytego
wykonania jakichkolwiek postanowien niniejszej Umowy, w tym jej zalgcznikéw a takze za
naruszenia obowigzujgcych przepisow prawa, w tym poprzez ekspozycje (emisje) reklamy.
. W przypadku jesli z mocy obowigzujgcych przepiséw prawa lub umow, ktérych strong jest ZTM,
odpowiedzialnos¢ za dziatania lub zaniechania Zamawiajgcego reklame dokonane w zwigzku
badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy lub za tres¢ reklamy ponosi¢ bedzie ZTM
wzgledem podmiotow trzecich, w tym operatoréw, niezaleznie od praw i obowigzkow
okreslonych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do
zwolnienia ZTM z takiej odpowiedzialnosci, w tym zobowigzuje sie naprawi¢ kazda szkode,
w tym pokry¢ wszelkie koszty, wydatki, w tym koszty obstugi prawnej, ktérg ZTM moze ponies¢
lub, za ktérg moze stac sie odpowiedzialny lub do ktérej naprawienia moze zosta¢ zobowigzany
w zwigzku z dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame lub podmiotéw, za ktérych
dziatania i zaniechania ponosi on odpowiedzialnos¢.



6. W przypadku jesli na skutek niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Zamawiajgcego
reklame jakichkolwiek postanowieh niniejszej Umowy lub naruszenia przez Zamawiajgcego
reklame obowigzujgcych przepisow prawa, w tym z uwagi na tresc¢ reklamy, na ZTM zostang
natozone przez jakiekolwiek organy jakiekolwiek sankcje majgtkowe o charakterze
publicznoprawnym, Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie do zwolnienia ZTM w najszerszym
dopuszczalnie prawnie zakresie z odpowiedzialnosci wzgledem takich organéw, w tym do
podjecia wszelkich zgodnych z przepisami prawa dziatan majagcych na celu zwolnienie ZTM
z takich zobowigzan. W szczegdélnosci Zamawiajacy reklame zobowigzuje sie pokry¢ wszelkie
odszkodowania, kary, grzywny i inne naleznosci publicznoprawne natozone na ZTM z uwagi
na dziatania lub zaniechania Zamawiajgcego reklame.

7. Niezaleznie od obowigzkéw wskazanych w ust. 1 do ust. 6 powyzej, jezeli ZTM poinformuje
Zamawiajgcego reklame o jakichkolwiek roszczeniach osob trzecich zgtaszanych wobec ZTM
w zwigzku z jakimikolwiek dziataniami lub zaniechaniami Zamawiajgcego reklame,
Zamawiajgcy reklame podejmie wszelkie dziatania majace na celu zazegnanie sporu.
W szczegdlnosci, w razie wytoczenia przeciwko ZTM powoddztwa przez podmioty trzecie
Zamawiajgcy reklame wstgpi do postepowania w charakterze strony pozwanej, a w razie braku
takiej mozliwosci wystgpi z interwencjg uboczng po stronie ZTM.

8. Celem wyjasnienia watpliwosci Strony zgodnie oswiadczaja, iz na zasadach wskazanych w ust.
3 do ust. 7 Zamawiajgcy reklame ponosi wylgczng i catkowitg odpowiedzialnosé za tresc
reklamy, w tym za jej zgodnos¢ z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie zwalnia go z tej
odpowiedzialnosci okolicznos¢ akceptacji projektu reklamy przez ZTM.

9. Niezaleznie od postanowien niniejszego paragrafu Zamawiajgcy reklame zobowigzany jest do
zaptaty na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 10% catkowitego wynagrodzenia netto
wskazanego w §4 ust. 5 niniejszej Umowy za kazdy przypadek jesli jakiekolwiek oswiadczenia
lub zapewnienia ztozone przez Zamawiajgcego reklame w niniejszym paragrafie okazaty sie
niezgodne ze stanem faktycznym a takze za kazdy przypadek niewykonania jakiegokolwiek
obowigzku okreslonego dla Zamawiajgcego reklame w niniejszym paragrafie, przy czym ZTM
zachowuje prawo do dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego na zasadach ogdlnych,
jesli poniesiona szkoda przekracza wysokosc¢ zastrzezonej kary umownej.

§4

1. Z tytutu udostepnienia powierzchni reklamowej/nosnika reklamowego Zamawiajgcy reklame
zobowigzany jest do zaptaty na rzez ZTM kwoty wynagrodzenia wynikajgcej z kazdorazowego
ztozonego przez Zamawiajacego i przyjetego do realizacji przez ZTM zamodwienia, ustalonego
zgodnie z Cennikiem stanowigcym zatgcznik nr 3a do Regulaminu obowigzujgcym na dzien
zawarcia niniejszej Umowy (z zastrzezeniem §4 ust. 8 i §5 ust. 13 niniejszej Umowy)

2. Wynagrodzenie wskazane w ust. 1 ptatne bedzie w petnej wysokosci z goéry przelewem
na rachunek bankowy ZTM 45 1090 1186 0000 0001 3708 1372, a za dzien zaptaty Strony
uznajg dzien uznania rachunku bankowego ZTM.

3. ZTM wystawi fakture VAT, o ktérej mowa w ust. 2 na kwote zgodng ze ztozonym i przyjetym
przez ZTM zamowieniem przy uwzglednieniu albo ceny podstawowej okreslonej w zamowieniu
i Cenniku dla danego nosnika lub powierzchni reklamowej albo ceny z rabatem okreslonej
w zamowieniu i Cenniku dla danego nosnika lub powierzchni reklamowej zgodnie z zasadami
wskazanymi w ust 8 ponizej, ktérej termin ptatnosci wynosi 14 dni od dnia wystawienia faktury.
Faktura VAT wystawiona zostanie w terminie do 5 dniu roboczych (od poniedziatku do pigtku



bez dni ustawowo wolnych od pracy) od daty przyjecia do realizacji danego zamdwienia,
a przypadku, jesli wraz z zawarciem niniejszej umowy sktadane jest pierwsze zamowienie —
w terminie 5 dni roboczych od daty zawarcia niniejszej Umowy.

. Przekroczenie terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 3, uprawnia ZTM do naliczenia odsetek
ustawowych za opdznienie w transakcjach handlowych.

. Zamawiajgcy reklame akceptuje wystawianie i przesytanie przez ZTM faktur w formie
elektronicznej/papierowej. Faktury bedg przesytane na adres: pocztowy/poczty
elektronicznej .......... @..........

. Strony zgodnie ustalaja, iz w ramach niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany
do ztozenia ZTM prawidiowych i zgodnych z niniejsza Umowg zamdwien obejmujacych co
najmniej jeden rodzaj powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego okreslonych w §1 ust.
1 niniejszej Umowy w liczbie, nie mniejszej niz okreslona dla danej powierzchni reklamowej
lub nosnika reklamowego w Cenniku stanowigcym Zatgcznik nr 3 do Regulaminu przy
uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej Umowy. W przypadku sktadania zamowien na
rozne powierzchnie lub nosniki reklamowe warunek minimalnej ilosci zamowien uwaza sie za
spetniony, jesli tgczna ilos¢ wszystkich zamowien sktadanych na powierzchnie lub nosniki
reklamowe odpowiada minimalnej liczbie zamdéwien okreslonej w w/w Cenniku przy
uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej Umowy. W przypadku niewykonania
powyzszego obowigzku przez ktore rozumie sie rowniez przypadek sktadania zamowien
niezgodnych z Regulaminem, Zamawiajacy reklame bedzie zobowigzany do zaptaty na rzecz
ZTM kary umownej w wysokosci 10% wartosci brutto maksymalnego wynagrodzenia
wskazanego w ust. 7 ponizej. W celu weryfikacji spetnienia przez Zamawiajgcego reklame
obowigzku wskazanego w zdaniu pierwszym niniejszego ustepu ustala sie, ze do powyzszej
minimalnej liczby zamoéwien nie wlicza sie zamoéwien, w stosunku do ktérych ZTM odmowit
akceptacji projektéw reklam.

. Maksymalna wartos¢é wszystkich zamowien sktadanych na podstawie niniejszej Umowy przez
Zamawiajgcego i przyjetych do realizacji przez ZTM (tgcznego wynagrodzenia ZTM)

nie przekroczy kwoty ..................... zt netto (stownie: .................. zt 00/100 netto),
oraz nalezny podatek VAT w wysokosci ...... (stownie) tj. ..ooiiiiiii zt brutto
(stownie: ... zt 00/100 brutto). Strony dopuszczajg podwyzszenie w/w

kwoty aneksem w okresie obowigzywania niniejszej Umowy w razie, gdy ZTM bedzie mégt

realizowa¢ zamoéwienia w wyzszej kwocie niz wskazana w dniu pierwszym. Osiagniecie

powyzszej maksymalnej wartosci zamoéwien bedzie uprawniato kazdg ze stron
do wypowiedzenia niniejszej Umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia.

. Zamawiajgcy reklame bedzie uprawniony do otrzymania rabatu w stosunku do ceny

podstawowej okreslonej w zamowieniu i Cenniku w przypadku ztozenia w okresie

obowigzywania niniejszej Umowy minimalnej liczby zamoéwien okreslonej w Cenniku dla danej
powierzchni reklamowej lub nosnika reklamowego zgodnie z ponizszymi zasadami:

1) Z zastrzezeniem pkt 2) i pkt 5) odpowiedni rabat bedzie przystugiwat Zamawiajgcemu reklame
w odniesieniu do zamowien obejmujgcych dang powierzchnie reklamowg lub nosnik reklamowy
wytgcznie w przypadku jesli w okresie obowigzywania umowy ramowej zostang ztozone przez
Zamawiajgcego reklame i przyjete do realizacji przez ZTM zaméwienia w minimalnej ilosci
wskazanej w niniejszym cenniku dla danej powierzchni reklamowej lub dla danego nosnika
reklamowego przy uwzglednieniu okresu obowigzywania niniejszej Umowy (rabat stosowany jest



tylko dla tych konkretnych powierzchni/nosnikéw, dla ktérych osiggnieto minimalng liczbe
ztozonych i przyjetych do realizacji zamowien);

2) w minimalnej liczbie ztozonych i przyjetych do realizacji zamdwien nie uwzglednia sie zamoéwien
nieoptaconych przez Zamawiajgcego reklame (do momentu ich optacenia);

3) Zamawiajacy reklame do momentu osiggniecia minimalnej liczby zamowien dla danej
powierzchni lub nosnika reklamowego w kazdym wypadku uiszcza z gory cene za zamowienie
bez uwzglednienia rabatu (w cenie podstawowej), a rabat naliczany jest w odniesieniu do tych
zamowien dopiero po osiggnieciu minimalnej liczby zamowien dla danej powierzchni lub nosnika
reklamowego, na podstawie faktury VAT korygujacej;

4) w przypadku zaméwien ztozonych i/lub przyjetych do realizacji po osiggnieciu minimalnej liczby
zamowien dla danej powierzchni lub nosnika reklamowego faktura VAT za to zamowienie
uwzglednia juz przystugujacy Zamawiajgcemu reklame rabat;

5) w przypadku, gdy brak przyjecia do realizacji danego zamowienia ztozonego ZTM w czesci lub
catosci, wynikat wytacznie z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego reklame, w tym wytgcznej
winy ZTM, takie zamdwienie uwzglednia sie w liczbie minimalnych zaméwien, o ktorej mowa
w pkt 1).

§5

1. Umowa obowigzuje na czas okreslony tj. od dnia jej zawarcia dodnia ...........cocoviieiinnnnnn. ,

2. Okres ekspozycji/emisji reklamy na powierzchni reklamowej/nosniku reklamowym wskazanym
w §1 ust. 1 okresla¢ bedzie kazdorazowo przyjete do realizacji zaméwienie z zastrzezeniem
postanowien Zatgcznika nr 1.

3. W przypadku reklamy umieszczanej na rewersach biletéw papierowych ZTM rozpoczyna
na podstawie przyjetego do realizacji zamowienia zlecanie do druku zamdwionej partii biletow
dopiero w momencie powstania po Stronie ZTM takiej potrzeby tj. osiggniecia przez ZTM
minimalnych stanéw magazynowych w zakresie papierowych biletow, wymagajgcych zlecenia
druku biletow. Zamawiajgcy reklame nie ma prawa do zgdania od ZTM zlecenia do druku
biletéw przed tym okresem, przy czym, jesli w okresie 3 miesiecy liczagc od dnia przyjecia do
realizacji danego zamowienia obejmujgcego reklame na rewersie biletéw papierowych ZTM
nie zleci do druku biletow zawierajgcych reklame, kazdej ze Stron bedzie przystugiwa¢ prawo
do anulowania danego zamodwienia, co nastepuje w formie oswiadczenia ztozonego w formie
pisemnej, elektronicznej lub postaci elektronicznej (np. mailowej), a ZTM nie ponosi z tego
tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Zamawiajgcego reklame,
w tym nie jest zobowigzany do zwrotu jakichkolwiek kosztow lub naktadow.

4. W przypadku realizacji zamowien w zakresie oklejania pojazdow reklamg (powierzchnia
reklamowa wskazana w §2 ust. 1 pkt 1 Regulaminu) Zamawiajacy reklame bedzie zobowigzany
do zapfaty kary umownej na rzecz ZTM za kazdy dodatkowy dzien ekspozycji reklamy na
pojezdzie po uptywie umownego czasu ekspozycji (tj. od dnia uptywu terminu zakonczenia
ekspozycji wskazanego w danym jednostkowym zamowieniu przyjetym do realizacji przez ZTM
do dnia rzeczywistego i catkowitego demontazu reklamy z pojazdu przez Zamawiajgcego
reklame badz w ramach wykonania zastepczego) w kwocie roéwnej dwukrotnosci stawki
dziennej optaty za ekspozycje reklamy za kazdy dzien ekspozycji reklamy po uptywie okresu
ekspozycji wskazanym w przyjetym do realizacji zamdwieniu. Stawka dzienna optaty za
ekspozycje reklamy stanowigca podstawe wyliczenia kary umownej obliczana jest wedtug
wzoru:



gdzie:

SD - stawka dzienna opfaty za ekspozycje reklamy

W - Wynagrodzenie catkowite netto okreslone w przyjetym do realizacji zaméwieniu zgodnie

z §4 ust. 1 niniejszej Umowy

E - liczba dni ekspozycji reklamy na powierzchni reklamowej wynikajaca z przyjetego

do realizacji zamdwienia zgodnie z §5 ust. 2 niniejszej Umowy

5. Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia kar umownych takze w wypadkach
wskazanych w zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy w wysokosci tam okreslone;j.

6. ZTM zachowuje prawo do zgdania odszkodowania uzupetniajgcego, jesli wysokos¢ poniesionej
szkody przewyzsza wysokos¢ kary umownej wskazanej w ust. 4 niniejszego paragrafu lub
zatgczniku nr 1 do niniejszej Umowy.

7.ZTM przystuguje prawo do natychmiastowego wypowiedzenia niniejszej Umowy
w przypadkach przewidzianych w obowigzujacych przepisach prawa, a takze w przypadku:

1) jakiegokolwiek opoznienia Zamawiajgcego reklame w zaptacie wynagrodzenia w stosunku
do terminu wskazanego w §4 ust. 3 niniejszej Umowy, przy czym w takim przypadku ZTM
nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek wezwan,

2) w przypadku niewykonywania badz nienalezytego wykonywania przez Zamawiajgcego
reklame jakichkolwiek innych obowigzkéw niz wskazane w pkt 1) przewidzianych niniejsza
Umowg, w tym wskazanych w tresci zatgcznikdw do niniejszej Umowy lub naruszenia
w inny sposob postanowien niniejszej Umowy, przy czym w takim przypadku ZTM nie jest
zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek wezwan,

3) naruszenia przez Zamawiajgcego reklame obowigzku okreslonego w §4 ust. 6 zdanie
pierwsze,

4) zaistnienia wobec Zamawiajgcego reklame stanu zagrozenia niewyptacalnoscia, jak rowniez
stanu faktycznej niewyptacalnosci,

5) jesli nie bedzie mozliwym przyjmowanie lub realizacja przyjetych do realizacji zaméwien
Z uwagi na zmiany obowigzujgcych przepisow prawa, ktére wystgpity po zawarciu niniejszej
Umow;

6) w przypadku utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig reklamowa/nosnikiem
reklamowym wskazanym w niniejszej Umowie;

7) wszczecia wobec ZTM Ilub Zamawiajagcego reklame jakiegokolwiek postepowania
przez organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy;

8) w innych przypadkach wskazanych w niniejszej Umowie i zatgcznikach do niniejszej Umowy.

8. Zamawiajacemu reklame przystuguje uprawnienie do wypowiedzenia niniejszej Umowy
wytacznie z waznych powodow, wskazanych w oswiadczeniu o wypowiedzeniu niniejszej
Umowy.

9. ZTM ma prawo do wstrzymania ekspozycji (emisji) reklamy (nierozpoczecia lub braku
kontynuacji ekspozyciji/emisji) w przypadku powstania watpliwosci co do jej zgodnosci
z niniejszg Umowg Iub obowigzujacymi przepisami prawa, do czasu ich wyjasnienia
i nie ponosi z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci wzgledem Zamawiajgcego reklame.
W przypadku, jesli okaze sie, ze reklama jest zgodna z niniejsza Umowg, w tym obowigzujgcymi
przepisami prawa, Strony ustalg nowy termin ekspozycji (emisji) reklamy w ramach danego
zamowienia przy uwzglednieniu dostepnych ZTM powierzchni/nosnikéw reklamowych,



a w przypadku niemozliwosci jego ustalenia w terminie 14 dni liczagc od daty poinformowania
Zamawiajgcego reklame o usunieciu zaistniatych watpliwosci, kazdej ze stron przystuguje
prawo do anulowania danego zamodwienia.

10. Niezaleznie od innych uprawnien przewidzianych niniejszga Umowa ZTM ma prawo
do odmowy rozpoczecia lub kontynuowania realizacji danego zamodwienia przyjetego
do realizacji (anulowanie zamowienia w czesci lub catosci, w tym w odniesieniu
do poszczegolnych powierzchni  reklamowych/nosnikow reklamowych objetych danym
zamowieniem) w przypadkach:

1) gdy jego realizacja jest niemozliwa z uwagi na zmiany obowigzujacych przepiséw prawa,
ktore wystgpity po przyjeciu do realizacji danego zaméwienia;

2) jesli okaze sie, ze reklama jest niezgodna z niniejsza Umowa, jej zatgcznikami
lub Regulaminem (niezaleznie od faktu jej uprzedniej akceptacji przez ZTM w ramach
danego zamdéwienia);

3) utraty przez ZTM prawa do dysponowania powierzchnig reklamowag/nosnikiem reklamowym
wskazanym w niniejszej Umowie, ktérego dotyczy dane zamowienie;

4) wszczecia wobec ZTM lub Zamawiajgcego reklame jakiegokolwiek postepowania przez
organ administracji publicznej zwigzanego z trescig eksponowanej reklamy w ramach
danego zaméwienia;

5) dopuszczalnego anulowania zamoéwienia w przypadkach wskazanych w Zatgczniku nr 1 do
niniejszej Umowy;

6) jakiegokolwiek opdznienia Zamawiajgcego reklame w zaptacie wynagrodzenia w stosunku
do terminu wskazanego w §4 ust. 3 niniejszej Umowy, przy czym w takim przypadku ZTM
nie jest zobowigzany do kierowania do Zamawiajgcego reklame jakichkolwiek wezwan.

11. W przypadku wypowiedzenia niniejszej Umowy lub anulowania danego zamoéwienia przed
uptywem okresu ekspozycji/emisji reklamy okreslonym w przyjetym do realizacji
zamowieniu/zamoéwieniach Zamawiajagcemu reklame przystuguje zwrot uiszczonego
na poczet danego zamowienia wynagrodzenia w wysokosci proporcjonalnej do okresu
pozostatego do uptywu okresu ekspozycji/emisji reklamy w ramach danego
zamoéwienia/zamoéwien.

12. W przypadku, jesli wypowiedzenie niniejszej Umowy bedzie wynikato z przyczyn zaleznych
od Zamawiajgcego reklame ( w szczegdlnosci wskazanych w ust. 7 pkt 1), pkt 2), pkt 3), pkt
4), pkt 7) i pkt 8)) niniejszej Umowy Zamawiajgcy reklame bedzie zobowigzany do uiszczenia
na rzecz ZTM kary umownej w wysokosci 20% maksymalnego wynagrodzenia brutto
wskazanego w §4 ust. 7 niniejszej Umowy, zachowujgc prawo do zgdania odszkodowania
uzupetniajgcego w przypadku, jesli wysokos¢ kary umownej nie pokrywa poniesionej szkody.

13. W przypadku jesli dojdzie do anulowania zaméwienia przez ZTM z przyczyn zaleznych
od Zamawiajgcego reklame, bedzie on zobowigzany do zaptaty na rzecz ZTM kary umownej
w wysokosci stanowigcej iloczyn 20% stawki dziennej optaty za ekspozycje reklamy, o ktorej
mowa w § 5 ust. 4 niniejszej Umowy oraz liczby dni, o ktére na skutek wypowiedzenia
niniejszej Umowy doszto do skrdocenia okresu ekspozycji reklamy w stosunku do terminu
wskazanego w przyjetym do realizacji zaméwieniu, przy czym ZTM zachowuje prawo
do dochodzenia odszkodowania uzupetniajagcego w przypadku jesli wysokosé kary umownej
nie pokrywa poniesionej szkody.

14. Wszelkie naliczone kary umowne moga by¢ potracane w szczegdlnosci z roszczenia
Zamawiajgcego reklame o zwrot wniesionej optaty, jezeli takowe bedzie mu przystugiwato.



15. Wypowiedzenie niniejszej Umowy Iub anulowanie zamoéwienia w przypadku reklamy
na rewersach biletow papierowych, dokonane po zleceniu przez ZTM druku takich biletow,
nie ma wptywu na dopuszczalnos¢ ich dystrybucji przez ZTM tj. ZTM jest uprawniony
do ich wprowadzania do dystrybucji, a juz wprowadzone do obiegu biletu nie beda
wycofywane. W zwigzku z powyzszym w takim przypadku Zamawiajgcemu reklame
nie przystuguje zwrot wynagrodzenia w jakiejkolwiek czesci.

16. ZTM przystuguje prawo do wypowiedzenia warunkéw niniejszej Umowy w zakresie tresci
Regulaminu, Cennika lub Zatgcznika nr 1 do niniejszej Umowy w przypadku, jesli w trakcie
obowigzywania niniejszej Umowy dojdzie do ich zmiany w drodze zmiany Regulaminu przez
Dyrektora ZTM. W takim przypadku ZTM informuje w formie pisemnej Zamawiajgcego
reklame o nowym warunkach i dacie ich wejscia w zycie, nie krotszej niz 1 miesigc liczgc od
dnia otrzymania powiadomienia przez Zamawiajgacego reklame. Zamawiajgcy reklame
w terminie 14 dni liczagc od dnia otrzymania w/w powiadomienia ma prawo do odmowy
przyjecia nowych warunkéw, co nastepuje w formie pisemnej. Odmowa przyjecia warunkow
jest rownoznaczna z rozwigzaniem niniejszej Umowy z dniem wskazanym w powiadomieniu
jako dzien wejscia w zycie nowych warunkow. Akceptacja nowych warunkéw przez
Zamawiajgcego reklame lub brak jakiegokolwiek oswiadczenia Zamawiajgcego reklame
w powyzszym terminie bedzie uznany za akceptacje nowych warunkow i w takim przypadku
znajdujg one zastosowanie do niniejszej Umowy od dnia ich wejscia w zycie wskazanego
w w/w powiadomieniu bez koniecznosci zawierania aneksu do niniejszej Umowy.

17. Wypowiedzenie niniejszej Umowy lub anulowanie danego zamowienia z przyczyn wskazanych
w ust. 7, ust. 9 i ust. 10 i ust. 16 nie uprawnia Zamawiajgcego reklame do zadania od ZTM
jakiegokolwiek odszkodowania lub zwrotu naktadow lub kosztow, o ile bezwzglednie wigzgce
przepisy nie stanowig inacze;.

18. Niniejsza umowa moze by¢ w kazdym czasie rozwigzana za porozumieniem stron, w ktérym
okreslajg one wzajemne rozliczenia Stron.

19. Wypowiedzenie niniejszej Umowy lub anulowanie zamowienia przez ktérgkolwiek ze Stron lub
jej rozwigzanie za porozumieniem stron nie wptywa na odpowiedzialno$¢ Zamawiajgcego
reklame powstata w zwigzku badz przy okazji realizacji niniejszej Umowy, a w mocy pozostajg
w szczegolnosci obowigzki demontazu reklamy, jesli takie wynikajg z Zatgcznika nr 1 do
niniejszej Umowy.

20. Wypowiedzenie niniejszej Umowy i jej rozwigzanie wymaga formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

§6
1. Do kierowania i koordynowania spraw zwigzanych z realizacjg niniejszej Umowy Strony
wyznaczajg nastepujgce osoby:
a. ZTM: ytell o , adres poczty elektronicznej:

2. O ile niniejsza Umowa nie wymaga formy pisemnej wszelka korespondencja pomiedzy
Stronami, w tym zawiadomienia, polecenia itp. moze by¢ dokonywana przez Strony
na ponizsze adresy poczty elektronicznej:

a. ZTM ...,
b. Zamawiajgcy reklame: ...............



3. Zmiana koordynatoréw wskazanych w ust. 1 niniejszego paragrafu badz danych kontaktowych
wskazanych w ust. 1 lub ust. 2 niniejszego paragrafu nie wymaga sporzadzenia aneksu do
niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym drugiej
Strony.

4. Strony zobowigzane sg zawiadamia¢ sie wzajemnie o kazdorazowej zmianie adresu miejsca
siedziby, adresu poczty elektronicznej oraz numerow telefonéw. W razie zaniedbania tego
obowigzku pismo przestane pod ostatnio wskazany przez Strone adres uznaje
sie za doreczone. Zmiana danych, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym powyzej nie stanowi
zmiany niniejszej Umowy i staje sie skuteczna z chwilg pisemnego powiadomienia o tym drugiej
Strony.

§7
1. Zamawiajgcy reklame nie moze bez uprzedniej pisemnej zgody ZTM dokonac:

1) zastawienia lub przeniesienia jakichkolwiek praw lub obowigzkéw wynikajacych z niniejszej
umowy na osoby trzecie.

2) obcigzen tych praw w jakiejkolwiek formie, w szczegolnosci: cesji, przekazu, sprzedazy,
przelewu lub czynnosci wywotujgce podobne skutki,

3) obcigzenia jakiejkolwiek wierzytelnosci wynikajacej z umowy lub jej czesci, a takze
zastawienia lub przeniesienia korzysci wynikajgcej z umowy lub udziatu w niej na osoby
trzecie, w tym takze dokonywania zastawu czy objecia umowg poreczenia lub czynnosci
wywotujgcej podobne skutki.

2. Czynnosci wymienione w ust. 1 dokonane pomimo zakazu sg wzgledem ZTM bezskuteczne.

§8
W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg majg zastosowanie przepisy prawa polskiego,
w tym Kodeksu cywilnego.

§9

1. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemne;j
pod rygorem niewaznosci.

2. Ewentualne spory wynikte na tle realizacji niniejszej Umowy Strony poddajg rozstrzygnieciu
sgdu wtasciwemu miejscowo dla siedziby ZTM.

3. Niniejsza umowa podlega prawu polskiemu i jurysdykcji sagdéw polskich. Jezykiem wtasciwym
dla wykonywania niniejszej Umowy, w tym do prowadzenia wszelkiej korespondenciji, jest jezyk
polski.

4. W przypadku, gdyby jakiekolwiek postanowienia niniejszej Umowy okazaty sie niewazne
lub bezskuteczne, pozostate postanowienia pozostajg w mocy. W miejsce postanowien
niewaznych lub bezskutecznych stosuje sie postanowienia, ktére sg zgodne z obowigzujgcymi
przepisami prawa, a odpowiadajg znaczeniu oraz celowi niniejszej Umowy, bedgc spojnymi
z pozostatymi postanowieniami niniejszej Umowy.

5. Zadne z postanowien niniejszej Umowy nie moze by¢ interpretowane jako zwalniajgce
Zamawiajgcego reklame z odpowiedzialnosci na zasadach ogdlnych, badz ograniczajgce
prawa ZTM wynikajgce z obowigzujgcych przepisow prawa.



§10
1. ZTM oswiadcza, ze posiada status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy
z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1790 z pdzn. zm).
2. Zamawiajacy reklame oswiadcza, ze posiada/nie posiada statusu duzego przedsiebiorcy
w rozumieniu art. 4 pkt 6) ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym
opoznieniom w transakcjach handlowych

§11
1. Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze stron
umowy.
2. Umowe zawarto w formie pisemnej/ formie elektronicznej (poprzez wymiane podpisanych
w postaci elektronicznej i opatrzonych kwalifikowanym podpisem elektronicznym dokumentow

na adresy poczty elektroniczne;j: Zamawiajgcego reklame (ereeern @..oveveee )
oraz ZTM ............. (@) oraz kancelaria@metropoliaztm.pl).1

3. Integralng czes¢ Umowy stanowig:
1) Zatgcznik nr 1 - Szczegotowe postanowienia dotyczgce warunkow udostepnienia

powierzchni i nosnikow reklamowych
2) Zatacznik nr 2 - Klauzula RODO

ZTM Zamawiajacy

! Niepotrzebne skresli¢.



Klauzula RODO

. Jezeli wykonanie Umowy bedzie wigzac sie z jakimikolwiek operacjami na danych osobowych,
Strony zobowigzujg sie postepowaC w tym zakresie zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
dotyczgcymi ochrony danych osobowych, tj. w szczegdolnosci przepisami rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (EU) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych iw sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie
o ochronie danych) — a takze przepisami ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych.

. W zwigzku z zawarciem, realizacjg i monitorowaniem wykonywania Umowy ZTM bedzie
przetwarza¢ dane osobowe o0sOb zatrudnianych przez Zamawiajgcego reklame
lub wspétpracujgcych z Zamawiajgcym reklame na innej podstawie (w szczegdlnosci imie,
nazwisko, adres e-mail, numer telefonu, miejsce zatrudnienia / firma prowadzonej dziatalnosci,
stanowisko), ktére zostang udostepnione przez Zamawiajgcego reklame, w tym takze dane
osobowe przedstawicieli Zamawiajgcego reklame.

. Istotne informacje o zasadach przetwarzania przez ZTM danych osobowych oséb, o ktérych
mowa w ust. 2powyzej (w tym o przystugujgcych tym osobom prawach w zwigzku
z przetwarzaniem ich danych osobowych) dostepne sg na stronie internetowej ZTM pod
adresem: https://bip.metropoliaztm.pl/artykul/367/1985/klauzula-informacyjna-dla-kontrahentow
. Zamawiajgcy reklame jest zobowigzany poinformowa¢ osoby, o ktérych mowa
w ust. 2 o miejscu udostepnienia informacji 0 zasadach przetwarzania danych osobowych przez
ZTM.



